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. Landamento degli scambi agroalimentari e totali dell’ltalia

. Le dinamiche commerciali per comparti produttivi e prodotti

. | flussi commerciali per aree e principali paesi partner

. Landamento del Made in Italy: i principali mercati di

destinazione

Elaborazioni CREA-PB su dati ISTAT

Classificazioni originali sviluppate dal CREA-PB in collaborazione con
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Specializzazione Commerciale
(il ruolo dei prodotti nei flussi

Bilancia per

Struttura e aggregati merceologici utilizzati

RICLASSIFICAZIONE
ORIGINALE
Da oltre 2.500 voci Istat-NC8

a 280 voci/prodotti
con aggregazioni originali
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Bilancia per Origine e

Destinazione

(la funzione dei flussi

agroalimentari lungo la filiera)

Prodotti
dell’Ind. Alimentare

36 Comparti,
19 sotto-comparti e
agroalimentari) 3 settori (SP, IA e Bev)
Prodotti del
Settore Primario
MADE IN ITALY
AGROALIMENTARE
(3 tipologie in base al livello di | per consumo
trasformazione) alimentare
/ \ \\ Per
7 “.‘ N --- I'Industria
7 4 ™ Alimentare
/I/ ‘I“‘ \\\ e
: I DELL’II;;DUSTRIA | Reimpiee
AGRICOLO TRASFORMATO
. . ALIMENTARE
23 voci INEA 59 voci INEA .
in 4 aggregati specifici in 13 aggregati specifici 17 voci INEA
geres P geres P in 7 aggregati specifici -

Per uso non

alimentare

Per consumo
alimentare

Per il S.P.

Reimpiego

Per uso non
alimentare
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Il commercio Agroalimentare (AA) e Totale dell’ltalia O et

#
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Nel 2017 le esportazioni Agroalimentari superano per la prima volta i 40 mld (40,85), crescita in valore (+5,7%)
= andamento positivo dal 2009
Cresce anche I'import (di quasi il 5%) dopo sostanziale stabilita dello scorso anno, e supera i 44 mid
Ulteriore calo del deficit bilancia agroalimentare, scende sotto i 3,5 mld. Nel 2015 4,9 mld e 6 anni fa superava i 9 mld
MA

Nonostante crescita, il peso dell’AA sul commercio totale di merci si riduce (per I'export primo calo dopo 5 anni).
Import e export totale di merci crescono rispettivamente del 9,6% e 7,4%.




@

Gli scambi agroalimentari per settore KCI’@B.
2017/2016 Q s
IMPORT EXPORT
m 2016 m 2017 m 2016 m 2017
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25.000 - 25.000 -
. 20.000 - . 20.000 -
=4 -4
E 2
£ 15.000 - c 15.000 -
£ £
10.000 - 10.000 - +3.7% +7,5%
5.000 - 5.000 -
+4,7%
0 o -
SETTORE PRIMARIO INDUSTRIA ALIM. BEVANDE SETTORE PRIMARIO INDUSTRIA ALIM. BEVANDE
(Escl. bevande) (Escl. bevande)

Oltre 80% delle esportazioni agroalimentari riguarda prodotti trasformati o bevande;

®» |ndustria alimentare >60% e bevande >20%

Quasi 1/3 dell'import riguarda prodotti del settore primario, mentre import di bevande
<4%

Contributo di tutti i settori alla crescita degli scambi — per I'export soprattutto trasformati
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La bilancia per origine e destinazione: la funzione degli scambi AA \ij\
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10 6,8
0
Prodotti del Materie prime Prodotti del  Altri prodotti Prodotti Prodotti Prodotti Prodotti
S.P. per per I'LLA. S.P. del S.P. per usi dell'l.A. per dell'l.A. dell'l.A. per il dell'l.A. per usi
CONSUMo reimpiegati  non alimentari CONSUMo reimpiegati S.P. non alimentari
alimentare alimentare nell'l.A.
diretto diretto

L'lItalia esporta soprattutto prodotti destinati al consumo alimentare diretto, principalmente prodotti
trasformati

Le esportazioni (limitate) di prodotti destinati all’industria alimentare sono spesso di prodotti primari
piuttosto che semilavorati.

Nell’'import invece rilevanza di prodotti, sia primari che trasformati, destinati alla nostra industria.

Circa il 10% dell’'import & destinato inoltre a usi non alimentari (ad esempio per industria tessile/pelle)
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La bilancia per origine: andamento
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S.P. per prime per 5.P. del S.P. per dell'l.A. per dell'lL.A.  dell'l.A. peril dell'l.A. per
consumo I'l.A. reimpiegati usi non consumo reimpiegati S.P. usi non
alimentare alimentari  alimentare nell'l.A. alimentari
diretto diretto

Tendenza degli ultimi anni:

= cresce la quota delle importazioni agroalimentari per il consumo alimentare diretto

= dicontro cala l'incidenza dei semilavorati per la nostra industria alimentare, sebbene

rimanga la quota maggiore dei flussi in entrata



IMPORT (MIn EUR) Var.% 2017/16
IA  Prodotti ittici 4.408,9 4 57
IA  Carnifresche e congelate 4.401,7 + 49
IA  Oliie grassi 4.0304 4+ 76
IA  Prodotti lattiero-caseari 3.695,9 4 98
SP  Cereali 2.522,1 4+ 04
IA  Panellie mangimi 1.955,9 4 13
SP  Cacao, caffe, té e spezie 1.765,8 4 40
SP  Animali vivi 14719 4+ 73
IA  Altri prodotti non alim. 14319 4+ 63
IA  Derivati dei cereal 1.385,2 4+ 43
SP  Prodotti della pesca 1.3285 I 12
SP  Frutta secca 1.208,6 4 92
IA  Ortaggi trasformati 1.112,6 412
Be Altrialcolici 1.072,3 4 53
IA  Prodotti dolciari 1.020,2 4 14
IA  Zucchero 903,5 4 48
SP  Legumi ed ortaggi freschi 7824 4 59
SP  Semi e frutti oleosi 775,4 4 20
SP  Prodotti della silvicoltura 7279 i 164
SP  Frutta tropicale 697,4 4 65
SP  Altra frutta fresca 657,5 {4 88
IA  Frutta trasformata 602,8 4 31
SP  Sementi 547,7 4 22
SP  Prodotti del florovivaismo 514,2 i+ 30
SP  Aliri prodotti degli allev. 505,5 4 181
SP  Agrumi 4055 i 169
IA  Carnipreparate 3789 4 07
Be Vino 3222 4 32
SP  Legumi ed ortaggi secchi 279,1 4+ 79
Be Bevande non alcoliche 2425 i+ 41
SP  Tabacco greggio 151,9 4r 1313
1A Riso 136,4 4 31,6
SP  Prodotti della caccia 99,2 4 285
SP  Vegetali filamentosi greggi 67,1 {4 115
IA  Altri prodotti dell'ind. alim. 2.077,7 4 33

Andamento importazioni
Comparti

)
screa

Negli ultimi anni andamento differenziato delle
importazioni a livello di comparto (nel 2016/2015
riduzioni in valore per oltre il 60% dei comparti)

Nel 2017 andamento crescente per quasi tutti i
comparti

Unica riduzione rilevante per le importazioni di
frutta secca; si riducono per il secondo anno
consecutivo dopo forte crescita

Prodotti ittici, carni, oli e grassi, lattiero-caseario
> 37% dell’import agroalimentare dell’ltalia
= Tutti con aumenti rilevanti

Importanza del settore primario, con 3 comparti tra i
primi 10 (anche questi in crescita)



EXPORT (MInNEUR)  Var.% 2017/16
Be Vino 64
IA  Derivati dei cereal 42
IA  Prodotti lattiero-caseari i 104
SP  Altra frutta fresca 59
IA  Ortaggi trasformati 416, ¥ -04
IA  Oliie grassi I 21460 ¥ -11
IA  Prodotti dolciari B 19715 @ 154
IA  Carni preparate I 16634 # 61
SP  Legumiedortaggifreschi [l 12688 & 07
IA  Carnifresche e congelate [l 12603 fd 05
IA  Frutta trasformata B 11453 49
Be Altri alcolici B 10710 f 113
IA  Panellie mangimi B 1057 # 85
Be Bevande non alcoliche [ | 9733 f 104
SP  Prodotti del florovivaismo 822,0 f 101
IA Riso | 547,8 # 39
SP  Frutta secca | 506,6 & -19
IA  Prodotti ittici | 4396 d 60
IA  Altri prodotti non alim. | 3847 f 85
SP  Sementi | 3219 f 36
SP  Tabacco greggio | 271,1 f 62
SP  Prodotti della pesca | 262,2 f 09
SP  Agrumi | 2232 ¥ -109
SP  Cereali | 1784 f 223
IA  Zucchero | 169,7 f 51
SP  Prodotti della silvicoltura | 130,3 f 82
SP  Cacao, caffé, t& e spezie | 91,1 & 26
SP  Frutta tropicale | 76,4 f 115
SP  Altri prodotti degli allevamen| 67,8 ¥ -11,1
SP  Legumied ortaggi secchi | 55,8 f 134
SP  Animali vivi | 55,8 b 22
SP  Semi e frutti oleosi 355 ¥ -70
SP  Prodotti della caccia 6,3 g 119
SP  Vegetali filamentosi greggi 43 b -36,0
IA  Altri prodotti dellind. alim. | AD36,9 ® 86

Andamento esportazioni
Comparti

2
Screa

Crescita in valore dell’export di molti dei principali
comparti

Riduzioni nei trasformati sono limitate
Piu elevate nel settore primario (anche a due cifre)

Vino conferma primato e continua a crescere verso
tutti i principali mercati (eccetto Germania)

Le esportazioni di Vini spumanti di qualita valgono
1,2 miliardi di euro (+13%) e trainano la crescita del
settore

Export di formaggi in forte crescita verso Francia,
Regno Unito e Spagna; piu che compensano il
rallentamento dei flussi verso gli USA (3° cliente)
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Pesci Crostaceie Oliodioliva  Panelli, Caffé Carni suine Cuoio e pelli Olidi semie Frumento
lavorati molluschi  verg. ed farine e greggio semil., grassi teneroe
congelatie  extrav. mangimi fresche o vegetali spelta
lavorati refr.

B Peso % @ Var.% 2017/2016
Settore ittico conferma primato come comparto di importazione per I'ltalia
Cresce I'import di caffé greggio; importanza della nostra industria di caffe

Rilevanza di prodotti per I'industria tessile/pelle
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Andamento esportazioni - Prodotti ¢
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Prodotti Pasta alim.  Conservedi  Vinirossie Caffe Biscotteriae Olio dioliva Spumanti DOP Grana Padano Mele (escl. le
dolciaria base non a?uovo, pomodoroe  rosati DOP torrefatto, non pasticceria vergine ed e Parm. secche)
di cacao né farcita pelati conf, decaffeinizzato ext.rav. Reggiano
L ]
5 mPeso% eVar.% 2017/2016

Continuano a crescere le esportazioni di prodotti dolciari a base di cacao.

Insieme agli spumanti DOP mostrano la maggiore crescita tra i principali prodotti di export

Prodotti dolciari a base di cacao primo prodotto di esportazione italiano, complice il calo dell’export in valore di pasta e conserve di

pomodoro
Per la pasta non ¢ il primo anno:
* 2015 calo dei volumi piu che compensato dall'aumento del valore medio unitario
« 2016 e 2017, crescita in quantita non compensa calo valori medi unitari di esportazione = calo valore di export

Per entrambi i prodotti pesa il calo dei flussi verso la Germania, principale mercato
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Export di Prodotti dolciari a base di cacao, 2014-2017 O e
1.800.000 1.800.000
2014 2017
1.600.000
Quota 1.600.000 Quota
prod. prod.
1.400.000 3,9% 1.400.000 4,4%
1.200.000 1.200.000
USA
1.000.000 1.000.000
Australia
800.000 Polonia 800.000
Russia
H K Spagna
600.000 ongrong 600.000
Paesi Bassi
400.000 400.000
200.000 200.000
° 2014 °
Migliaia di € e
(Mig ) (Migliaia di €) 2017

= Pesail 4,4% sul valore delle esportazioni agroalimentari italiane

= Crescita legata sia ad andamento di clienti storici che aumento di nuovi mercati
= Mercato principale e quello europeo, in particolare Francia concentra quasi il 20% (quota prod. 7,5%)

= Per Polonia e Australia rappresenta circa il 10% dell’export AA dell’ltalia
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Export di Spumanti DOP, 2014-2017 x\i’< e o
2017
1.000.000 2014 1.000.000
Quota Quota
prod. prod.
800.000 L% 800000 Canada
Francia

Svizzera

600.000 600.000
Belgio
400.000 Svizzera Austria 400.000
200.000 200.000
0 0
2014 2017
(Migliaia dj €) (Migliaia di €)

e Export in valore +74% in tre anni

*Peso sull’export nazionale da meno del 2% (2014) a 2,8% (2017)

*Non grossi cambiamenti tra i principali mercati di destinazione ma elevati tassi di crescita

eUK e USA rappresentano oltre il 55% del mercato

e\Verso UK: raddoppiato il peso sull’export AA (>13% nel 2017), primo prodotto di esportazione superando pasta e conserve
di pomodoro

e\erso USA: vale il 6,5% dell’export AA (da 5° prodotto nel 2014, a 3°nel 2017, superando vini bianchi Igp e pasta)
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Commercio agroalimentare dell’ltalia: le aree di destinazione i{ CI:e a
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1% I

Oceania
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Sud America
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Sud America
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Centro America_|
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Centro America
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PTM Africani
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PTM Asiatici
1%

% .
PTM Asiatici #
1%

PTM Europei Altri Europei PTM Europei Altri EMurcc:Ipel
1% (no Med.) 1% {nOTye J)
6% °

e UE mercato di riferimento, concentra i 2/3 dell’export agroalimentare italiano

eSostanziale stabilita in termini di peso rispetto al 2016

eSembra che il fenomeno di riduzione del peso dell'area UE, riscontrato negli anni precedenti, si sia
arrestato;

eExport intra UE e tornato a crescere a livelli dei mercati piu lontani
eExport verso I’Asia rallenta




80,0

70,0

60,0

50,0

40,0

30,0

20,0

10,0

0,0
(%)

Andamento incidenza aree di esportazione
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Andamento incidenza aree di esportazione
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¢2015 anno di inversione di tendenza per i flussi in uscita

ePeso dell’lUE come mercato di destinazione in calo fino al 2015, inversione di tendenza negli ultimi 2 anni,
grazie alla crescita dei flussi verso paesi dell’est ma anche partner storici

*Nord America sempre in crescita; velocita maggiore del resto del mondo

eFino al 2015 primato della crescita del mercato asiatico MA calo dell’incidenza dal 2015
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Commercio agroalimentare dell’ltalia: le aree di provenienza 0 Cre a
2017/2016 ) B e

2016 2017

Oceania Oceania

Africa (no Med.) %
rica \no ed.
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*Peso delllUE ancora in aumento (71%), negli ultimi anni andamento in controtendenza rispetto alle
riduzioni degli anni precedenti

eSpinta dai paesi dell’est Europa, ma aumenti rilevanti anche per principali partner storici dell’ltalia

(Spagna)
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Andamento incidenza aree di importazione N crea
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¢2015 anno di inversione di tendenza anche per i flussi in entrata, sebbene andamento altalenante

eCentro-Sud America si conferma principale mercato di approvvigionamento;

*Ruolo dell’Asia stabile dopo forte crescita fino al 2011
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Italia esportatore netto verso Nord America e Oceania
Importatore netto da UE, Asia, Centro-Sud America e Africa
Nord America sempre piu mercato di esportazione netta per I'ltalia
= Come nel 2016, aumento export +5% e calo import -5,2%
Centro-Sud America rimane invece area prevalentemente di importazione netta, ma nel
2017 export cresce piu di import
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Le importazioni dai partner storici riprendono a crescere ai ritmi del resto del mondo
MA

Import da paesi dell’est Europa cresce a ritmi maggiori. Continuano ad aumentare il loro peso come fornitori,
soprattutto di cereali (mais, frumento tenero,...)

di contro

continua a ridursi I'incidenza degli Stati Uniti come fornitore da 8°(2015) a 11° (2017): calo import di mandorle e
frumento tenero
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Le importazioni AA dell’ltalia dall’ 3 ¢ Crea
UNGHERIA X
Export in valore (mln di Euro) W Peso % su export AA Italia
1.200 - - 5,0%
1.072
1000 - Valore  variaz. % variaz. % Quota
- 40% Prodoti 2017 2017/ 2017/ Pacse %
200 (mln di €) 2016 2011-12
- 30% . Mais 224 39,0 453 255
600 4 2,4% § Frumento tenero e spelta 194 525 149,0 214
o L19% 1,9% q1gy 19% I 8 Oli di semi e grassi vegetali 85 614 648,2 8,5
200 L7%  16% 1,6% 2.0% Segale, orzo e avena 47 302 154,2 375
Panelli, farine e mangimi 32 23,0 835 2.2
200 l I I I - 1,0% Totale agroalimentare 1.072 315 62,1 24
0 - . . L 0,0%

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

e'import agroalimentare dall’Ungheria vale oltre un miliardo di euro

eForte crescita delle importazioni nell’'ultimo anno (+0,5% il peso sull’import totale)

eSempre maggiore importanza come mercato di approvvigionamento per i cereali

ePer diversi cereali fornisce oltre % di prodotti
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M Peso% e Var. % 2017/2016

| primi 5 paesi clienti assorbono piu della meta delle nostre esportazioni.

Nessuna riduzione in valore delle esportazioni verso i principali mercati.
= dove calano i volumi esportati tale riduzione viene compensata dall'laumento del valore medio
unitario di export, e viceversa
In generale, come negli ultimi anni, sono i maggiori volumi esportati a guidare la dinamica positiva in
valore

Polonia, 9 dei 10 principali prodotti di esportazioni hanno una crescita in valore a due cifre



Le esportazioni AA dell’ltalia verso la
POLONIA

M Peso % su export AA Italia

Export in valore (min di Euro)

?
screa

900 -

845 Valore  variaz. % variaz. % Quota
%0 2,5% Prodoti 2017 2017/ 2017/ Paese %
700 - 1% o (mln di €) 2016 2011-12
600 s 1o% 0% 5 0% Prodotti dolciari a base di cacao 83 238 60,0 4,6
— 1,7% L7% TR " __ Uvadatavola 64 248 104 8,5
g 500 115% S Caffé torrefatto, non decaff. 39 103 1456 29
° 1,5% 9 : ' ' ’
§ 400 - & Olidisemie grassi vegetali 36 148 56,5 10,7
- 300 - 1,0% Lattughe, cicorie e altre insalate 25 155 1794 6,2
200 - Conserve di pomodoro e pelati 24 6,7 46,1 16
0,5% Biscotteria e pasticceria 21 241 1912 16
100 1 Totale agroalimentare 845 12,0 574 21

2009

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

|| mercato polacco pesa oltre il 2% per I'agroalimentare italiano

eCrescita negli ultimi anni, tende ad accelerare

e Altro aspetto positivo e il contestuale aumento di volumi esportati e valori medi di esportazione

eTra i principali prodotti di esportazione

esia prodotti primari (3°principale clienteper uva da tavola, dopo Germania e Francia)

esia alcuni prodotti del Made in Italy ad alto valore aggiunto (prodotti dolciari, caffe, pasticceria)
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Le esportazioni AA dell’ltalia verso la i( Cre a
Export in valore (mlIn di Euro) B Peso % su export AAltalia
Valore  variaz. % variaz. %
1.800 - - 5,0%
225t 1.670 oot 2007 2017 2017/ U
1600 7 2 81% 1% rodoti (mindi€) 2016  2011-12 °
1.400 - 3,6% 35% 3594 L2 40%  “Prodotti dolciari a base di cacao 112 1175 65,2 6,2
1.200 - Mele (escl. le secche) 73 -103 17,0 8,6
= - 3,0% —Biscotteria e pasticceria 71 342 60,2 56
¥ 1000 s
© 2 Kiwi 65 222 44,0 139
s 807 5 0% 2Crostacei e moll fres. Refr. 51 105 26,6 63,7
600 - Altri liquori 49 533 51,7 79
| Uva da tavola 47 389 41,6 6,3
400 - 1,0% .
’ Totale agroalimentare 1.670 134 39,6 41
200 -
0 b T T T T T T T T T 0;0%

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

eDopo il calo nel 2012-2014, torna a crescere il mercato spagnolo
*A trainare la crescita sono prodotti trasformati (dolciari, pasticceria) e frutta (kiwi, uva)

eMercato di riferimento per I'export di crostacei e molluschi freschi o refrigerati
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Il Made in Italy agroalimentare @ -‘-3--1-"33*
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Made in Italy: insieme dei prodotti agroalimentari a saldo stabilmente positivo e/o che notoriamente
richiamano il nostro paese dal punto di vista dell'immagine.

Suddiviso in base al grado di trasformazione dei prodotti (AGRICOLO, TRASFORMATO, DELLINDUSTRIA
ALIMENTARE)

Le esportazioni del Made in Italy nel 2017, pari a guasi 30 miliardi di euro, il 73,2% dell’export AA;
crescono a ritmo leggermente inferiore rispetto all’AA
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Variazione (%) export Made in Italy 2017/16

Incrementi_in valore in tutte le principali aree di destinazione.

Nord America (14,6%) e Asia (7,1%) sono i due principali mercati extra UE
agli USA destinato oltre 1/5 delle esportazioni di Made in Italy trasformato

Peso del mercato asiatico in leggero calo
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Approfondimento delle dinamiche commerciali con I'estero nel Rapporto CREA
“IL COMMERCIO CON L'ESTERO DEI PRODOTTI AGROALIMENTARVJ”

frutto dell’attivita del CREA-PB in collaborazione con I’'Universita Cattolica di Piacenza

Grazie per I'attenzione

roberto.solazzo@crea.gov.it
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