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Bollettino trimestrale elaborato dal CREA , Centro Politiche e Bioeconomia che descrive I'andamento del settore agroalimentare italiano N.14 | TRIMESTRE 2022
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66,2% giudizi positivi e +6,2% PIL E DELLE BEVANDE DELL'AGROALIMENTARE

molto positivi +-0,7 % VA agricoltura +2,2% Produzione IA +19,1% Export agroalimentare
2,2% giudizi neutri +11,9% Produzione industria +33,2% Import agroalimentare
31,5% negativi e molto delle bevande

negativi
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@ Moltonegativo @ Negativo @ Neutro @ Positivo @ Molto positivo

B agricoltura, sostenibile, progetto, sostenibilita,
settore

B presidente, maggio, aprile, confagricoltura,
roma

B prezzi, produzione, aumento, costi, rischio

B sorso, bocca, finale, frutti, completa

B ucraina, guerra, russia, governo, piano

Bvino, anni, consorzio, prodotti, mondo
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| PRINCIPALI TEMI DISCUSSI SU TWITTER E GLI UMORI DEGLI ADDETTI

russo-ucraino ha delineato la possibilita di rimodulare gli approvvigionamenti in modo da ridurre fortemente la dipendenza dall’estero. Il tema in
discussione & molto accesso e si inquadra come la prima crisi del settore nel periodo della transizione ecologica.

Il quarto cluster (azzurro) riguarda il tema della #sostenibilita, affrontato presso il #villaggiodellasostenibilita, organizzato a #roma da #adiconsum
dove si trattavano #sostenibileanchepernoi. Al fine di promuovere la sostenibilita, ed aumentare la consapevolezza sull’importanza del consumare
sostenibile Adiconsum ha organizzato “lIl Villaggio della Sostenibilita” nell’ambito del progetto “Sostenibile anche per noi” del Ministero del Lavoro
e delle Politiche Sociali (Avviso n. 2/2020), al fine di mettere in atto iniziative e momenti di confronto sui molteplici aspetti della sostenibilita dai

modelli di produzione al consumo sostenibile.

Il quinto cluster (rosa) “#pnrr”, “#italiaoggi”, “#inedicola”, “#primapagina”. Le
misure del PNRR rappresentano uno strumento a disposizione dell’agroali-
mentare italiano che opera in stretta sinergia con le misure della nuova PAC.
In particolare, il piano agricoltura e articolato su tre maxi-aree di intervento,
quali economia circolare e agricoltura sostenibile, contratti di filiera e di di-
stretto e, infine, tutela del territorio e della risorsa idrica sviluppo di una filiera
agroalimentare sostenibile.

Il sesto cluster (viola) “#winenews” “#food” “#wine” “#newsripercorre le te-
matiche riguardanti il vino riportate per il cluster rosso.

Il grafico temporale dei temi piu rilevanti, eseguito con il pacchetto R “Ida-
tuning”, ha individuato sei raggruppamenti di tematiche come numero otti-
male di Topic. Tra gli argomenti piu discussi nell’arco temporale considerato
resta sempre rilevante la tematica della sostenibilita, come una delle strade
principali da perseguire per uscire da ogni crisi economica nell’agroalimen-
tare. Si sussegue un accenno a Confagricoltura che si sta interessando a
peste suina, vino, manodopera e sostenibilita. Quest’ultima e stata partico-
larmente rilevante visto I'evento “il Villaggio della Sostenibilita” da parte di
adiconsum. Poi si susseguono tematiche inerenti alle problematiche scaturi-
te dalla guerra, aumento dei prezzi, costi, rischio per la produzione e ai quali
il governo deve trovare delle soluzioni. Non meno importante risulta 'acceso
dibattito sul potenziale rischio di discriminazione nei programmi comunitari
di promozione del settore vino.
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% 2. IL QUADRO MACROECONOMICO DEL SETTORE AGRICOLO

L' ANDAMENTO DEL SETTORE AGRICOLO ATTRAVERSO L' ANALISI DELLE PRINCIPALI VARIABILI MACROECONOMICHE

Il primo trimestre del 2022 mostra un aumento del prodotto interno lordo
pari a 0,1% rispetto al trimestre precedente e, pari al 6,2% rispetto al primo
trimestre del 2021. La crescita congiunturale ¢ il risultato degli effetti della
pandemia, in quanto nel primo trimestre del 2021 si era gia registrata una
crescita di 0,5 punti percentuali. La buona performance si deve al contributo
positivo delle componenti della domanda interna, in particolare gli investi-
menti. Nel dettaglio, rispetto al trimestre precedente, si rileva una diminu-
zione dello 0,6% dei consumi nazionali e un aumento del 3,9% degli inve-
stimenti fissi lordi. Andamenti congiunturali positivi per il valore aggiunto di
agricoltura (1,8%) e industria (0,5%), mentre i servizi si riducono dello 0,1%
(Figura 1 e figura 2).

Complessivamente, |la spesa delle famiglie registra una diminuzione rispetto
al trimestre precedente dello 0,9%; da un lato crescono gli acquisti di beni
durevoli e semidurevoli, rispettivamente del 2,7% e del 2,4%, viceversa si
riducono i consumi in beni non durevoli e quelli connessi ai servizi (Figura 2).

In buona ripresa anche il comparto occupazionale, in particolare le ore la-
vorate e le unita di lavoro. Nel primo trimestre del 2022, le ore di lavoro au-
mentano di 1,5 punti percentuali rispetto al trimestre precedente, risultato
favorito dalla crescita delle ore nel comparto agricoltura (+2,1%) e nell’indu-
stria (+2,3%). Le unita di lavoro registrano una ripresa dell’1,7% per effetto di
una crescita generalizzata in tutti e tre i comparti economici, con particolare
riguardo al primo e al secondo settore. | redditi da lavoro dipendente pro-ca-
pite sono invece stazionari, con un aumento nel settore industria e servizi e,
viceversa, una riduzione nel comparto agricolo (Figura 3).

Fig.1- PIL e Valore aggiunto per comparti produttivi - variazione congiunturale e
tendenziale - | trimestre 2022
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Fig.2 - | principali componenti della domanda interna - Variazione congiunturale
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Fig.3 - Occupazione e redditi da lavoro dipendente - Variazione congiunturale
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\\J 3. L'INDUSTRIA ALIMENTARE E DELLE BEVANDE

PRODUZIONE, FATTURATO E PREZZI DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE E DELLE BEVANDE

INDUSTRIA ALIMENTARE E DELLE BEVANDE ott-21  nov-21  dic-21 IV TRIM
2021/2020

Industrie alimentari

Lavorazione e conservazione di carne e produzione di prodotti
a base di carne

Lavorazione e conservazione di pesce, crostacei e molluschi
Lavorazione e conservazione di frutta e ortaggi

Produzione di oli e grassi vegetali e animali

Industria lattiero-casearia

Lavorazione delle granaglie, produzione di amidi e di prodotti
amidacei

Produzione di prodotti da forno e farinacei

Produzione di altri prodotti alimentari

Produzione di prodotti per |'alimentazione degli animali
Industria delle bevande

Distillazione, rettifica e miscelatura degli alcolici
Produzione di vini da uve

Produzione di birra

Industria delle bibite analcoliche, delle acque minerali e di altre -0,3
acque in bottiglia

manifatturiere




.
\“
[}
o

.
A\
g

PRODUZIONE, FATTURATO E PREZZI DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE E DELLE BEVANDE

Gli indici del fatturato dell’industria alimentare e delle bevande
segnano variazioni positive sia sul mercato estero che su quello
interno (figura 1). Il fatturato dell’industria alimentare cresce di
16 punti percentuali nel complesso e di 21 punti sui mercati
esteri, mentre quello delle bevande cresce di 19 e di 28 punti
rispettivamente.

Lindice dei prezzi alla produzione dell’industria alimentare se-
gna variazioni positive sia sul mercato interno che estero; in
particolare, sul mercato interno I'indice cresce di 11 punti per-
centuali rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente (fi-
gura 2). Anche I’indice dei prezzi alla produzione delle bevande
cresce (di 4,4 punti percentuali) grazie al’aumento sul mercato
interno e su quello estero.

Fig.1- Variazione percentuale dell’indice del fatturato dell’industria alimentare e delle bevande
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Fig.2 - Variazione percentuale dell’indice dei prezzi alla produzione nel | TRIM
(2022-2021) (dati grezzi)
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PRODUZIONE, FATTURATO E PREZZI DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE E DELLE BEVANDE

—prodotti alimentari —pane e cereali —carni pesci e prodotti ittici

—— |atte, formaggi e uova ——oli e grassi —frutta —vegetali

—bevande analcoliche —bevande alcoliche
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§ 4.IL COMMERCIO CON L'ESTERO DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI

IMPORT ED EXPORT DEI PRODOTTI AGROALIMENTARE CON I PRINCIPALI PAESI PARTNER E PER | PRINCIPALI COMPARTI

B \ar. % |trim. 2022/2021 ——Peso % paese
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Stati Uniti
Regno Unito
Paesi Bassi

. \/ar, % | trim 2022/2021 ——Peso % paese

Germania
Paesi Bassi
Ungheria
Stati Uniti
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i 4.IL COMMERCIO CON L'ESTERO DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI

IMPORT ED EXPORT DEI PRODOTTI AGROALIMENTARE CON | PRINCIPALI PAESI PARTNER E PER | PRINCIPALI COMPARTI

mm\/ar. % | trim. 2022/2021 ——Peso % comparto

Derivati dei Prodotti Ortaggi Legumi ed Oli e grassi Altr tta Prodotti Carni Prodotti del
cereali lattiero-caseari trasformati ortaggi freschi fi dolciari preparate  florovivaismo

= \ar. % | trim. 2022/2021 ——Peso % Comparto

Oliegrassi  Prodotti ittici Carnifresche e Prodotti Cereali Panellie Animali vivi Derivatidei  Cacao, caffe, Altri prodotti
congelate lattiero-caseari mangimi cereali te e spezie  non alimentari




