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Presentazione

Il Rapporto INEA sul commercio agroalimentare dell'Italia giunge alla sua 20a edizione, proseguendo il per-
corso di miglioramento qualitativo del supporto che fornisce agli operatori interessati all’analisi del commercio

agroalimentare dell’ltalia.

Nella passata edizione era stato fatto un primo passo verso una maggiore disaggregazione merceologica dei
dati relativamente agli scambi commerciali sia a livello nazionale che regionale. Quest’anno é stato ultimato
tale percorso, con un maggior dettaglio sia a livello merceologico che geografico. In particolare, per la disaggre-

gazione territoriale, questa edizione presenta i primi risultati dell’analisi dei flussi a livello provinciale.

In linea con le passate edizioni, il Rapporto offre una originale articolazione dei flussi commerciali agroali-
mentari aggregando i dati secondo due diversi criteri: il primo poggia sull’origine e la destinazione dei prodotti,
in base al quale si identificano le materie prime e i prodotti di consumo finale; il secondo riguarda la specializ-
zazione commerciale, identificata in base al segno del saldo (prodotti di importazione, di esportazione, a saldo
variabile). Tra le voci di esportazione ci si sofferma soprattutto sul cosiddetto Made in Italy, cioe l'insieme dei
prodotti agroalimentari trasformati a saldo stabilmente positivo e ad alto valore aggiunto, identificati dai con-

sumatori all’estero come “tipici” del nostro Paese.

Questa breve nota non puo non chiudersi con un sentito ringraziamento al gruppo di lavoro che, attraverso
un confronto proficuo ed uno scambio costruttivo, ha assicurato, come sempre, un prodotto di qualita messo al

servizio della comunita scientifica e professionale.
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Sintesi

SINTESI!

Il commercio con lestero dei prodotti
agroalimentari - 2011

Il 2011 ha confermato la dinamica del 2010, con
una ripresa degli scambi sia a livello complessivo che
agroalimentare. Rispetto agli scambi totali, pero, quel-
li agroalimentari segnano un peggioramento del sal-
do normalizzato. Questa dinamica si € verificata, dal
1988, solamente nel biennio 1993/94, quando a fronte
di un miglioramento del saldo totale peggiorava quel-
lo agroalimentare. Nell'intero periodo, infatti, il sal-
do agroalimentare ha avuto o un andamento in linea
con gli scambi complessi o in controtendenza, ovvero
manifestando una natura anticiclica. Questo si ¢ ve-
rificato con particolare evidenza nel biennio 2004/05
e, soprattutto, all'inizio della crisi, dal 2007 al 2009,
quando ha segnato un trend di miglioramento nono-
stante la situazione mondiale. Il 2011, quindi, essere
considerato con particolare attenzione, alla luce della
dinamica storica appena descritta.

La variazione positiva ha riguardato sia le vendite,
cresciute dell’8,5%, che gli acquisti (11,5%), € con un
peggioramento del saldo normalizzato pari a -1,4 pun-
ti percentuali.

Questi risultati, pero, sono il frutto di un andamento
differenziato tra i due semestri, con un rallentamen-
to nel secondo semestre rispetto al primo. Il trend in
corso, quindi, andra valutato alla luce dei dati relativi
al primo semestre 2012. Inoltre, mentre per quanto
riguarda Pexport € stata soprattutto la componente
quantita '’elemento di traino, per gli acquisti, la dina-
mica ¢ stata inversa, con alcuni casi in cui la compo-
nente quantita ¢ risultata negativa. Il risultato comples-
sivo, quindi, ci descrive una discreta performance del
commercio agroalimentare italiano, a fronte, pero, di
un rallentamento dei flussi nel secondo semestre e un
peggioramento della ragione di scambio.

1acuradiA. Antimiani e R. Solazzo, elaborazione dei dati a cura di S. Bellorini
e A. Fantini (fonte ISTAT).
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Andamento delle esportazioni agroalimentari dell’Italia, 2004-2011
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Andamento delle importazioni agroalimentari dell’Italia, 2004-2011
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Le aree

Osservando la distribuzione geografica del com-
mercio agroalimentare, le quote risultano in linea con
quelle degli anni precedenti. Tali quote, pero, essendo
influenzate dai valori assoluti, nascondono un crescen-
te spostamento dei flussi commerciali. I1 2011 eviden-
zia in maniera netta questo fenomeno: mentre le aree
pit importanti come peso, quali I'UE e il Nord Ame-
rica, hanno avuto dinamiche contenute, le altre aree,
soprattutto, I’Asia, mostrano tassi sostenuti di aumen-
to dei flussi.

Dal lato delle esportazioni, infatti, mentre PTM, UE e
Nord America evidenziano una quota in calo o stabile,
tutte le altre aree aumentano il loro peso, con I’Asia,
che incrementa la propria quota aumenta di un punto
percentuale. Similmente nel caso delle importazioni.

In altre parole, seppur le aree storicamente piu
importanti confermano il loro ruolo, con dinamiche
vicini al valore medio, altri mercati di sbocco e di ap-
provvigionamento cominciano ad assumere un peso

-



significativo, ed in continua crescita. Il 2011 evidenzia
bene questo fenomeno, confermando, quindi, un ag-
giustamento dei flussi commerciali del nostro paese,
il cui processo ¢ ancora in corso e i cui sviluppi sono
ancora di la dal venire.

Il dato risulta ancora piu interessante osservando
I’'andamento del Made in Italy, il cui export verso I'A-
sia, e il Centro e Sud America, ¢ crescente per tutte
le componenti. Proprio osservando la dinamiche ver-
so queste due aree emerge un altro dato sul quale ri-
flettere: le vendite di vino, nostro principale prodotto
per valori esportati, crescono maggiormente nella loro
componente di minor qualita (vino “sfuso”).

Destinazione delle esportazioni agroalimentari italiane, 2011

Asia (non
Centro-Sud mediterranei)  Altri
America 6.0% 4,1%

1,4%

Altri paesi
europei (non UE 27
mediterranei) 68.4%

7.2%

Rispetto ai principali clienti, e fornitori, non si re-
gistrano particolari variazioni. Si confermano, quindi
Francia e Germania, ai primi due posti sia dal lato del-
le esportazioni che delle importazioni, seguite, per le
vendite all’estero, da Regno Unito, Stati Uniti e Spagna,
e, per gli acquisti, da Spagna, Paesi Bassi ed Austria.

Tra le dinamiche si sottolinea la difficolta che stan-
no incontrando le nostre esportazioni di conserve di
pomodori e pelati, in calo verso tutti i piu importanti
clienti. Similmente, a conferma della contrazione di
export di vino di qualita, si segnala la battuta d’arresto
delle vendite di vini rossi e rosati DOP verso gli USA.
Per 'import, aumentano gli acquisti di latte liquido dai
principali fornitori, in particolare Germania e Austria,
a conferma di un trend iniziato da oltre 5 anni. Infine,
tra i principali partner si segnala la dinamica, negativa
per I'Italia, negli scambi commerciali con la Spagna,
paese con il quale il saldo normalizzato ¢ peggiorato di
circa 2 punti percentuali sia negli scambi complessivi
che in quelli agroalimentari.
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Provenienza delle importazioni agroalimentari italiane, 2011

Asia (non
CenfijSUd mediterranei)
America 7.8%

8,8%

Nord America
2,8%

europei (non UE 207
mediterranei) 69,4%
3.4%

La Germania si conferma, anche nel 2011, il princi-
pale cliente per il settore agroalimentare, mantenendo
sostanzialmente stabile il proprio peso sulle esporta-
zioni italiane (19,6%). Si riduce invece la quota desti-
nata a Francia (-0,3%) e Regno Unito (-0,5%), secon-
do e terzo paese di esportazione per I’agroalimentare
italiano. In particolare, I'incremento delle esportazio-
ni verso il Regno Unito non raggiunge il 6%, valore
nettamente al di sotto della crescita media del 2011,
tale andamento ¢ condizionato, infatti, dalle minori
vendite di “pasta alimentare” e “altri legumi e ortaggi
conservati o preparati”, in calo tra il 2 e il 6% nel 2011.

11 commercio agroalimentare: principali clienti, 2011
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Sempre dal lato delle esportazioni, si riduce legger-
mente il peso della Svizzera mentre aumenta quello
della Spagna, che torna ad essere il quinto cliente per
I'agroalimentare italiano. L’aumento delle vendite ver-
so la Spagna (+9,2%) riguarda sia il settore primario
che quello industriale, con variazioni particolarmente
significative per i tre principali comparti di esportazio-
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ne: “crostacei e molluschi congelati” (+23,6%), mele
(+18,5%) e “altri prodotti alimentari” (+19%).

11 commercio agroalimentare: principali fornitori, 2011
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I comparti e i prodotti

Nel 2011, come negli anni passati, si conferma la
struttura merceologica dei nostri scambi commercia-
li con il resto del mondo, basata sulla componente
dell’industria alimentare, il cui peso ¢ intorno al 60%
sia per le esportazioni che importazioni. Differente tra
importazioni ed esportazioni ¢ invece il ruolo del set-
tore primario e delle bevande. Mentre il settore prima-
rio assume una maggiore rilevanza nei flussi in entrata,
anche come input per alcuni importanti prodotti del
Made in Italy, le bevande rivestono un ruolo significa-
tivo dal lato delle vendite, sulle quali pesano per circa
il 20%. 11 ruolo delle bevande, comunque, ¢ particolar-
mente importante se si guarda al saldo normalizzato,
rispetto al quale sono 1'unica componente degli scam-
bi agroalimentari a mostrare un segno positivo.

Per quanto riguarda i singoli comparti, sia per le ven-
dite che per gli acquisti si confermano le voci dell’an-
no precedente. Rispetto al 2010, perd, mentre per gli
acquisti le voci confermano la loro posizione, a seguito
di dinamiche simili, per le esportazioni si evidenziano
cambiamenti nelle posizioni dei primi cinque.

Struttura del commercio agroalimentare*, 2011

80
61,8 60,8 59,7
60
40 32,9
19,1 19,1
o -
—
20 e
-40
-38,1
-60
Import Export Saldo normalizzato
“ Settore primario “Industria alimentare O Bevande

* Per il totale bisogna aggiungere la quota degli “Altri prodotti agroalimentari
sotto soglia 1-24”

L’altra frutta fresca segna una battuta d’arresto e,
rimanendo pressoché immutata (+1,4%), scende in
quinta posizione. Salgono invece, rispettivamente in
terza e quarta posizione, gli altri prodotti dell’industria
alimentare e i prodotti lattiero-caseari. Nel primo caso
la variazione ¢ stata di circa il 15%, mentre del 12% per
i prodotti derivati dal latte.

Dal punto di vista del Made in Italy, di cui fa parte la
voce Altra frutta fersca e alcuni prodotti lattiero casea-
ri, si registrano andamenti diversi. Per quanto riguarda
P’Altra frutta fresca ¢ stato soprattutto il mercato euro-
peo, il cui peso ¢ quasi I’'80% del totale, a determinare,
con una dinamica nulla, la sostanziale stabilita delle
vendite. Per i prodotti lattiero caseari, la voce di rife-
rimento per il Made in Italy ¢ quella dei formaggi, le
cui vendite sono cresciute in tutti i principali mercati.
Solo gli USA, pur evidenziando una dinamica positiva,
hanno mostrato una variazione inferiore rispetto alle
altre aree.



Principali comparti negli scambi agroalimentari dell’Italia, 2011

Primi 5 comparti di esportazione

meuro peso % var %
2011/10
Vino 452070 148 121
Derivati dei cereali 4.061,50 13,3 7,8
Altri prodotti dell'industria alimentare  2.483,50 8,1 14,2
Prodotti lattiero-caseari 2.390,20 7,8 11,1
Altra frutta fresca 2.318,20 7,6 1,4

TOTALE AA 30.491,0 100,0 8,5
Primi 5 comparti di importazione

meuro peso % Var %

2011/10
Carni fresche e congelate 4.532,3 11,5 4
Prodotti lattiero-caseari 3.923,4 9,9 9,2
Pesce lavorato e conservato 3.386,6 8,6 12
Olii e grassi 3.025,1 7,6 5,4
Cereali 2.777,5 7,0 41,6
TOTALE AA 39.582,60 100,0 11,5

Nel dettaglio dei singoli prodotti, i primi cinque dal
lato dell’export sono tutti prodotti che contraddistin-
guono il Made in Italy. A conferma delle difficolta che
i prodotti di eccellenza italiana stanno incontrando
sul mercato, si nota come, in due settori su cinque, le
variazioni delle vendite verso ’estero, pur se positive,
sono tutte al di sotto della media del complesso dell’a-
groalimentare.

Principali prodotti negli scambi agroalimentari dell’Italia, 2011

Primi 5 prodotti di esportazione

Var %
meuro peso %

2011/10
Pasta alim. non all'uovo, né farcita 1.370,3 4,5 8,82
Conserve di pomodoro e pelati 1.306,3 43 0,22
Vini rossi e rosati DOP confezionati
(dal 2010 1.2239 4,0 6,97
Prodotti dolciari a base di cacao 1.116,0 3,7 10,52
Olio di oliva vergine ed extravergine 939,9 31 9,77
Totale primi 5 5.956,4 19,5
Primi 5 prodotti di importazione
meuro peso % var %
2011/10
Pesci lavorati 1.675,8 4,2 7,71
Panelli, farine e mangimi 1.333,0 34 11,69
Crostacei e molluschi congelati 1.306,3 33 17,7
Caffe greggio 1.240,6 3,1 45,72
Frumento tenero e spelta 1.230,0 3,1 43,75

Totale primi 5 6.785,7 17,1
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Dal lato degli acquisti, viceversa, cambia la compo-
sizione merceologica dei primi cinque prodotti. Carni
suine semilavorate fresche o congelate e 'olio di oli-
va vergine ed extravergine, infatti, segnano variazioni
positive minime, rispettivamente, 3% e 1%, € vengono
superate, per valori importati, dal frumento tenero e
spelta (+44%) e dal caffe greggio (+46%).

La bilancia agroalimentare per origine e
destinazione dei prodotti

Guardando alla bilancia per origine e destinazione,
si evidenzia I'incremento del settore primario dal lato
degli acquisti, la cui quota passa dal 31,5% al 32,9%,
e, parallelamente, il peso dell’industria alimentare sul-
le vendite estere, con una quota che arriva a sfiorare
1'80%.

Il dato di rilievo, messo in luce dalla originale riclas-
sificazione della tabella, riguarda la voce che ha spinto
tali dinamiche: in entrambi i casi riguarda semilavorati
reimpiegati nell'industria alimentare. La tradizionale
caratteristica di paese trasformatore, quale e I'Italia,
appare rafforzata dagli anni di crisi, segno che pur se
nella generale tenuta del comparto, la crisi si ¢ fatta
sentire e potrebbe produrre una ristrutturazione della
filiera produttiva.

Bilancia AA per origine e destinazione dei prodotti, 2011

Export  Import

Sn
Peso %

Totale prod. del Settore Primario 19,1 32,9 -38,1
Prodotti per cons. alimentare 13,5 10,1 1,7
Materie prime per I'LA. 1,2 13,6 -87,5
Prodotti reimpiegati 25 4,1 -360,3
Altri prod. del S.P. per usi non alim. 2 5,1 -54,2
Totale prodotti dell'Ind. Alim. e Bevande 79,9 65,5 3,1
Prodotti per cons. alimentare 69,4 39,7 14,7
Prod. reimpiegati nell'L.A. 6,3 15,4 -51,8
Prodotti per il Settore Primario 1,1 3.4 -59,7
Altri prod. dell'LA. per usi non alim. 2,5 6,9 -56,9
Totale Bilancia Agroalimentare 100 100 -13,0
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La bilancia agroalimentare per
specializzazione commerciale

La bilancia per “specializzazione commerciale” per-
mette una distinzione tra comparti di esportazione
netta, che presentano un saldo stabilmente positivo,
comparti di importazione netta, con un saldo stabil-
mente negativo, e prodotti a saldo variabile.

L’incidenza dei comparti di esportazione netta, €
pari al 72%, la cui maggioranza ¢ determinata dai pro-
dotti del Made in Italy, che rappresentano circa il 68%.

Bilancia AA per specializzazione commerciale, 2011

Import Export Sn

Peso %

- Seminativi (COP) 8,8 1,1 -82
- Zootecnia e derivati 26,4 6,2 -69,2
- Comparto ittico 11,1 1,7 -79,2
- Prodotti tropicali 5,6 0,6 -85,6
- Altri ortofrutticoli di importazione netta 5,6 2,8 -435

- Prodotti del florovivaismo di importazione

Hetta 09 05 -41,6

- Silvicoltura 25 0,5 -73,6
- Altri prodotti di importazione netta 25 124 -44,5
COMPARTO DI IMPORTAZIONE NETTA 859 259 -623
- Frutta fresca 1,1 7,4 66,7
- Ortaggi freschi 0,6 2,5 512
- Prodotti del florovivaismo 0,4 1,7 56,5
MADE IN ITALY AGRICOLO 2,1 11,6 61,6
- Riso 0,2 1,6 76,4
- Vino confezionato 0,1 135 9722
- Vino sfuso 0,2 1,3 62,1
- Pomodoro trasformato 0,4 47 81,8
- Formaggi 0,2 4,1 90,5
- Salumi 0,5 33 084
- Succhi di frutta e sidro 0,6 1,8 40,3
- Ortaggi o frutta preparata o conservata 1,2 2,7 248
- Olio di oliva 0,2 0,9 53
- Aceto 0 0,7 86,8
- Essenze 0,1 0,3 32
- Acque minerali 0 1 959
MADE IN ITALY TRASFORMATO 38 358 76,1
- Pasta 0,2 6,4 94
- Caffe 0,4 29 66,3
- Prodotti da forno 1,7 4.4 32,4

- Prodotti dolciari a base di cacao 1,6 3,7 26,2

- Altri derivati dei cereali 0 0,3 79,8

- Acquavite e liquori 0,5 1,8 48,3
- Gelati 0,3 0,8 34,1
MADE IN ITALY DELL'INDUSTRIA ALIM. 48 20,2 52,9
TOTALE MADE IN ITALY(1) 10,7 67,6 66
Altri prodotti agricoli 0,1 09 77,2
Altri trasformati 1,1 33 415
Altri prodotti di ESPORTAZIONE NETTA 1,1 4,2 47,6
Prodotti a saldo variabile 0,7 1,2 14,6
TOTALE AGROALIMENTARE 100 100 -13

La componente principale riguarda i prodotti del
Made in Italy trasformato che, in linea con I’anno pre-

cedente, rappresentano il 35,7% delle esportazioni
agroalimentari del paese. Tra questi prodotti la quo-
ta maggiore riguarda sia i vini confezionati che sfusi
e sono proprio questi ultimi ad avere la dinamica piu
sostenuta, con un incremento pari al 22%.

Per quanto riguarda le altre due componenti, Made
in Italy agricolo e Made in Italy dell’industria alimenta-
re, ¢ interessante sottolineare come mentre il secondo
movimenta quasi il doppio dei flussi in uscita rispetto
alla componente agricola, questa ha un saldo norma-
lizzato nettamente migliore (61,6% contro 52,9%).

Le regioni

La ripresa degli scambi agroalimentari registrata nel
2010 prosegue anche nel 2011, con situazioni diffe-
renziate a livello regionale. Al Nord le uniche regioni a
mostrare una contrazione dei flussi sono la Valle d’A-
osta e la Liguria, che nel complesso pesano meno del
3% sugli scambi agroalimentari dell’Italia. Al centro si
registrano incrementi degli scambi per tutte le regioni
mentre al Sud gli unici valori negativi riguardano le
importazioni dell’Abruzzo (-7%) e le esportazioni della
Calabria (-7,3%).

Quello che emerge, pero, ¢ una sostanziale tenuta
delle regioni meno significative rispetto ad un peggio-
ramento del saldo per le regioni che piu contribuisco-
no agli scambi commerciali dell’Italia. Le prime cinque
regioni, infatti, evidenziano tutte un peggioramento
del valore del saldo normalizzato ben oltre i due punti
percentuali del valore nazionale. La tenuta, in media,
si deve soprattutto alle regioni del centro e in parte,
al Trentino e alla Sicilia. Al contrario, particolarmente
negativa la performance della Calabria il cui peggiora-
mento del saldo non ¢ frutto come nella maggior parte
dei casi di un incremento degli acquisti superiore alle
vendite, bensi di un calo delle esportazioni (-7,3%) a
fronte di un aumento degli acquisti (+3%).

Per quanto riguarda le principali regioni, si segnala
il sorpasso dell’Emilia-Romagna sulla Lombardia per
quanto riguarda il peso sulle esportazioni. In entram-
be i casi, pero, la performance ¢ negativa e il saldo nor-
malizzato peggiora di circa 3 punti percentuali per le
nostre due piu importanti regioni dal punto di vista
degli scambi con I'estero.
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In peggioramento anche le altre 3 principali regioni,
Veneto, Piemonte e Campania. Per Piemonte e Cam-
pania, le uniche con saldo normalizzato positivo tra le
prime cinque, si registra una pessima perfomance nel
corso del 2011. Tale andamento ¢ stato particolarmen-
te negativo per la Campania, il cui peggioramento del
saldo normalizzato € pari a ben 7 punti percentuali.

Esportazioni agroalimentari dell’Italia per regioni, 2011
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CAPITOLO 1

Il commercio agroalimentare dell’Italia:
aspetti strutturali e di tendenza

1.1 Lo scenario macroeconomico e
internazionale

1.1.1. Lo scenario macroeconomico
internazionale e I’economia italiana nel
20117

Nel 2011 'economia mondiale ha rallentato rispetto
all’anno precedente: il Pil mondiale ¢ cresciuto a un
tasso del 3,9% rispetto al 5,3% del 2010. La crescita,
anche nel 2011, ¢ stata assai piu sostenuta nelle eco-
nomie emergenti e in via di sviluppo (+6,2%), che nei
paesi avanzati, in cui si ¢ fermata all’'1,6%. All'interno
dei paesi avanzati le differenze sono state piuttosto
marcate: in Giappone la crescita ¢ stata negativa, nel
Regno Unito ¢ stata particolarmente modesta (+0,7%)
a causa della riduzione dei consumi privati, mentre
negli Stati Uniti ci sono stati segnali di ripresa piu in-
coraggianti nella seconda parte dell’anno. Nei paesi
emergenti e in via di sviluppo la crescita ¢ stata anco-
ra sostenuta dalla domanda interna, sebbene essa ab-
bia subito un lieve rallentamento nella seconda meta
dell’anno, a causa in parte delle manovre restrittive
messe in atto da alcuni governi, quali quello cinese,
brasiliano e indiano, e in parte del rallentamento della
domanda estera soprattutto di provenienza dai paesi
dell’area dell’Euro. In Cina il tasso di crescita del Pil ¢
stato comunque sostenuto, ma lievemente inferiore a
quello del 2010 (+9,2% contro il +10,3%); in India si
¢ fermato al 7,1% (+8,5% nel 2010), mentre in Brasi-
le, dopo la ripresa del 2010, ’economia ha subito un
brusco rallentamento (+2,7% contro +7,5% nel 2010)
risentendo, da un lato, delle manovre anti inflazionisti-
che mese in atto dal governo nei primi messi dell’anno
e, dall’altro, del rallentamento della domanda estera
e degli investimenti. L’economia russa ha continuato
a crescere a tassi analoghi a quelli dell’anno prima
(+4,3%), sostenuta soprattutto dall’aumento dei ricavi
dalle esportazioni di prodotti energetici.

Negli Stati Uniti 'aumento del Pil & stato comples-
sivamente contenuto (+1,7%), sebbene nella seconda
meta dell’anno I'’economia abbia mostrato una lieve
accelerazione, sostenuta dalla ripresa dei consumi
privati e degli investimenti, raggiungendo nell'ultimo
trimestre un tasso di crescita del 3%. In Giappone il
Pil si ¢ ridotto dello 0,7%; i danni alle strutture pro-
duttive conseguenti al terremoto hanno causato una
scarsita di offerta di beni intermedi e di energia elet-
trica compromettendo le esportazioni e aumentando
le importazioni.

Nell’Unione Europea (UE) a 27 paesi il tasso di cre-
scita nel 2011 ¢ stato modesto e inferiore a quello
del 2010 (+1,5% contro +1,8%). All'interno dell’area
dell’Euro ¢ proseguita la tendenza ad una crescita piu
sostenuta della Germania (+3%), trainata ancora dalla
espansione delle esportazioni (+8,2% ) e dalla ripre-
sa dei consumi interni. Piu modesta ¢ stata la crescita
in Francia (+1,7%) e molto debole in Italia e Spagna
(+0,4% e +0,7%, rispettivamente). In Portogallo e
Grecia, invece, il Pil ha subito un ridimensionamento
a causa anche dei programmi di aggiustamento fiscale.

Nei nuovi paesi membri che non fanno parte dell’a-
rea dell’Euro, viceversa, il Pil e cresciuto a tassi supe-
riori alla media e a quelli dell’anno precedente (+3,2%
contro il +2,1% del 2010), in conseguenza anche delle
politiche di sostegno alla domanda interna.

Nel 2011 il commercio internazionale ¢ cresciuto a
tassi inferiori rispetto a quelli del 2010 (+5,8% contro
il +12,9% del 2010), frenato dal rallentamento econo-
mico dei paesi avanzati e dalle conseguenze dei disa-
stri naturali, come quello del Giappone. La debolezza
della domanda di importazioni da parte delle econo-
mie avanzate ha avuto riflessi negativi soprattutto sul-
le esportazioni dei paesi emergenti specializzati nella
produzione di beni intermedi; d’altro canto, i disastri
naturali avvenuti in Giappone e Thailandia hanno col-
pito il potenziale di esportazione di diversi paesi asia-
tici che dipendono da questi due paesi per la fornitura
di beni e servizi intermedi.

I prezzi delle materie prime, dopo il forte rincaro
dell’'ultima meta del 2010, hanno mostrato nel 2011
un andamento stabile tendente al ridimensionamento;
purtuttavia in media sono stati ben superiori ai livelli
del 2010. I prezzi dei metalli, espressi in dollari, sono

(1) Le informazioni contenute in questo paragrafo sono tratte dalla Relazione del Governatore della Banca d’Italia sull’esercizio 2011.
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cresciuti del 14% mentre quelli dei beni alimentari del
20% in un anno. Particolarmente elevati sono stati i
rincari del greggio, i cui prezzi sono aumentati in me-
dia del 31% rispetto al 2010, un aumento piu soste-
nuto di quello del 2008; nonostante il rallentamento
della domanda connesso con il rallentamento della
crescita nei paesi avanzati, le rinnovate tensioni poli-
tiche in Medio Oriente hanno provocato interruzioni
della produzione che hanno condotto a forti tensioni
sul mercato soprattutto nella seconda meta dell’anno.

In Italia, dopo la parziale ripresa del 2010 segui-
ta alla recessione del biennio 2008-09, nel 2011 si e
avuta una nuova battuta d’arresto. 1l tasso di cresci-
ta del Pil, sebbene di segno positivo, si ¢ fermato a
+0,4%, contro +1,8% dell’anno precedente (tabella
1.1); un valore ben al di sotto della media nell’area
dell’Euro (+1,5%). 1l rallentamento ¢ stato particolar-

Il commercio agroalimentare dell’Italia:
aspetti strutturali e di tendenza

mente evidente nella seconda meta dell’anno, quando
lattivita economica ha subito una contrazione come
conseguenza delle nuove tensioni finanziarie nell’area
dell’Euro. La nuova crisi sui mercati finanziari ha cre-
ato crescenti difficolta di provvista per le banche con
ripercussioni negative sui prestiti al settore privato e
quindi sugli investimenti fissi lordi che, nel complesso,
nel 2011 si sono ridotti dell’1,9% rispetto all’anno pre-
cedente. La nuova flessione degli investimenti ¢ stata
particolarmente marcata nel settore delle costruzioni
(-2,8%) e delle macchine e attrezzature (-1,5%), men-
tre vi sono state variazioni positive solo nel settore dei
mezzi di trasporto. La presenza di ampi margini di ca-
pacita produttiva inutilizzata ha contribuito, insieme
alle tensioni finanziarie, a ridimensionare gli investi-
menti.

Anche la componente dei consumi privati si ¢ in-

TABELLA 1.1 INDICATORI MACROECONOMICI DELLITALIA
[Variazioni percentuali in termini reali rispetto all'anno precedente) *
2006 2007 2008 2009 2010 2011
Pil 18 15 1,3 5,2 1,8 04
Importazioni (2) 59 44 43 13,7 127 0,4
di cui beni 55 3,6 54 13,6 15,0 14
Domandu nazionale 18 13 15 -39 2,1 0,9
Investimenti fissi lordi 25 1,2 -4,0 119 2,1 1,9
Esportazioni (2) 6,2 5,0 -3,9 -18,4 11,6 56
di cui beni 5,6 5,6 -4,0 19,3 124 70
Produzione industriale (1) 1,2 08 3,4 -10,3 44 0,1
Alimentare (1) - - 44 5,4 13
Occupati totali (4) 0,6 1.0 A 1,7 0,7 03
per lindsutri in senso stretto 02
per l'agricoltura, silvicoltura e pesca 1,6 29 2] 14 17 2,0
Reddito lordo disponibile delle famiglie (3) 29 3,2 20 2,6 11 20
in termini reali (5) 07 09 1) 25 0,5 0,6
Prezzi al consumo 2] 18 33 08 15 28
di cui alimentari freschi 14 34 45 15 0,3 25
di cui alimentari trosformati 19 24 59 2] 0,6 24
Spesa interna delle famiglie italiane 12 13 1,0 18 1,2 02
alimentari e bevande 15 0,1 28 22 07 13
Tasso di cambio euro/dollaro 1,256 1,370 141 1,395 1.326 ]
Fonte: Relazione Annuale dello Banca d'Halia
*Laddove non espressamente indicato i valori i riferimento sono espressi in quantitd a prezzi concatenati
(1) Valore aggiunto. (2) Sia di merci che di servizi, (3) Famiglie consumatici: prezzi corenti. (4) Unitd standrd di lavoro. (5) Deflazionato col deflatore dei consumi.
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debolita nel 2011: la spesa delle famiglie italiane & ri-
masta pressoché stabile sui livelli dell’anno precedete
(+0,2%) in conseguenza della flessione del reddito di-
sponibile, diminuito dello 0,6% rispetto al 2010 e del
4,9% rispetto al 2007. Particolarmente negativa ¢ stata
la dinamica dei consumi di beni alimentari (-1,3%) e
dei mezzi di trasporto (-9,6%), mentre ¢ in continua
crescita la domanda di altri beni durevoli, quali gli ar-
ticoli audiovisivi, fotografici, computer e apparecchi
telefonici (+8,5%).

La domanda estera ha subito una forte decelera-
zione rispetto al 2010 fermandosi ad una crescita del
5,6% contro 1'11,6% dell’anno prima. Le esportazioni
di soli beni sono aumentate in misura maggiore (+7%)
consentendo di recuperare quasi integralmente i livelli
precedenti la crisi internazionale. Viceversa, sono ri-
maste pressoché sui livelli del 2010 le esportazioni di
servizi.

Dal lato dell’offerta aggregata, la produzione in-
dustriale, dopo l'incoraggiante ripresa del 2010, nel
2011 ha segnato avanzamenti assai modesti; in media
il valore aggiunto ¢ cresciuto solo dello 0,1%, frutto
di una dinamica positiva nell’industria in senso stretto
(+1,5%) e negativa nel settore delle costruzioni, il cui
valore aggiunto si ¢ ridotto del 3,5% rispetto al 2010.
Gli andamenti sono stati assai differenziati: decisamen-
te positivi nei macchinari e apparecchiature (+7,9%),
nella metallurgia (+4,1%) e, in misura minore, nell’ali-
mentare (+1,3%) e nei prodotti farmaceutici (+2,8%).
Una dinamica negativa si ¢ invece avuta nei mezzi di
trasporto, nelle apparecchiature elettriche, nel tessile
e nei prodotti chimici.

Dopo due anni consecutivi di riduzioni, nel 2011
I'occupazione ¢ tornata a crescere, almeno fino agli
ultimi mesi dell’anno quando si ¢ invertita la tenden-
za positiva a causa del nuovo peggioramento della
congiuntura. Il numero di occupati nel complesso ¢
solo lievemente aumentato (+0,3%), ma vi sono state
notevoli differenze tra i settori: si ¢ ridotto in agricol-
tura (-2%) e nell’edilizia (-3,5%), ¢ rimasto stagnante
nell’industria in senso stretto, mentre ¢ debolmente
aumentato nel terziario.

Le importazioni di beni e servizi sono cresciute in
misura assai modesta in conseguenza della scarsa di-
namica della domanda interna. La crescita degli acqui-

sti dall’estero di beni ¢ stata comunque apprezzabile
(+1,4%), mentre si € avuta una decisa contrazione del-
le importazioni di servizi (-3,5%).

L’inflazione ha fatto registrare un’ulteriore accele-
razione dopo la ripresa del 2010: I'indice dei prezzi
al consumo si ¢ attestato sul valore di +2,8% sotto la
spinta del marcato rialzo dei prezzi dei prodotti petro-
liferi, che hanno fatto aumentare in misura consistente
sia le tariffe elettriche (+6,2%), sia il prezzo della car-
buranti (+14,6%). Inoltre, I'aumento delle imposte in-
dirette ha dato un rilevante contributo all’aumento dei
prezzi. Piu contenuti sono stati gli aumenti dei prezzi
al consumo dei beni alimentari freschi (+2,5%) e tra-
sformati (+2,4%), nonostante il rincaro delle materie
prima agricole sui mercati internazionali. Viceversa,
l'inflazione di origine interna ¢ stata, nel complesso,
contenuta: il deflatore del Pil ¢, infatti, cresciuto solo
dell’1,3% .

1.1.2. I'mercati agricoli internazionali’

La situazione dei mercati agricoli internazionali nel
2011 ha continuato a destare preoccupazioni negli
organismi internazionali. Nonostante le discrete pro-
spettive di crescita della produzione delle principali
commodities agricole, la presenza di sufficienti scorte
e le aspettative di un rallentamento della crescita della
domanda in conseguenza della sfavorevole congiuntu-
ra macroeconomica, la pressione sui prezzi ¢ tornata
a farsi sentire per tutta la prima meta dell’anno, mo-
strando segnali di parziale attenuamento solo negli ul-
timi mesi del 2011. A sostenere i prezzi ha contribuito
senz’altro la ripresa della domanda in alcune econo-
mie emergenti, i cui tassi di crescita permangono co-
munque su livelli elevati. Cio che desta preoccupazio-
ne, oltre al mantenimento dei prezzi su livelli elevati
e in taluni casi perfino superiori ai picchi del 2008, ¢
l'accresciuta volatilita che ormai sembra caratterizza-
re i mercati internazionali delle comomdities. Anche
nel 2011, come nei precedenti tre anni, i prezzi agri-
coli hanno subito fluttuazioni assai consistenti risen-
tendo in misura sempre maggiore dell’instabilita dei
mercati finanziari e dell’incertezza dei tassi di cambio
e del prezzo dell’energia. Secondo la Fao, le prospet-
tive per il 2012 dal lato dell’offerta sono positive con
una crescita apprezzabile della produzione dovuta a

(2) Le informazioni di questo paragrafo si basano sulle stime e sulle previsioni contenute in varie edizioni del periodico della FAO “Food Outlook”
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un aumento delle superfici, trainato dalle buone pro-
spettive di mercato; si prevede che le scorte per quasi
tutti i prodotti rimangano su livelli decisamente di si-
curezza e in molti casi aumentino. Purtuttavia, i livelli
dei prezzi permangono, anche nel 2012, assai elevati a
causa sia dell’aumento dei costi sia della ripresa della
domanda in alcune economie emergenti.

Guardando alle singole commodities, per quanto
riguarda il grano nella campagna 2010/11 la produzio-
ne si ¢ ridotta rispetto a quella dell’anno precedente
a causa della scarsita dei raccolti particolarmente evi-
dente in Russia, in conseguenza della siccita, € meno
evidente nel Nord America e nell’'UE. Nel corso della
campagna le utilizzazioni sono ancora cresciute, cau-
sando una riduzione delle scorte del 10% rispetto a
quella precedente. Le stime della Fao per il 2011/12,
tuttavia, indicano una crescita significativa della pro-
duzione, pari a circa il 6%, che porterebbe !’offer-
ta mondiale su volumi superiori perfino a quelli del
2009. Soprattutto la ripresa produttiva in Russia, ma
anche una debole ripresa nell'UE e in Cina, dovrebbe
assicurare una disponibilita di grano superiore alle uti-
lizzazioni, con un recupero del livello delle scorte che
raggiungerebbero livelli rassicuranti, sebbene inferiori
rispetto alla campagna 2009/10.

1l prezzo del grano ha risentito degli andamenti dal
lato dell’offerta e degli stock: nella prima meta del
2011 i prezzi si sono mantenuti sui livelli assai soste-
nuti raggiunti alla fine dell’anno precedente, sotto la
spinta dei ridotti raccolti del 2010; a partire dal mese
di agosto, in presenza di condizioni produttive favore-
voli, i prezzi hanno mostrato solo una debole tenden-
za al ribasso, attestandosi su valori comunque ben piu
elevati delle due campagne precedenti. Nel comples-
so, il valore medio del prezzo del grano nel 2011 ¢
stato del 25% superiore rispetto all’anno precedente e
del 54% rispetto ai valori del 2009, superando perfino
i valori record del 2007-08 (tabella 1.2)

Come si ¢ gia detto, questi valori eccezionali del
prezzo del grano hanno destato diffuse preoccupazio-
ni per i loro effetti negativi nei paesi in via di sviluppo
importatori netti di beni alimentari e piu in generale
sulla food security. 1l mercato internazionale del gra-
no, tuttavia, ha mostrato nella prima meta nel 2012
segnali di parziale recupero: i buoni raccolti della cam-
pagna 2011/12 hanno contribuito a portare il prezzo
su livelli piu bassi rispetto al 2011; pur tuttavia, il prez-
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zo del grano ¢ rimasto su valori decisamente elevati
a causa di un aumento considerevole della domanda
per usi zootecnici alimentata dalla scarsita di offerta di
granturco. Le previsioni per la campagna 2012/13 indi-
cano una caduta della produzione mondiale (dell’or-
dine del 4%) che, in presenza di una domanda stabile,
dovrebbe condurre ad una nuova considerevole ridu-
zione delle scorte (circa -6,5%) innescando una nuova
pressione sui prezzi.

TaBewa 1.2, INDICE DEI PREZZI
INTERNAZIONALI (2003-04=100)
Grano Mais Riso Carni | Semi oleosi

2005 96,1 936 | 1188 | 1133 9,1
2006 11,9 152 | 1213 | 1106 88,7
2007 166,1 1548 | 1368 | 1126 1234
2008 190,0 N24 | 2853 | 1346 179,2
2009 131,2 1576 | 2387 | 141 1523
2010 161,2 1757 | N7 | 1450 1543
2011+ 202,8 782 | 2316 | 1749 1915
2012 197,0 713 | 1405 | 1825 m;7
Fonte: elaborazioni su dati FAQ

+ dato provvisorio  * previsioni

Per quanto riguar da gli altri cereali nella campagna
2010/11 la produzione ¢ rimasta sostanzialmente stabi-
le, in conseguenza di una riduzione della produzione
negli USA, il primo produttore mondiale, e di una con-
temporanea crescita della produzione cinese. Le utiliz-
zazioni sono per0 cresciute (+1,6%), provocando una
riduzione considerevole delle scorte mondiali (-14%).
L’indice dei prezzi calcolato dalla Fao per il complesso
degli altri cereali indica per il 2011 valori molto soste-
nuti, con un aumento pari a circa il 60% rispetto alla
campagna precedente; per quanto riguarda il mais,
nel 2011 il prezzo internazionale ¢ cresciuto del 58%
rispetto al 2010 (tabella 1.2). I prezzi sono aumentati
in misura considerevole fino al mese di agosto per poi
mostrare una lieve tendenza al ribasso, nonostante le
scorte si siano mantenute su livelli molto bassi, a causa
del rallentamento della domanda mondiale connessa
con la negativa congiuntura macroeconomica.

Per la campagna 2011/12 le stime piu recenti in-
dicano un aumento della produzione (+3%) e un
contemporaneo aumento anche della domanda, so-
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prattutto per alimentazione animale e altri usi, dell’or-
dine dell’1,4%. Nel complesso, si stima che gli stock
rimangano su livelli piuttosto bassi. Per la campagna
2012/13 ¢ prevista una ripresa produttiva di tutto ri-
spetto (+3%), comunque superiore alla crescita delle
utilizzazioni; le previsioni piu recenti indicano percio
un recupero delle scorte e una lieve riduzione dei li-
velli dei prezzi che, nella prima meta del 2012, si sono
mantenuti su valori assai sostenuti.

Nella campagna 2010/11 la produzione mondiale di
riso ha recuperato rispetto alla battuta di arresto della
campagna precedente (+2% circa), e tale recupero ¢
stato piu che sufficiente a soddisfare la domanda in-
ternazionale. E da segnalare il notevole aumento delle
esportazioni, che conferma peraltro le previsioni della
Fao dell’anno prima, soprattutto dovuto all’aumento
delle vendite estere da parte di Thailandia e Vietnam.
Nel complesso, le scorte sono lievemente aumentate,
allentando la pressione sul mercato internazionale.
L’andamento del prezzo del riso ha risentito delle pre-
visioni produttive: nei primi sei mesi dell’anno ¢ sceso
gradualmente, riprendendo pero a crescere a partire
da giugno. Nel complesso, rispetto al 2010, il prezzo
internazionale del riso € cresciuto, ma in misura meno
marcata delle altre commodities agricole (+9% circa).

Per la campagna 2011/12 le previsioni della Fao in-
dicano ancora un aumento della produzione mondiale
di riso (+2,6%), che dovrebbe piu che soddisfare I’au-
mento della domanda; di conseguenza, si prevede un
aumento delle scorte. La favorevole situazione sui mer-
cati internazionali del riso sicuramente contribuisce a
spiegare I'andamento dei prezzi nella prima meta del
2012: infatti, il prezzo internazionale del riso nel pri-
mo semestre del 2012 si ¢ ridotto del 7% circa rispetto
ai valori del periodo corrispondente dell’anno prece-
dente, sebbene permanga ancora su valori superiori
rispetto ai livelli del 2010.

La produzione mondiale dei semi oleosi nel 2010/11
¢ aumentata per il secondo anno consecutivo (+3%
circa), sebbene in misura modesta rispetto all’eccezio-
nale aumento dell’anno precedente. Per i semi di soia
vi € stato un lieve aumento della produzione (+1%)
rispetto ai livelli record dell’annata precedente, con
una riduzione negli Stati Uniti e una lieve crescita in
Sud America, Cina, Canada, Russia ed Ucraina. Si ¢ in-
vece contratta la produzione di girasole. La produzio-
ne di oli e grassi ¢ aumentata solo dell’1,7% anche a

causa della scarsa disponibilita di semi di girasole. La
domanda ha mostrato una decelerazione rispetto agli
anni precedenti, dovuta soprattutto alla permanenza
di elevati prezzi sui mercati internazionali, che ha por-
tato diversi paesi in via di sviluppo a ridurre gli acqui-
sti, con I’eccezione della Cina. Nel complesso, gli stock
a fine campagna, sia di oli e grassi che di farine, sono
aumentati rispetto a quella precedente. Nel corso del
2011 i prezzi dei semi e dei prodotti trasformati hanno
mostrato una debole tendenza al ridimensionamento,
permanendo sui livelli eccezionali raggiunti nell’anno
precedente e ben superiori a quelli degli anni 2008
e 2009. Il prezzo dei semi oleosi nel complesso ¢ au-
mentato del 24% rispetto al livello medio del 2010, su-
perando il valore record del 2008 (tabella 1.2).

Per la campagna 2011/12 le previsioni piu recenti in-
dicano una contrazione dell’offerta del 4% circa, una
crescente domanda di oli, sostenuta anche dall’espan-
sione dell’industria del biodiesel, mentre la domanda
di farine dovrebbe lievemente ridursi rispetto alla cam-
pagna precedente. La situazione che si delinea ¢ percio
quella di una scarsita di offerta, con una contrazione
ulteriore delle scorte, sia sul mercato degli oli che su
quello delle farine, e una costante pressione sui prezzi.

La produzione mondiale di carni nel 2011 ¢ aumen-
tata solo in misura molto contenuta (circa I'1%) a cau-
sa di diversi fattori: siccita e malattie in alcuni paesi
hanno ridotto I'offerta, mentre I’aumento del costo
degli input ha limitato complessivamente I’espansione
di tutte le altre carni. La produzione di carni bovine
si ¢ ridotta negli Stati Uniti e in Messico, mentre in
Argentina la produzione é stata la piu bassa dell’ultima
decade a causa anche delle restrizioni all’esportazione
che, pur in presenza di prezzi assai elevati, hanno pro-
vocato una riduzione degli investimenti nel settore.
Per le carni suine, invece, la contrazione piu rilevante
si e avuta in Cina e Corea, a causa della diffusione di
malattie.

La produzione di pollame & cresciuta globalmente
solo del 3% (contro il 5% dell’anno precedente); la
battuta di arresto piu rilevante si ¢ avuta negli Stati
Uniti, a causa sia dell’aumento del prezzo dei mangimi
che delle maggiori difficolta di accesso al mercato ci-
nese in conseguenza dei dazi antidumping imposti dal
governo cinese. Il commercio mondiale ¢ cresciuto a
tassi superiori (circa il 4%) rispetto a quelli del 2010.
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Purtuttavia, politiche commerciali restrittive da parte
di importanti paesi importatori stanno limitandone
molto I'espansione; oltre ai dazi antidumping cinesi,
anche le importazioni russe sono crollate del 30%
a causa di una riduzione delle quote a tariffa ridot-
ta. La limitata offerta e I'aumento dei costi hanno
mantenuto molto elevati i tassi di crescita dei prezzi
delle carni anche nel 2011; dopo ’aumento di qua-
si il 27% del 2010, nel 2011 i prezzi sono ancora
cresciuti del 20% portandosi su livelli record e ben
superiori a quelli del 2008 (tabella 1.2). Le previ-
sioni del 2012 indicano un’ulteriore pressione verso
I’alto sui prezzi, dovuta ancora ad una condizione di
scarsita dell’offerta.

Nella campagna 2010/11 la produzione mondia-
le di zucchero ¢ aumentata a tassi maggiori della
campagna precedente (+6% circa) in risposta ai fa-
vorevoli prezzi che hanno caratterizzato il mercato
internazionale. Le utilizzazioni sono cresciute, ma
in misura contenuta, e il commercio si ¢ ridotto;
di conseguenza, le scorte mondiali sono cresciute.
Nonostante la favorevole situazione del mercato, i
prezzi nel 2011 si sono mantenuti su livelli elevati e
lievemente superiori a quelli dell’anno precedente
e, soprattutto, hanno mostrato un’elevata volatilita.
Dopo avere raggiunto un picco nel mese di gennaio,
i prezzi hanno sperimentato una consistente caduta
fino al mese di maggio (con una riduzione di circa
un terzo rispetto ai primi mesi dell’anno), per poi
tornare a crescere significativamente fino a luglio e
decrescere nuovamente negli ultimi mesi dell’anno.
Diversi fattori contribuiscono a spiegare il parziale
ridimensionamento dei prezzi a fine anno: le favo-
revoli prospettive produttive per il 2012 unite alla
scarsa dinamica della domanda mondiale, I’apprez-
zamento del dollaro e l‘attenuazione dei prezzi dei
prodotti energetici. Le previsioni per il 2012 indi-
cano un aumento della produzione dovuto a un’e-
spansione delle superfici trainata dagli elevati prezzi
delle campagne precedenti. La domanda dovrebbe
crescere a tassi piuttosto contenuti e il commercio
subire una contrazione considerevole (circa -5%);
nel complesso le scorte aumenterebbero ancora in
misura rilevante, allentando la pressione sui prez-
zi che si prevedono lievemente inferiori a quelli
dell’anno precedente.

Il commercio agroalimentare dell’Italia:
aspetti strutturali e di tendenza

1.2 Il commercio estero complessivo ed
agroalimentare dell’Italia

1.2.1. L’import-export in complesso

Nel 2011 il saldo commerciale dell’Italia, che dal
2004 ha sempre mostrato segno negativo, in valore
assoluto si ¢ ridotto rispetto al 2010, anno in cui ave-
va raggiunto i valori piu elevati dal 2004. 1l deficit ¢
passato da 30.073 milioni di Euro a 24.630 milioni di
Euro, rimanendo ancora maggiore della media dell'ul-
timo settennio (tabella 1.3). La riduzione del deficit
commerciale ¢ stata resa possibile dall’aumento delle
esportazioni che, sebbene inferiore rispetto ai livel-
li dell’anno precedente (+11,4% contro +15,6% del
2010), ha compensato I'aumento delle importazioni
in valore, che ¢ stato comunque inferiore a quello del
2010 (+9% nel 2011 contro I’eccezionale crescita del
23% dell’anno prima) (tabella 1.4.). La crescita soste-
nuta delle esportazioni si € avuta soprattutto in alcune
industrie del manifatturiero e, in particolare, nei setto-
ri dei “metalli di base e prodotti in metallo” (+23%),
delle “macchine e apparecchi “ (+14%), dei “prodotti
tessili, abbigliamento e pelli” (+12,2%), mentre ¢ ap-
parsa assai minore la dinamica delle esportazioni dei
prodotti agricoli, di cui si parlera piu diffusamente in
seguito, di “legno e prodotti in legno, carta e stampa”
(+6,5%) e dei mezzi di trasporto (+5,5%) 3. Nel com-
plesso, la Banca d’Italia stima che la quota dell'Italia
sulle esportazioni mondiali si sia attestata nel 2011 sul
2,9%, un decimo in meno rispetto al 2010 e in netto e
progressivo calo rispetto al 2002, quando le esporta-
zioni italiane costituivano il 3,9% del commercio mon-
diale. La perdita di quote di mercato del 2011 sarebbe
stata perd causata soprattutto dalla minore crescita
dei prezzi delle esportazioni italiane rispetto alla me-
dia mondiale, per 'aumento dei prezzi delle materie
prime di cui I'Italia non € un esportatore di rilievo.
Viceversa, le esportazioni in volume sarebbero aumen-
tate in misura maggiore della media mondiale (circa
il 7%, contro il 6% della media mondiale). Rispetto al
2010, le esportazioni dell’Italia sono state particolar-
mente dinamiche nella prima meta dell’anno, mentre
vi € stato un netto rallentamento negli ultimi mesi, in
coincidenza con la riduzione della crescita del com-
mercio mondiale.

(3) 1 dati qui di seguito riportati sulle variazioni delle esportazioni e delle importazioni per settori di attivita economica sono frutto di elaborazioni dell’autore su

dati di fonte Istat sul commercio estero dell'Italia.
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TagerLa 1.3 COMMERCIO AGROALIMENTARE (AA) E TOTALE DELL'ITALIA
[milioni di euro correnti)
ANNI IMPORTAZIONI ESPORTAZIONI SALDO SALDO NORMALIZZATO (%)
Totale M %AMTot | Totale A %AM/Tot | Totale A non AK* | Totale A non AA*
2004 | 285.634 | 28732 101 | 284413 | 20.007 70 | 121 -8.725 7.504 -0,2 179 14
2005 | 309.292 | 29.478 95 | 299923 | 21157 1] 9369 | -8.321 -1.048 15 -16,4 -0,2
2006 | 352465 | 31.636 90 | 332013 | 22789 69 | -20452 | -8.846 | -11.605 -3,0 -16,3 18
2007 | 368.080 | 33.112 90 | 358633 | 24732 69 | 9447 | -8.380 | -1.067 13 145 -0,2
2008 | 382.050 | 34.532 90 | 369.016 | 26.894 73 | -13035 | -7.638 | -5.397 17 124 -0,8
2009 297.609 31.640 106 | 291.733 25.166 8,6 -5.876 -6.474 599 -1,0 114 0,1
2010 367.390 35.495 97 | 337316 28113 83 | -30.073 -1.382 | -22.691 43 -11,6 -35
2011 400480 | 39.583 99 | 375850 | 30491 81 | -24.630 | -9.092 | -15.538 -3,2 130 212
(*) “non AA” & il non Agroalimentare, ovvero il Totale al netto dell'Agroalimentare.

Dal lato delle importazioni, gli aumenti piu consisten-
ti rispetto all’anno precedente si sono avuti negli acqui-
sti delle materie prime (+20% per petrolio e +16% per
agricoltura, silvicoltura e pesca), soprattutto a causa
della crescita dei valori medi unitari; nel manifatturiero
sono aumentate significativamente per il secondo anno
consecutivo le importazioni di “metalli di base e prodot-

ti di metallo” (+17,6%), di prodotti petroliferi (+17%)
e di prodotti chimici (+13%). E inoltre da segnalare
il notevole aumento degli acquisti dall’estero di “pro-
dotti di attivita di trattamento di rifiuti e risanamento”
(+34,4%). Si sono invece ridotte, dopo il picco dell’an-
no precedente, le importazioni di “computer, apparec-
chi elettronici e ottici” che hanno risentito del brusco

Tagewa 1.4 COMMERCIO TOTALE E AGROALIMENTARE DELL'ITALIA: DATI TRIMESTRALI
[valori correnti in milioni di euro e variazioni % sull'anno precedente)
PRIMO TRIMESTRE SECONDO TRIMESTRE TERZO TRIMESTRE QUARTO TRIMESTRE TOTALE ANNUALE
Valore Var. % Valore Var. % Valore Var. % Valore Var. % Valore Var. %
ESPORTAZIONI TOTALI
2009 69.040 228 72786 -25,6 72.108 -208 77.799 -143 291.733 -209
2010 75.546 94 86.243 18,5 84.438 171 91.090 171 331.316 15,6
201 90.442 197 97527 131 91.770 87 9.110 55 375.850 14
ESPORTAZIONI AGROALIMENTARI
2009 5.848 54 6.071 94 6.260 -0,0 6.986 49 25.166 -0,4
2010 6.476 10,7 6.761 114 6.968 11,3 7.908 132 28.113 11,7
2011 1.215 114 7.481 10,6 1427 0,6 8.369 58 30.491 85
IMPORTAZIONI TOTALI
2009 713475 223 72514 274 70.290 249 81.329 -135 297.609 221
2010 83.947 14,3 92.090 2770 89.387 22 101.966 254 367.390 234
2011 104.621 24,6 105.446 145 92.815 38 97.598 43 400.480 9,0
IMPORTAZIONI AGROALIMENTARI
2009 147 -10,6 1.881 95 1.676 -1 8.656 -5,6 31.640 -84
2010 8.059 85 8.760 11,2 8.739 138 9.936 14,8 35.495 12,2
201 9.582 18,9 10.149 15,9 9.666 10,6 10.184 25 39.583 11,5

(4) Cfr. Banca d’Italia, op.cit. pag. 129 e segg
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TaBeua 1.5. COMMERCIO AGROALIMENTARE (AA) E TOTALE DELL'ITALIA
PER AREE GEOGRAFICHE E PER LIVELLO DI REDDITO DEI PARTNER
(milioni di euro correnti)
IMPORTAZIONI ESPORTAZIONI SALDO SALDO NORMALIZZATO
Totale | AA %ot Totale M %ot Tole | A [nonA | Tole | A | A

2011
MONDO (1) 400.480 | 39.583 99 375.850 | 30491 81| -24630| -9.092| -15.538 32 130 22
di cui WTO 345.017| 38.888 13 348.243| 29.248 84| 3226| -9.640| 12.865 05| -141] 21
UE27 213.558 | 27.484 129 210.338 | 20.864 99| -3220| -6.620| 3.400 08| 1370 09
di cui UE25 206.272| 27.027 13,1 202.715| 20.462 101] -3558| -6.565( 3.007 09| -138) 08
dici UE15 183.723| 24744 135 175.752| 18.504 105 79| -6.239| -1.731 22 144 05
dicil UE 12 106260| 22967 138| 151004| 14973) 99| a5097| 7994| 7203| 48| 21| 26
Paesi candidati UE 7.790 551 7] 12.105 375 31 4315 -177| 4492 ng| 191 237
Altri Paesi Europei (escl Mediterranei) | 47.858 [  1.330 28 38032 2197 58| -9.826 867 -10.693| -114| 246(-130
di cui EEA 2117 4 22 1.446 197 136 -672 15| 821 -188| 614|-248
Paesi Terzi Mediterranei 21.M 837 39 17.770 865 49| -3.501 28| -3529 90 16 95
di cui Euromed 16.108 749 47 15.314 595 39 -195 -154 -041 25 A5 21
Nord America 14.687| 1109 15 25.562| 3.081 121 10875 1972 8903 70| 471| U7
(entro America 1.537 490 31,8 4.679 113 24| 3142 S77| 3.519 50,5 025 627
Sud America 10460 | 3.014| 288 9.020 291 32| -1440( -2723| 1.283 J4 8241 19
di cui Mercosur 6389 2212 346 6.772 215 32 82| 1997 23719 29 -823| 222
Asia (escl. Mediterranei) 71.290 | 3.093 43 46.231| 1.836 40| -25058 | -1.257| -23801| -213| -255(-21,1
di cui Asean 6908 | 1.828( 26,5 5.590 209 37 1317 -1.619 01 -105 -795| 29
Africa (escl. Mediterranei) 9.768 | 1.217 125 5.239 408 78| -4529( 809 -37200 -302| -4908(-278
Oceania 1541 40| 28p 3594 3| 105 2053  e4| 217 00| 79| 490
Totali diversi. m 18 25 3219 86 26| 12559 68 2491 640 652 639
Paesi Sviluppati 287.647 | 30.857 10,7 289.340 | 27.632 95| 1.694| -3226| 4919 03 550 09
di cui industrializzati 220814 | 27.027 122 137741 243N 102| 16927 | -2.706| 19.633 37 53 48
Paesi in via di sviluppo nanz2| 8707 18 83230 2774 33| -28.883 | -5.933 | -22.949 -148 S171-125
di cui o pid hasso reddito 5215 419 8,0 2.302 205 89 2913 -n4| -2699| -388| -344(-391
di cui EBA 4.834 a7 8,6 2171 202 95| -2m3| N5 -2498| -390 348 -394
Alti m 18 25 3279 86 26| 2559 68| 249 640 652 639
ACP 10015 1.298 130 5.767 472 73| -4248| 876 -3372| -269| -509|-240
* “non A" & il non Agroalimentare, ovvero il Totale ol netfo dell’Agroalimentare.
1) La somma delle aree pud non coincidere con il fofale mondo a causa della definizione delle aree stesse

arresto delle importazioni di celle fotovoltaiche in coin-
cidenza con il ridimensionamento degli incentivi pub-
blici. Nel corso del 2011 la dinamica degli acquisti ha
subito un’evidente decelerazione rispetto al 2010, con
gli aumenti piu significativi concentrati nei primi mesi
dell’anno e un netto rallentamento negli ultimi mesi.

Secondo la Banca d’Italia, il disavanzo energetico
dell'Italia avrebbe raggiunto il suo picco storico nel
2011, pari al 3,8% del Pil, e cid nonostante la riduzione
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dei volumi di bene energetici importati in conseguenza
del rallentamento dell’attivita economica complessiva.

1.2.2 Il commercio agroalimentare

Anche nel 2011, per il terzo anno consecutivo, il
settore agroalimentare ha fatto registrare un peggio-
ramento del saldo, in controtendenza rispetto a quan-
to avvenuto per il complesso del commercio: il deficit
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Tagewa 1.6 COMMERCIO AGROALIMENTARE E TOTALE DELL'ITALIA PER AREE
GEOGRAFICHE E PER LIVELLI DI REDDITO DEI PARTNER: VARIAZIONI PERCENTUALI
COMMERCIO TOTALE COMMERCIO AGROALIMENTARE
COMP. comp. | RAGIONE
VALORI CORRENTI VALORI CORRENTI “QUANTITA™ “PREZZO" | scambio
Import | Export | Sn(l) | Import | Export | Sn(1) | Import | Export | Import | Export
2011/2010
MONDO 90 | 14 11 115 85 14 14 58 100 | 25 -6,8
di cwi WTO 104 | 119 07 11,2 8,0 14 13 52 98 | 26 -6,5
UE2Z7 6,1 8,8 13 83 6,4 -09 -0,8 33 91 29 -57
di cwi UE 25 57 8,6 13 8,0 6,3 0,8 0,7 35 87 | 21 -5,
dicwi UE15 55 8,0 1,2 14 59 0,7 0,5 26 19 | 32 43
dicwi UET2 55 8,6 14 17 6,3 -0,6 00 26 17 | 36 -3,8
Paesi candidati UE 122 | 174 22 18 14,5 13 -8,8 49 76 | 91 14
Altri Paesi Europei (escl Mediterranei) | 26,8 253 -0,6 40,5 99 -11,2 14,1 85 232 1,3 178
di cui EEA 298 47 -10,5 -33 12,1 48 88 93 A1 25 154
Paesi Terzi Mediterranei 25,0 94 93 64 199 6,0 -3,0 11,9 9,7 12 23
di cwi Evromed 7] 01 -34 69 30,6 97 35 19 107 | 45 -5,
Nord America 162 | 125 1,5 16,2 92 24 -3 74 199 17 | -152
(entro America 40,2 292 -3,0 271 0,6 -3,2 -15,2 0,0 506 | 06 -34,0
Sud America 186 | 228 17 78 26,1 24 -2,6 72 107 [ 09 | -105
di cui Mercosur 231 20,0 1,3 1] 27 21 83 20,2 16,8 21 -12,6
Asia (escl. Mediterranei) 134 15,5 09 248 20,2 -1.8 1,7 16,8 228 29 -16,2
di cui Asean 20 | 192 0,7 320 31,2 0,1 98 18,1 203 | 11,1 -1,6
Africa (escl. Mediterranei) ni 179 179 355 18,3 -53 544 18,4 123 00 14,0
Oceania 309 | 142 -5, 440 124 124 8,2 10,8 330 15 | 37
Totali diversi. 99 | M2 6,3 |34.8253 129 -347 287 384 1270390 |-184 | -997
Paesi Sviluppati 95 | 114 09 98 13 1,2 15 47 82 | 25 -53
di cui industrializzati 6,6 10,7 19 8,0 6,6 0,7 1,6 38 6,3 27 -3,4
Pagsi in via di sviluppo 78 | 107 13 176 N1 1] 08 16,2 166 | 42 | -107
di cui a pid basso reddito 1005 | 123 -26,9 09,7 18,4 -16,7 476 11,2 149 | 65 74
di cui EBA 9,7 | 140 -25,2 69,8 3 -148 46,7 14,2 158 | 78 -6,8
Alti 99 | 343 6,3 [34.8253 129 -347 287 384 27.0390 |-184 | 997
ACP 687 | 196 -16,6 35,0 158 59 53,2 16,6 A19 | 06 12,8
(1) L variazione del Saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice

agroalimentare ¢ passato in un anno da 7.382 a 9.092
milioni di Euro con un peggioramento del saldo nor-
malizzato piu marcato rispetto all’anno prima (-1,4
punti percentuali nel 2011 contro -0,2 punti percen-
tuali nel 2010). 1l deficit agroalimentare ha raggiun-
to nel 2011 in termini assoluti il valore piu elevato
dell’ultimo settennio, e il saldo normalizzato, dopo un
decennio di costante miglioramento, ¢ tornato sui li-
velli del 2007 (tabella 1.3).

Diversamente da quanto osservato per il commer-
cio totale, nel settore agroalimentare la crescita delle
importazioni ¢ stata maggiore di quella delle esporta-
zioni. Gli acquisti dall’estero sono cresciuti in misura
superiore alla media dell’economia (+11,9% contro
+9% delle importazioni totali), mentre la dinamica
delle esportazioni ¢ stata piu limitata (+8,5% contro
+11,4% delle esportazioni totali) (tabella 1.4). Anche
nel settore agroalimentare I'aumento delle importa-
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zioni si ¢ fatto sentire in misura piu evidente soprattut-
to nella prima meta dell’anno, mentre gli acquisti sono
cresciuti a tassi assai minori, rispetto al 2010, negli ulti-
mi mesi dell’anno, probabilmente come conseguenza
del rallentamento dell’attivita produttiva che ha limita-
to la domanda di importazioni dei beni intermedi per
I'industria alimentare.

In analogia con quanto osservato nel 2011 per il
commercio totale, 'aumento in valore delle importa-
zioni agroalimentari ¢ stato determinato soprattutto
da un aumento dei prezzi, mentre i volumi sono cre-
sciuti a tassi assai ridotti. Come mostra la tabella 1.6,
infatti, la variazione della componente quantita per
le importazioni agroalimentari ¢ stata pari ad appena
+1,4%, mentre la componente prezzi, che nel 2010
era calata del 3%, ¢ cresciuta del 10%, risentendo della
nuova ascesa dei prezzi internazionali delle principali
commodities agricole registrata almeno fino alla meta
del 2011.

Dal lato delle esportazioni, nel 2011 si ¢ avuto un
deciso rallentamento delle vendite in valore rispetto
alla dinamica del 2010: il tasso di crescita si ¢ presso-
ché dimezzato in un anno, e cid0 nonostante il debole
aumento dei prezzi (+2,5%), mentre nel 2010 i prezzi
erano calati del 4,5%. Il rallentamento della crescita
delle esportazioni agroalimentari nel 2011 ¢ dovuto
alla battuta d’arresto della dinamica dei volumi espor-
tati: la “componente quantita” ¢ stata pari infatti a
+5,8% nel 2011 contro +16,7% dell’anno precedente.

Nel 2011 la ragione di scambio dell’Italia in campo
agroalimentare € ancora significativamente peggiorata
(-6,8%). L'aumento dei prezzi delle materie prime e
dei beni intermedi impiegati dall'industria alimenta-
re ¢ stato ben piu consistente della crescita dei prezzi
dei beni esportati dall’Italia, un paese sostanzialmente
esportatore di prodotti trasformati.

Nel complesso, il 2011 ha segnato una brusca inver-
sione di tendenza per il commercio agroalimentare ita-
liano rispetto agli andamenti positivi del 2010; la sfa-
vorevole congiuntura internazionale, caratterizzata dal
rallentamento della domanda mondiale e dall’impen-
nata dei prezzi delle materie prime agricole ed energe-
tiche, ha certamente penalizzato in misura particolare
I'Italia che € un paese esportatore netto di prodotti
trasformati agroalimentari e importatore netto di ma-
terie prime agricole ed energetiche. Tuttavia, la perfor-
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mance del settore agroalimentare italiano sembra es-
sere stata peggiore rispetto a quella di altri settori del
manifatturiero che hanno subito un analogo deterio-
ramento delle ragioni di scambio. La minore dinamica
dei volumi dei beni agroalimentari esportati, almeno
rispetto ad altri settori del manifatturiero, appare forse
I'aspetto piu negativo degli andamenti del 2011. Una
possibile spiegazione puo essere rinvenuta nella mag-
giore concentrazione, almeno rispetto ad altri settori,
delle esportazioni agroalimentari verso i paesi dell’'UE
che, come si ¢ visto, hanno registrato tassi di cresci-
ta del Pil ben pitt modesti di altre aree del mondo. E
ovviamente difficile stabilire se 'andamento del 2011
costituisca un peggioramento di natura congiunturale
oppure si configuri come I'inizio di una nuova tenden-
ziale crescita del disavanzo agroalimentare; tuttavia, se
la prospettiva ¢ che i livelli dei prezzi delle materie pri-
me agricole ed energetiche rimangano simili a quelli
del 2011, per evitare un forte aggravio del disavanzo
agroalimentare italiano sarebbe necessario un deciso
impulso alla crescita delle esportazioni attraverso un
aumento delle quote di mercato e/o una crescita dei
valori medi unitari. Cio richiederebbe un ri-orienta-
mento della specializzazione italiana verso mercati in
cui la domanda ¢ piu dinamica e/o verso prodotti di
livello qualitativo superiore.

1.3. Il commercio estero italiano per aree
geografiche

1.3.1 Il commercio per aree geografiche

Le tabelle 1.5, 1.6, e 1.7 riportano la struttura e 'an-
damento del commercio totale ed agroalimentare per
aree geografiche. Le aree che compaiono nelle tre ta-
belle sono state individuate utilizzando due criteri: la
vicinanza geografica dei paesi e la loro appartenenza
ad aree di libero scambio o ad altri accordi commer-
ciali multilaterali o regionali. Per quanto riguarda I’a-
desione ad accordi commerciali, vengono raggruppati
i paesi membri del WTO, i paesi membri di rilevanti
aree di libero scambio - la European Economic Asso-
ciation (EEA), U'Asean, il Mercosur - i paesi che hanno
accordi commerciali in vigore o in corso di negozia-
zione con I'UE, come i paesi ACP, i paesi piu poveri
del mondo che beneficiano dell’iniziativa Everything
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[quote percentuali)

COMMERCIO TOTALE

COMMERCIO AGROALIMENTARE

Export Import Export

but Arms (EBA), il gruppo dei paesi che si affacciano
sul bacino mediterraneo e con cui I'UE sta siglando
gli accordi Euro-mediterranei, e i tre paesi che sono
oggi candidati ad entrare nell’'UE. La lettura dei dati
sul commercio estero italiano disaggregati per accordi
commerciali consente di evidenziare alcuni importanti
cambiamenti della struttura degli scambi dell’Italia. I
processi di liberalizzazione commerciale dell’'UE stan-
no, infatti, procedendo sempre piu intensamente su
base discriminatoria, mentre la liberalizzazione com-
merciale multilaterale ¢ ormai ferma da diversi anni
a causa della stasi dell’attuale negoziato commerciale
in seno al WTO; ¢ assai probabile che anche la struttu-

ra degli scambi italiani abbia risentito dell’accentuarsi
delle tendenze al bilateralismo dell’UE, mostrando un
progressivo spostamento del commercio verso i paesi
e le regioni con cui I'UE sigla accordi bilaterali. Questa
tendenza appare ancora piu marcata nel settore agroa-
limentare in quanto, come ¢ noto, €sso ¢ caratterizzato
da un maggiore livello medio di protezione commer-
ciale rispetto ad altri settori.

La tabella 1.7. mostra come per il commercio tota-
le I'86% delle importazioni e il 92% delle esportazioni
italiane avvengano all’interno degli accordi multilate-
rali con i paesi che fanno parte del WTO; il 71% delle
importazioni e il 77% delle esportazioni si concentra
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con i paesi definiti sviluppati, mentre i paesi in via di
sviluppo ricoprono un ruolo piu significativo negli ac-
quisti (28%) che nelle vendite estere dell'Italia (22%).
Tra i paesi sviluppati, 'UE a 27 paesi conta per oltre il
53% del commercio italiano; gli altri paesi europei pe-
sano per circa I'11%, mentre il Nord America ¢ la terza
area sviluppata per importanza, con una quota assai
maggiore sulle esportazioni (6,8%), che sulle impor-
tazioni (3,7%). Come si ¢ detto, quasi un terzo delle
importazioni italiane proviene dai paesi in via di svi-
luppo, sebbene al loro interno i paesi che beneficiano
dell’iniziativa EBA, gli ACP, e in generale i paesi a basso
reddito, ricoprano un ruolo marginale. Piu rilevante ¢
invece il ruolo, come fornitori dell’Italia, dei paesi che
hanno siglato con I'UE gli accordi Euro-mediterranei
da cui proviene il 4% delle importazioni dell'Italia.

Il modello di specializzazione geografica dell’Italia
appare evidente guardando i dati riportati nella tabella
1.5: il saldo normalizzato dell’Italia ¢, infatti, positivo
con i paesi industrializzati (+3,7%), rispetto ai quali
si configura quindi come un paese esportatore netto,
e negativo con i paesi in via di sviluppo (con un sal-
do normalizzato pari a -14,8%) per i quali appare un
paese importatore netto. Il saldo normalizzato supera
il valore di -30% per i paesi a basso reddito e gli EBA.

Nell’'ultimo anno, si ¢ rafforzata la tendenza, gia evi-
denziata negli anni recenti, di un deciso aumento del-
le importazioni provenienti dai paesi a minor reddito
(+100%), inclusi quelli che beneficiano degli accordi
EBA, e dai paesi ACP (+68%), mentre le esportazioni
italiane verso questi stessi paesi sono state assai piu
contenute. Sebbene cio abbia causato un forte peg-
gioramento del saldo normalizzato dell’Italia con que-
sti paesi, appare nel complesso una tendenza che va
giudicata come molto positiva: il gruppo dei paesi piu
poveri del mondo evidentemente sta migliorando la
propria capacita di accesso ai mercati italiani, anche
favoriti dalle diverse iniziative di liberalizzazione com-
merciale messe in opera dall’'UE (tabella 1.6). L’insie-
me dei paesi in via di sviluppo ha invece perso quote
di mercato italiano nel 2011: le importazioni da questi
paesi, infatti, sono cresciute a tassi inferiori rispetto a
quelli delle importazioni dai paesi sviluppati (+7,8%
contro +9,5%). Tra i paesi sviluppati, tuttavia, perdo-
no quote del mercato italiano il gruppo dei paesi in-
dustrializzati. Dal lato delle esportazioni, la dinamica
¢ stata sostenuta verso entrambi i gruppi di paesi con
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una leggera prevalenza delle vendite verso i paesi svi-
luppati (+11,4% rispetto a +10,7% verso i paesi in via
di sviluppo).

Guardando alle diverse aree geografiche, si puo su-
bito notare come il commercio abbia registrato tassi di
crescita pit modesti nell’UE, e ancor piu con i paesi
Mediterranei, mentre ¢ stato assai dinamico con gli al-
tri paesi Europei, i paesi candidati a entrare nell’UE, i
paesi dei due continenti americani, I'insieme dei pae-
si asiatici e i paesi africani. Cio conferma la tendenza
dell’Italia, gia evidenziata per gli anni recenti, a rio-
rientare gli scambi verso aree extra-UE. Scendendo
nel dettaglio, per quanto riguarda I'UE a 27 paesi le
esportazioni sono cresciute a un tasso superiore alle
importazioni, consentendo un miglioramento di ol-
tre un punto percentuale del saldo normalizzato. Si ¢
invece registrata una contrazione del commercio con
i Paesi Terzi Mediterranei dai quali le importazioni si
sono ridotte di un quarto in un anno. Al loro interno
i paesi che hanno siglato I'accordo Euro-mediterraneo
con I'UE hanno fatto registrare tassi di crescita del
commercio di segno positivo seppur assai modesti.
Decisamente piu dinamici sono stati gli scambi con
i paesi candidati ad entrare nell'UE: le esportazioni
italiane sono cresciute del 17% e le importazioni del
12%. Ancor piu significativa ¢ stata la crescita degli
scambi con gli “Altri paesi europei” che hanno visto
aumentare le proprie vendite sul mercato italiano di
oltre un quarto in un anno, con un’analoga impennata
delle esportazioni italiane verso quei mercati. Partico-
larmente evidente ¢ anche la crescita del commercio
con il continente sudamericano: aumentano le impor-
tazioni di quasi il 19% e le esportazioni del 23%. Lie-
vemente inferiore, ma pur sempre a due cifre, ¢ stata
anche la crescita dell'import-export dell’Italia con il
Nord America, che costituisce una delle principali aree
con cui commercia I'Italia. Infine, va notato I'aumento
consistente delle importazioni dal continente africano
(+72%) a conferma di quanto gia osservato negli anni
precedenti.

Passando al settore agroalimentare italiano, la strut-
tura degli scambi dell’Italia rispetto alle varie aree ge-
ografiche ¢ in parte diversa rispetto a quella del com-
mercio totale. Tradizionalmente, I'Italia si configura
come un importatore netto di prodotti agroalimentari,
sebbene con rilevanti differenze tra i gruppi di paesi:
mentre con 'UE27 permane un deficit commerciale, il
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saldo normalizzato ¢ invece decisamente positivo con
gli altri paesi Europei (+25%) e con il Nord America
(+47%) (tabella 1.6). I paesi sviluppati assorbono la
maggior parte degli scambi commerciali (circa il 78%
delle importazioni e il 91% delle esportazioni) e, in
particolare, quasi il 70% degli scambi ¢ con i paesi
dell’'UE27; nel settore agroalimentare, dunque, ben
piu che nel commercio totale, 'appartenenza all’'UE
ha determinato una significativa concentrazione degli
scambi all’interno dell’'Unione; ci0 ¢ probabilmente
anche dovuto alla Politica Agricola Comune (PAC) che
ha per lungo tempo assicurato una ragguardevole pre-
ferenza ai prodotti di origine comunitaria. Nord Ame-
rica e altri paesi europei acquistano rispettivamente il
10% e il 7,2% delle esportazioni italiane (tabella 1.7).
Per quanto riguarda i paesi in via di sviluppo, nel setto-
re agroalimentare I'Italia si configura ancor piu come
un deciso importatore netto: il saldo normalizzato ¢
superiore a -50%, con un deficit commerciale di quasi
6 miliardi di Euro, di cui piu della meta ¢ dovuto al
commercio con i paesi sudamericani ed un altro terzo
agli scambi con I'area dei paesi che fanno parte dell’ac-
cordo ASEAN.

Nel 2011, 'aumento delle importazioni agroalimen-
tari € stato moderato per quelle provenienti dall’area
dell'UE (+8,3%), ma assai considerevole dai paesi di
altre aree geografiche. In particolare, sono aumentate
in misura assai significativa le importazioni in valore
dai paesi asiatici (+25%), pur in presenza di una sta-
gnazione dei volumi acquistati, a causa di una impen-
nata dei prezzi di importazione. Anche le importazioni
dal Centro-America sono aumentate del 28% in valore,
nonostante la contrazione dei volumi acquistati, gra-
zie a un aumento del 50% dei prezzi di importazio-
ne. Pit moderata ¢ stata la crescita delle importazioni
dalla principale area extra-UE fornitrice di prodotti
agroalimentari dell'Italia: gli acquisti dal Sud America
sono infatti aumentati di appena il 7,8% in valore, a
causa di una crescita dei prezzi del 10% che ha piu che
compensato la riduzione dei volumi importati (-3%).
Significativa ¢ anche la crescita delle importazioni da-
gli altri paesi europei (+40%), trainata anche in questo
caso soprattutto da un consistente aumento dei prezzi
(+23%) che ha determinato una discreta crescita del-
le quote di mercato. Molto significativo appare invece
I'ampliamento delle quote di mercato dei paesi africa-
ni sul mercato agroalimentare italiano: i volumi acqui-
stati sono infatti cresciuti del 54%, mentre i prezzi di

importazione si sono ridotti del 12,3%.

Per quanto riguarda le esportazioni, queste ulti-
me sono cresciute a tassi assai minori verso I'UE27
(+6,4%) rispetto agli altri mercati caratterizzati da
una domanda ben piu dinamica come i paesi asiatici
(+20%), i paesi candidati ad entrare nell’'UE (+14,5%)
o0 i paesi mediterranei. A conferma di quanto osservato
nel precedente paragrafo, la tabella 1.6 mostra come la
dinamica dei volumi esportati sia stata particolarmente
scarsa verso i paesi dell’UE27 perché, rispetto ad altre
aree, hanno registrato una assai pit modesta crescita
dei consumi; ci0 ha penalizzato in misura particolare
il settore agroalimentare, rispetto ad altri del manifat-
turiero, in quanto il commercio agroalimentare appare
piu di altri concentrato sui paesi dell’'UE27. Tra le im-
portanti aree di sbocco delle esportazioni agroalimen-
tari italiane, vanno evidenziate le vendite verso gli altri
paesi Europei e il Nord America, che sono cresciute di
quasi il 10% e 9,2%, rispettivamente, con un aumento
apprezzabile delle quantita vendute.

1.4. Struttura e andamento degli scambi
agroalimentari sotto il profilo
merceologico

La struttura e 'andamento del commercio italiano
dei prodotti agroalimentari vengono qui di seguito
esaminati utilizzando tre diversi criteri di aggregazio-
ne dei beni. Nei primi tre paragrafi i prodotti agroali-
mentari vengono aggregati in 28 comparti, individuati
sulla base di un criterio di affinita merceologica dei
prodotti, di cui 16 appartengono al settore primario e
12 all’industria alimentare. Nel primo paragrafo viene
analizzata la struttura e 'andamento del commercio
per i diversi comparti; il paragrafo 1.4.2. ne analizza
I'orientamento geografico, mentre nel paragrafo 1.4.3.
si approfondisce 'andamento dell’ultimo anno dei di-
versi comparti. Nel paragrafo 1.4.4. i beni agroalimen-
tari vengono suddivisi in 180 prodotti; vengono percio
esaminati i risultati del 2011 per i principali prodotti
di importazione e di esportazione. Infine, nel para-
grafo finale il commercio agroalimentare ¢ esaminato
utilizzando due diversi approcci. In un primo caso i
prodotti sono aggregati in funzione della loro origine
e destinazione (la cosiddetta bilancia per origine e per
destinazione); in un secondo caso i prodotti vengono
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aggregati sulla base della loro caratterizzazione com-
merciale (la bilancia per specializzazione commercia-
le). Queste due classificazioni dei prodotti agroalimen-
tari hanno l'obiettivo di mettere in luce alcuni aspetti
strutturali del commercio agroalimentare italiano.

1.4.1. La struttura per comparti del commercio
agroalimentare

La tabella 1.8 mostra la struttura del commercio
agroalimentare per comparti distinguendo i prodotti
del settore primario da quelli dell’industria alimenta-
re. Il settore primario costituisce ancora oggi una quo-
ta rilevante degli scambi agroalimentari italiani, con un
peso pari al 32,9% delle totali importazioni e al 19,1%
delle esportazioni. Nel 2011 ¢ aumentato il peso del
settore primario sulle importazioni (1,4 punti percen-
tuali), ma si ¢ ridotto quello sulle esportazioni (1,1
punti percentuali) in linea con le tendenze dell’ultimo
quinquennio, nel corso del quale il peso della compo-
nente non trasformata del commercio agroalimentare
si & progressivamente ridimensionato. Infatti, 'aumen-
to del peso delle importazioni € dovuto piu al marcato
aumento dei prezzi dei prodotti acquistati, che a un
effettivo recupero della quota delle quantita importate
dei beni primari. I prodotti dell’industria alimentare
costituiscono il 61% delle vendite agroalimentari sui
mercati esteri, mentre dal lato delle importazioni il
loro peso ¢ del 62%, in lieve diminuzione rispetto al
2010. Una quota importante delle esportazioni ¢ costi-
tuita dalle bevande (19,1%), di cui il vino rappresenta
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il principale comparto, mentre assai minore ¢ il peso
delle bevande sulle importazioni (3,7%).

Scendendo nel dettaglio dei diversi comparti, la ta-
bella 1.10 mostra come alcuni gruppi di comparti co-
stituiscano ancor oggi una quota preponderante delle
importazioni italiane. Si tratta in particolare del settore
zootecnico, con tre comparti (animali vivi, “carni fre-
sche e congelate” e prodotti lattiero-caseari) che da
soli costituiscono quasi il 27% delle importazioni agro-
alimentari italiane; e dei prodotti ittici, con “prodotti
della pesca” e “pesce lavorato e conservato” che pesa-
no per oltre '11% delle importazioni agroalimentari.
Anche dal lato delle esportazioni il commercio agroa-
limentare italiano € piuttosto concentrato sotto il pro-
filo merceologico. Infatti, tre soli comparti, ovvero il
vino, i derivati di cereali e i prodotti lattiero-caseari,
costituiscono quasi il 36% delle complessive esporta-
zioni agroalimentari nazionali. Tra gli altri settori di
tradizionale esportazione per I'ltalia va menzionato
quello ortofrutticolo: i prodotti ortofrutticoli, freschi e
trasformati, costituiscono circa il 19% delle esportazio-
ni agroalimentari complessive.

Interessante ¢ il confronto tra la struttura del 2011
e quella del 2005-2006, un biennio precedente la crisi
dei mercati agricoli internazionali scoppiata nel 2007
e protrattasi con fasi alterne fino ad oggi; da tale con-
fronto emerge, infatti, come negli ultimi anni vi siano
stati alcuni cambiamenti evidenti nella struttura per
comparti. Dal lato delle importazioni, nel contesto di
un generalizzato ridimensionamento del peso dei pro-
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Tasewa 1.8. STRUTTURA PER COMPARTI
DEL COMMERCIO AGROALIMENTARE DELL'ITALIA
[quote percentuali)
2005-2006 2010 2011
Import Export Import Export Import Export

Cereali 45 02 55 06 10 09
Legumi ed ortaggi freschi 22 37 25 43 22 36
Legumi ed orfaggi secchi 04 01 05 01 05 01
Agrumi 0,6 05 07 07 06 0,6
Altra frutta fresca 31 84 30 81 28 76
Frutta secca 21 12 19 09 18 09
Vegetali filamentosi greggi 07 0, 03 0,0 04 0,0
Semi e frutti oleosi 15 01 20 03 17 03
(acao, caffé, té e spezie 25 0,2 31 02 39 02
Prodotti del florovivaismo 14 25 14 23 13 11
Tabacco greggio 01 08 01 08 01 07
Altri prodotti agricoli 03 02 02 0,2 0,2 03
Animali vivi 50 02 41 02 37 02
Altri prodotti degli allevamenti 15 0, 10 03 1,2 02
Prodotti della silvicoltura 26 03 21 03 25 05
Prodotti della pesca 28 10 28 07 26 08
Prodotti delln caccia 03 0,0 02 0,0 03 0,1
Totale settore primario 317 198 315 20,2 329 19,1
Derivati dei cereali 27 136 31 134 3 133
Lucchero e prodotti dolciari 35 38 40 44 45 45
Carni fresche e congelate 131 33 123 36 115 37
Carni preparate 08 3,60 09 38 09 38
Pesce lavorato e conservato 89 14 8,5 11 8,6 11
Ortaggi trosformati 23 6,0 25 6,8 24 6,4
Frutta frasformata 14 33 14 32 14 33
Prodotti lattiero-caseari 97 6,8 10,1 7,6 99 78
Ol ¢ grossi 74 71 81 57 76 58
Panelli ¢ mangimi 39 12 45 1,6 44 17
Alti prodotti dell'industria alimentare 39 70 47 17 41 81
Altri prodotti alimentari 35 1 31 1,2 35 13
Totale Industria Alimentare 61,1 58,2 62,8 60,2 61,8 60,8
Vino 09 150 07 143 07 148
Mosti 0,0 0,1 0,0 0,1 0,0 0,1
Altri alcolic 26 26 15 25 24 26
Bevande non alcoliche 06 17 0,6 1,6 05 1,6
Totale Bevande 41 193 39 18,6 37 19
Totale industria alimentare & bevande 05,2 76 06,6 788 05,5 799
Altri prodotti agroalimentari (sotto soglia 1-24) 32 26 19 10 16 10
TOTALE AGROALIMENTARE 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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dotti del settore primario, ¢ aumentata la quota degli
acquisti di cereali e dei prodotti tropicali (“cacao, caf-
fe, droghe e spezie”), probabilmente a causa della crisi
internazionale dei prezzi agricoli che ha avuto I'effetto
di far lievitare il valore delle importazioni, soprattut-
to di questi beni. Nell’industria alimentare, viceversa,
appaiono in aumento le quote di quasi tutti i prodotti
con ’eccezione delle carni e del settore ittico, sugge-
rendo la tendenza ad un aumento del ricorso a beni
intermedi di provenienza estera da parte dell’industria
alimentare ijtaliana e, piu in generale, una progressi-
va diversificazione dei beni acquistati. Dal lato delle
esportazioni, vi ¢ stata una tendenza generalizzata al
ridimensionamento dei comparti del settore primario,
mentre nell’industria alimentare appaiono in crescita
il comparto dello zucchero e dei prodotti dolciari, gli
ortaggi trasformati, i prodotti lattiero-caseari e le carni.
Viceversa, sono in lieve declino i derivati dei cereali, gli
oli e i grassi e il vino.

1.4.2. La distribuzione geografica del
commercio agroalimentare per comparti®

L’UE a 27 paesi costituisce la piu importante area
economica per gli scambi agroalimentari italiani, con
un peso superiore a quello di altri settori. Tuttavia, il
peso dell’'UE come partner commerciale dell’Italia per
i prodotti agricoli ¢ diverso rispetto al ruolo che ri-
copre per i prodotti dell’industria alimentare. L'UE27
rappresenta un mercato di sbocco per le esportazioni
ben pitl importante per i beni del settore primario (cir-
ca I'80% delle complessive vendite estere di prodotti
agricoli), che per i prodotti dell’industria alimentare
(68%), mentre ¢ un’area relativamente meno impor-
tante per le importazioni agricole (55%) rispetto ai
beni alimentari (75%). Pur contando in media solo per
poco piu della meta delle importazioni agricole italia-
ne, I'UE tuttavia ricopre il ruolo di fornitore presso-
ché esclusivo dell’Italia in alcuni comparti: € questo
il caso, ad esempio, delle carni suine o degli animali
vivi, che provengono per il 99% dall’'UE, oppure dei
prodotti lattiero-caseari (98%). Cio ¢ spiegato in parte
dai costi di trasporto, che in alcuni casi possono essere
particolarmente elevati favorendo le importazioni da
paesi limitrofi, ma anche dalla preferenza ai prodotti
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comunitari accordata dalla PAC e dallo stesso merca-
to comune che certamente ha reso piu conveniente
gli scambi all'interno dell’'Unione. Gli effetti dell'UE e
della PAC stanno diventando progressivamente meno
evidente per altri prodotti agricoli, quali i cereali o lo
zucchero, che tradizionalmente hanno beneficiato di
un elevato grado di preferenza comunitaria; negli anni
piu recenti, tuttavia, il peso dell’'UE si ¢ progressiva-
mente ridotto ed oggi ¢ inferiore al 65% per i cereali e
al 77% per lo zucchero. Nell’industria alimentare sono
diversi i comparti per i quali la quota dell’'UE supe-
ra il 90% delle importazioni: oltre al caso delle carni
suine, si segnalano anche gli acquisti di olio di oliva,
prodotti da forno, carni avicole, latte e formaggi, spu-
manti, liquori, vini di qualita e bevande non alcoliche
provengono. Solo nel caso dei vini sfusi di qualita e
dei panelli e mangimi I’'UE ha un peso inferiore al 50%
sugli acquisti. Dal lato delle esportazioni, 'UE rappre-
senta un preminente mercato di sbocco soprattutto
per legumi e ortaggi freschi (quasi il 90%), frutta tra-
sformata, carni bovine e ovi-caprine, prodotti del floro-
vivaismo (circa I'80%).

Verso il Nord America ¢ destinata una quota consi-
derevole delle esportazioni dei prodotti dell’industria
alimentare (8,4%) e soprattutto delle bevande (24,9%),
mentre molto meno rilevanti sono le esportazioni agri-
cole. Il Nord America ¢ un importante mercato di sboc-
co per i vini (circa il 26%), l'olio di oliva (37%), le be-
vande non alcoliche (27%), la pasta alimentare (11%).
Dal lato delle importazioni, I'Italia importa dal Nord
America il 18% circa di cereali, oltre il 20% di legumi
ortaggi e frutta fresca, mentre assai minore ¢ la quota
del Nord America sulle importazioni di semi e frutti
oleosi (3%).

Dal Centro e Sud America proviene una quota assai
rilevante delle importazioni agricole (13%) tra cui in
particolare semi e frutti oleosi (29%), prodotti tropica-
li, quali “cacao, caffe, te e spezie” (49%), agrumi (15%)
e “altra frutta fresca” (44%). I paesi del Mediterraneo
detengono importanti quote delle importazioni dell’l-
talia dei prodotti della silvicoltura (3,5%) e di legumi
ed ortaggi freschi (12%) e secchi. Tra i prodotti trasfor-
mati, sono importanti fornitori di olio di oliva (8%), or-
taggi trasformati (4,7%) e pesce lavorato e conservato
(6,6%). Inoltre, costituiscono un discreto mercato di

(5) 1 dati a cui ci si riferisce in questo paragrafo non compaiono nelle tabelle contenute nel testo, ma si basano sulla banca dati dell'Inea, consultabile sul Cd Rom

allegato al presente volume.
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sbocco per le esportazioni italiane di “zucchero e pro-
dotti dolciari” (4,5%) e di derivati dei cereali (3,8%).
I paesi asiatici stanno assumendo un ruolo crescente
come fornitori dell’Italia di “cacao, caffe, t¢ e spezie”
(25%), legumi e ortaggi secchi (26%) e prodotti del-
la silvicoltura (33%), mentre tra i prodotti trasforma-
ti sono importanti per il pesce lavorato e conservato
(19%), ortaggi trasformati (15%) e olii e grassi (26%).
Nel 2011 le quote dai paesi asiatici di questi prodotti
sono tutte aumentate in misura consistente, segnale di
un deciso ri-orientamento delle forniture dell’Italia da
questi paesi. L’Asia sta anche rafforzando il suo ruolo
come cliente di alcuni prodotti agroalimentari italiani:
nel 2011 ha acquistato il 57% dei prodotti della caccia,
il 13% di “zucchero e prodotti dolciari” e di “caffe, té
droghe e spezie”, I'8% della pasta alimentare e il 13%
dell’olio di oliva e delle carni suine.

1.4.3. La dinamica del commercio
agroalimentare per comparti nel 2011

Nel 2011 gli andamenti del commercio dei prodot-
ti del settore primario sono stati piuttosto diversi da
quelli dell'industria alimentare (tabella 1.9). Mentre
gli scambi dei prodotti agricoli sono stati caratterizzati
da un consistente incremento delle importazioni in va-
lore (+16,3%) e da una scarsa dinamica delle esporta-
zioni (+2,6%), nell’industria alimentare importazioni
ed esportazioni in valore sono aumentate in misura
analoga (quasi il 10%). Il principale fattore esplicativo
della peggiore performance commerciale del settore
agricolo rispetto a quello alimentare ¢ da rinvenire
nell’ascesa dei prezzi internazionali, soprattutto delle
commodities agricole di cui I'Italia € un rilevante im-
portatore.

Per quanto riguarda i comparti del settore prima-
rio, il prezzo di importazione dei cereali - il princi-
pale comparto agricolo di importazione — ¢ lievitato
del 37% in un anno, quello di “cacao, caffe, te¢ e spe-
zie” del 36%, il prezzo dei prodotti della silvicoltura &
aumentato del 35,2%, mentre quello dei semi oleosi
del 16,6%. L’'unica eccezione ¢ data dai prodotti della
pesca, per i quali si ¢ avuta una riduzione dei prezzi
di importazione di circa un quarto rispetto al 2010. In
aggiunta a cio, per alcuni dei pit importanti prodotti
agricoli di esportazione italiani i prezzi sono invece au-
mentati in misura molto modesta: pressoché stagnanti

nel comparto “altra frutta fresca”, che rappresenta il
principale comparto agricolo di esportazione, appena
dell’1% nel settore “ortaggi e legumi freschi”, e addirit-
tura negativo nel settore del florovivaismo.

Come si ¢ gia avuto modo di notare, dunque, la ta-
bella 1.9 conferma come nel 2011 le ragioni di scambio
del sistema agricolo italiano siano fortemente peggio-
rate e cio costituisce uno dei fattori chiave all’origine
dell’aggravio del deficit agricolo. Tuttavia, la scarsa per-
formance commerciale dell’agricoltura nel 2011 ¢ sta-
ta anche determinata dalla ridotta dinamica dei volumi
venduti all’estero dei principali comparti di esporta-
zione; e ci0 nonostante i prezzi stagnanti. E questo il
caso di “altra frutta fresca”, che ha visto aumentare le
quantita esportate di appena 1'1,3% o dei prodotti del
florovivaismo (+4,3%), mentre la componente quanti-
ta delle esportazioni di “ortaggi e legumi freschi” si ¢
addirittura significativamente ridotta (-10%), dopo la
buona annata del 2010. Per contro, sono comunque
aumentati i volumi importati di alcuni prodotti agrico-
li, e cio nonostante il forte incremento dei prezzi: ad
esempio, sono aumentate del 3% le quantita importate
di cereali, dell’'1,5% quelle di “altra frutta fresca” e del
23% i prodotti della silvicoltura.

Anche l'industria alimentare ha subito le conse-
guenze negative di un peggioramento delle ragioni di
scambio. In termini aggregati, infatti, i prezzi all'im-
portazione sono lievitati del 10% mentre quelli all’e-
sportazione solo del 3%. Tuttavia, per i prodotti ali-
mentari le variazioni in volume sono state certamente
piu favorevoli e conseguenti gli andamenti dei prezzi
relativi: si sono, infatti, lievemente ridotte le quantita
importate (-0,4%), mentre sono aumentati del 6,3% i
volumi esportati, attenuando in tal modo gli effetti ne-
gativi sul saldo commerciale. Tra i comparti di impor-
tazione netta piu importanti, quelli dei prodotti della
carne hanno mostrato i tassi di crescita delle importa-
zioni piu contenuti: aumentano, infatti, solo del 4% gli
acquisti in valore di carni fresche e congelate e carni
preparate, nonostante gli aumenti dei prezzi, a cau-
sa della riduzione dei volumi importati. Crescono in
misura assai maggiore invece gli acquisti dall’estero di
“pesce lavorato e conservato” per un aumento sia dei
prezzi che dei volumi acquistati. Gli aumenti piu con-
sistenti delle importazioni si sono avuti nel 2011 nel
settore dello “zucchero e prodotti dolciari”: in questo
caso, i prezzi all'importazione sono cresciuti in misura
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TageLLa 1.9, COMMERCIO AGROALIMENTARE DELL'ITALIA PER COMPARTI
2011 VARIAZIONI 2011/10
(milioni di euro) Valori correnti Comp. “quantita” Comp. “prezz0”
Import Export Sn Import Export Import Export Import | Export

Cereali 27715 2731 821 41,6 65,6 31 149 34 440
Lequmi ed ortaggi freschi 8814 1.107,0 13 07 91 -2,6 -10,2 34 1,2
Lequmi ed ortaggi secchi 196,1 397 -66,3 10,7 59 -3,2 -34,7 143 62,2
Agrumi 226 1828 | 14 17 | a3 198 [ 7 | as0 | a5
Altra frutta fresca 1.100,9 2.318,2 35,6 45 14 15 13 30 01
Frutta secca 1723 267,6 459 87 41 09 09 11 51
Vegetali filamentosi greggi 156,6 11,8 -86,0 593 211 -0,9 130 60,8 47
Semi e frutti oleosi 690,4 770 799 4] 1,5 178 -38,2 16,6 64,3
(acao, caffé, té e spezie 1.563,3 61,4 924 373 N1 11 98 357 103
Prodotti del florovivaismo 514,4 666,1 129 17 34 -38 43 57 0,8
Tabacco greggio 222 205,0 80,4 -56,7 -0,1 475 -1,6 17,5 1,6
Alti prodott agricoi 768 971 n7 175 754 98 628 0| 11
Animali vivi 1.466,0 526 -93,1 02 43 -1,0 60,5 1,2 -40,4
Altri prodotti degli allevamenti 4685 70,2 740 30,6 -23,2 -34 99 352 | -148
Prodotti della silvicoltura 976,0 148,5 -13,6 293 64,5 1,5 513 33 8,7
Prodotti della pesca 1.034,8 2340 -63,1 54 12,7 39,5 1,3 44 11,2
Prodotti della caccia 17 19 -68,6 62,6 839 233 704 319 19
Totale settore primario 13.007,8 5.8340 -38,1 16,3 26 512 08 10,6 18
Derivati dei cereali 1.224,6 4.061,5 537 14 18 4] 27 10 50
Lucchero e prodotti dolciari 1.781,8 1.357,3 135 2145 10,2 97 6,5 135 35
Carni fresche e congelate 45323 1.1289 -60,1 40 11,0 42 23 8,60 8,6
Carni preparate 345,2 1.164,3 54,3 39 83 03 133 42 -44
Pesce lavorato e conservato 3.386,6 335 -82,6 120 09 27 -6,2 9,1 15
Ortaggi trasformati 945,5 19383 344 57 1,7 04 49 52 3,0
Frutta trasformata 5531 992,6 284 144 11,2 24 44 1,7 6,5
Prodotti lattiero-caseari 39234 2.390,2 243 92 11,1 1,0 0,1 8,1 11,1
Oli e grassi 3.025,1 1.7789 259 54 11,8 4.6 53 10,6 6,1
Panelli ¢ mangimi 1.756,1 5280 -53,8 99 204 0,0 342 99 -10,3
Altri prodotti dellindustria alimentare 1.613,3 24835 172 15 142 -6,1 16,9 145 23
Altri prodotti alimentari 1.3837 3907 -56,0 26,9 122 34 95 22,6 239
Totale Industria Alimentare 244708 | 18.537,6 138 99 96 -04 6,3 103 31
Vino 290.,6 45207 879 137 121 1,0 82 22 3,6
Mosti 8,8 36,7 61,2 139 15,9 24,1 37 129,0 1,7
Al alolic %54 | 7913 99 70 1,1 108 190 34 | 46
Bevande non alcoliche 205,3 4774 399 09 38 132 32 14,1 0,7
Totale Bevande 1.470,2 5.826,2 597 13 13 01 90 13 21
Totale Industria Alimentare e Bevande 259409 | 24.3638 31 97 10,0 0,3 7] 10,1 28
Altri prodotti agroalimentari (sotto soglia 1-24) |~ 633,9 2932 -36,7 55 51
TOTALE AGROALIMENTARE 39.5826 | 30.491,0 130 115 85 14 58 100 | 25
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significativa (+13,5%), ma sono anche aumentate le
quantita acquistate dall’estero. Sono cresciute anche le
importazioni di frutta e ortaggi trasformati soprattutto
a causa della lievitazione dei prezzi.

Dal lato delle esportazioni, si sono avuti incremen-
to dei volumi esportati in tutti i comparti, con I'unica
eccezione del pesce lavorato e conservato, e ci0 nono-
stante 'aumento dei prezzi. Come si ¢ gia detto, cio ha
certamente contribuito a limitare gli effetti negativi del
peggioramento delle ragioni di scambio. Di partico-
lare rilievo appare la dinamica delle vendite estere di
“zucchero e prodotti dolciari” (+10%), “carni fresche
e congelate” e “frutta trasformata”, prodotti lattiero ca-
seari (+11% ciascuno) e oli e grassi (+12%).

Nel settore delle bevande infine, vi sono stati consi-
stenti aumenti delle importazioni in valore dovuti ad
aumenti dei prezzi che in taluni comparti sono stati ec-
cezionali, quali, ad esempio, il mosto; I'impennata dei
prezzi di importazione ha perod causato una riduzione
dei volumi acquistati, con 'unica eccezione degli alco-
lici. Dal lato delle esportazioni, il comparto del vino ha
aumentato del 12% le vendite estere in valore, con au-
menti apprezzabili dei volumi (+8,2%) e piu modesti
dei prezzi (+3,6%). Anche nel caso del vino, dunque,
I’economia italiana ha scontato gli effetti negativi di un
peggioramento delle ragioni di scambio.

1.4.4. I principali prodotti agroalimentari di
importazione e di esportazione

Le tabelle 1.12 e 1.13 riportano i primi 20 prodotti agroa-
limentari di importazione e di esportazione con I’andamento
degli scambi nel 2011°. Anche quando il commercio agro-
alimentare italiano viene esaminato da questa prospettiva,
esso appare piuttosto concentrato. I primi dieci prodotti
rappresentano oltre un terzo delle totali vendite estere del
settore ed i primi venti quasi la meta. Per quanto riguarda le
importazioni la concentrazione appare analoga: i primi die-
ci prodotti sono responsabili del 30% delle importazioni e i
primi venti di poco meno della meta.

Tra i primi prodotti di esportazione compaiono i prodotti
tipici dell’industria alimentare italiana, che riflettono la dieta
e lo stile di vita italiani e mediterranei e che per questo moti-
vo vengono spesso denominati come prodotti agroalimentari
Made in Italy: questi comprendono la pasta alimentare, le

conserve di pomodoro, i vini rossi, rosati e bianchi confezio-
nati - sia DOP che IGP - i prodotti dolciari a base di cacao,
il caffé torrefatto, 1’olio di oliva vergine ed extra-vergine, i
prodotti della biscotteria e pasticceria, il grana padano e il
parmigiano reggiano. Oltre ai tradizionali prodotti del Made
in Italy, tra 1 primi venti prodotti di esportazione compaio-
no anche alcuni importanti prodotti freschi, quali le mele e
’uva da tavola.

Tra i principali prodotti di importazione, vi sono
diversi prodotti delle filiere zootecnica e ittica di cui
I'Italia € un paese importatore netto: al primo posto
nel 2011 compare il pesce lavorato, seguito da panelli,
farine e mangimi, crostacei e molluschi congelati, carni
suine e bovine semilavorate fresche o refrigerate (al
6° e 9° posto, rispettivamente), bovini da allevamen-
to (12° posto) e formaggi semiduri (14°). Tra i primi
prodotti compaiono anche alcuni importanti prodotti
agricoli di cui I'Italia rappresenta un tradizionale im-
portatore netto (frumento duro, caffé greggio e semi
di soia), ma anche prodotti che I'Italia esporta in in-
genti quantita, quali I'olio di oliva vergine ed extra-
vergine (8° posto), lo zucchero e gli altri prodotti sac-
cariferi (7° posto) e i prodotti dolciari a base di cacao
(16° posto).

Le ultime tre colonne della tabella 1.10 illustrano
gli andamenti dell’'ultimo anno dei prodotti di espor-
tazione; i dati riportati confermano le tendenze gene-
ralmente positive gia sottolineate nel precedente pa-
ragrafo, con I’eccezione delle conserve di pomodoro
e pelati, un prodotto le cui esportazioni mostrano per
il secondo anno consecutivo aumenti marginali a cau-
sa della tendenziale caduta dei prezzi. Assai positiva
¢ stata la performance del caffé torrefatto (+25% in
valore): pur in presenza di non trascurabili aumenti
dei prezzi, le vendite in volume sono aumentate di cir-
ca il 10%. Meno apprezzabile & stata la dinamica delle
vendite estere di altri prodotti importanti, quali la pa-
sta alimentare o i vini rossi e rosati DOP confezionati,
per i quali gli aumenti dei prezzi sono stati modesti
(inferiore al 5%), ma le quantita vendute sono aumen-
tate di pochi punti percentuali. Gli elevati prezzi in-
ternazionali delle commodities sembrano aver avuto
effetti marcati sui prezzi di esportazione di alcuni pro-
dotti alimentari, quali il grana e il parmigiano reggiano
(quasi +20%) e il riso (+11%); mentre nel primo caso
i produttori italiani sono riusciti a mantenere le quote

(6) Si rimanda comunque al capitolo 3 per un’analisi di dettaglio dell’'andamento dei singoli comparti e prodotti.
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Tageua 1.10. STRUTTURA DELLE IMPORTAZIONI AGROALIMENTARI DELL'ITALIA:
| PRIMI 20 PRODOTTI
VALORI ASSOLUTI QUOTA QUOTA ‘11 VARIAZIONI % 2011/2010

2011 | 2010 2011 Cumulata . i, .

- (%) (%) valori quantita prezzi

Pesci lavorati 1.675,8 1.555,8 423 423 17 287 41
Panell, farine & mangimi 1.333,0 1.1935 331 7,60 11,69 1,33 10,22
(rostacei e molluschi congelati 1.306,3 1.109,8 3,30 10,90 17,70 214 1524
(affé greggio 1.240,6 8513 313 14,04 4572 0,07 45,62
Frumento fenero e spelia 1.230,0 855,7 3N 17,14 4375 2,66 40,02
Carni suine semilavorate, fresche o refr. 1.206,2 1.167,6 3,05 2019 331 -8,29 12,65
Lucchero e altri prod. saccariferi 1.006,8 699,9 254 273 43,85 14,32 25,83
Olio di oliva vergine ed exiravergine 992,6 975,4 251 2524 1,76 363 -1,80
Carni hovine: semilavorate fresche o refrig. 957,2 9435 242 27,66 1,45 -497 6,76
Cuoio e pell 956, 764,1 242 30,08 25,15 11,06 12,68
Alti prodotti alimentari 9484 934,5 240 3247 149 -6,88 8,99
Bovini da allevamento 91,1 946,4 238 34,85 -0,56 147 092
0li di semi e grassi vegetoli 850,4 7099 215 37,00 19,81 -4,39 25,31
Formaggi semiduri 1647 6998 1,93 38,93 9,27 2,62 6,48
Latte liquido sfuso 7304 6128 1,85 40,78 19,18 10,24 81
Prodotti dolciari a hase di cacao 0529 607,9 1,65 4242 139 3,38 3,88
Frumento duro 630,7 5428 1,59 4402 16,20 -11,86 31,82
Mais 558,0 3194 141 4543 7470 3539 29,04
Gomme e forestali (uso non alim.) 508,9 309,0 1,29 46,71 64,67 215 61,21
Birra di malto 481,2 4728 1,22 4793 1,78 4,56 -2,66
TOTALE AGROALIMENTARE 39.582,6 35.494.6 100,00 91,17 11,52 1,38 10,00

di mercato estero, nel caso del riso la crescita dei prez-
zi si € accompagnata ad una considerevole contrazio-
ne delle quantita. I prezzi dell’olio di oliva vergine ed
extra vergine sono invece diminuiti rispetto al 2010,
consentendo un aumento dei volumi venduti. Tra i
prodotti agricoli, va segnalata la buona annata per le
mele, le cui esportazioni sono cresciute in valore del
22% in un anno, in conseguenza di un aumento sia dei
prezzi (+9%) che delle quantita vendute (+13%).

Tra i principali prodotti di importazione (tabella
1.11), si sono avuti aumenti eccezionali dei valori di
importazione delle commodities agricole, quali caffe
greggio (+45%), frumento tenero (+40%), zucchero ed
altri prodotti saccariferi (+26%) e mais (+75%). Per tut-
ti questi prodotti, con 'unica eccezione del mais, gli au-
menti delle importazioni in valore sono determinati in
maniera pressoché esclusiva dall'impennata dei prezzi.
Nel caso del mais, viceversa, 'aumento dei prezzi ¢ sta-
to ugualmente considerevole (quasi +30%), purtuttavia
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si sono registrati aumenti notevoli anche delle quantita
importate (+36%). Aumenti apprezzabili dei valori di
importazione vi sono stati anche per i prodotti della
pesca, in particolare di crostacei e molluschi congelati
(+18%), a causa anche in questo caso di aumenti dei
prezzi. Minore, invece, ¢ stata la dinamica delle importa-
zioni dei prodotti della filiera zootecnica, come le carni
suine e bovine, sia per aumenti dei prezzi pit contenu-
ti, sia per la contrazione dei volumi acquistati. L'unica
eccezione sono gli acquisti di latte sfuso, aumentati del
20% circa in un anno.

1.4.5 La bilancia agroalimentare “per origine
e destinazione” e per “specializzazione
commerciale”

Allo scopo di mettere in evidenza alcuni aspetti
strutturali del commercio dell’Italia, i dati sul commer-
cio agroalimentare italiano vengono qui di seguito pre-
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Tasea 1.11. STRUTTURA DELLE ESPORTAZIONI AGROALIMENTARI
DELL'ITALIA: 1 PRIMI 20 PRODOTTI
VALORI ASSOLUTI QUOTA ‘11 | QUOTA 2011 VARIAZIONI % 2011/2010
2011 | 2010 2011 Cumvlata , N ,
——— 5 5 valori quantifd prezzi

Pasta alim. non all'vovo, né farcita 1.370,3 1.2593 449 449 882 372 491
Conserve di pomodoro e pelati 1.306,3 1.3034 428 878 022 427 -3,88
Vini rossi e rosati DOP confezionati (dal 2010) 1.2239 1.1442 4,01 1279 6,97 214 472
Prodotfi dolciari a base di cacao 1.116,0 1.009.8 366 16,45 10,52 963 081
Olio di oliva vergine ed extravergine 9399 856,3 308 1953 977 10,22 041
(affé torrefutto, non decaffeinizzato 8338 6692 273 2207 24,60 998 13,29
Alti prodotti alimentari 8232 7539 270 2497 919 2817 -14.81
Biscotteria e pasticceria 805,1 760,9 264 2761 581 469 1,07
Grana Padano e Parmigiano Reggiano 7740 6418 254 30,15 20,60 078 19.66
Mele (esdl. le secche) 707.3 576,6 232 3247 22,66 13,02 852
Vini rossi e rosati IGP confezionati (dal 2010) 6294 5424 206 34,53 16,03 11,49 408
Uva da tavola 569.7 5583 1,87 36,40 206 292 0,84
Altre carni suine preparate 5627 5209 1,85 38 25 8027 861 0,54
Succhi di frutta 5197 4610 1,70 39,95 1274 0,64 1202
Riso 4970 4974 1,63 4158 0,07 988 10,68
Panetteria 4806 4452 1,58 4316 7,95 362 398
Vini bianchi IGP confezionati (dal 2010) 4725 4370 1,55 471 813 574 207
Altri liquori 472 4075 147 46,17 973 10,35 0,56
Vini bianchi DOP confezionafi (dal 2010) 4230 381,1 1,39 4756 11,02 10,44 0,52
Frutta preparata o conservata 4122 3779 135 4891 909 6,36 257
TOTALE AGROALIMENTARE 30.491,0 281127 100,00 9945 846 581 250

sentati utilizzando due criteri di classificazione mer-
ceologica dei beni. In un primo caso, i prodotti sono
raggruppati in base alla loro provenienza - dal setto-
re primario (SP) o dall’industria alimentare (IA) - e a
seconda che essi siano destinati al consumo diretto o
all’utilizzazione come fattori di produzione (per I'agri-
coltura o per I'industria alimentare). La bilancia agro-
alimentare cosi ottenuta ¢ composta da nove gruppi
di prodotti (tabelle 1.14 e 1.15) e viene denominata
“bilancia per origine e destinazione”.

Nel secondo caso, i prodotti sono raggruppati in
funzione della specializzazione commerciale dell’Ita-
lia. Nelle tabelle 1.16 e 1.17 i prodotti sono dapprima
raggruppati in due macro-gruppi in funzione del saldo
commerciale (positivo, negativo o variabile) che deno-
ta la posizione dell’Italia nel commercio internaziona-
le agroalimentare come uno stabile esportatore netto,
uno stabile importatore netto oppure in una posizione
variabile di anno in anno. I prodotti di importazione
netta vengono a loro volta suddivisi in otto gruppi, che

rappresentano i prodotti per i quali I'Italia ¢ tradizio-
nalmente importatrice netta: i seminativi, la zootecnia
e i derivati, i prodotti ittici, i prodotti tropicali, orto-
frutticoli (non tropicali), prodotti del florovivaismo, la
silvicoltura, e gli altri prodotti. I prodotti di esporta-
zione netta sono distinti al loro interno tra prodotti
del Made in Italy - a loro volta suddivisi a seconda
che siano prodotti agricoli, trasformati o dell’industria
alimentare - ed altri prodotti. Infine, un ultimo gruppo
¢ quello dei prodotti che variano saldo di anno in anno
(prodotti a saldo variabile).

La “bilancia per origine e destinazione” evidenzia
come una quota dominante delle esportazioni italiane
(circa 1'83%) sia costituita da prodotti destinati al con-
sumo finale, di cui il 69% sono prodotti dell’industria
alimentare (tabella 1.14). Nel corso degli ultimi die-
ci anni si ¢ evidenziata la tendenza ad un progressivo
ridimensionamento del peso dei prodotti del settore
primario per il consumo finale sulle esportazioni com-
plessive, anche se la marcata lievitazione dei prezzi
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Tasewa 1.12.

BILANCIA PER ORIGINE E DESTINAZIONE:
STRUTTURA PER GRUPPI DI PRODOTTI

(peso percentuale)

N.B. S.P = Settore Primario

1A, = Industria Alimentare

2011 2010 2005-2006
Import Export Sn Import Export Sn Import Export Sn
Prodotti S.P. per consumo alimentare diretto 10,1 135 17 10,8 15,0 48 108 148 0,7

agricoli degli ultimi anni ha in parte attenuato questa
tendenza. I beni di consumo finale rappresentano una
componente importante anche delle importazioni (cir-
ca il 52%), con un peso dei prodotti del settore prima-
rio anche qui tendenzialmente in declino, al netto de-
gli effetti della crescita dei prezzi degli ultimi anni. Nel
corso degli ultimi anni il peso sulle importazioni delle
materie prime agricole destinate all’industria alimen-
tare si ¢ considerevolmente rafforzato, in conseguenza
dell’ascesa dei prezzi agricoli internazionali.

Nel 2011 la dinamica delle esportazioni dei pro-
dotti destinati al consumo finale ¢ stata positiva per i
prodotti dell'industria alimentare (+9,1%) e negativa
per i prodotti del settore primario (-2,4%), in contro-
tendenza con gli andamenti dell’anno precedente in
cui le esportazioni di beni agricoli di consumo finale
erano cresciute a tassi sostenuti e maggiori di quelli
alimentari (tabella 1.13). Nel 2011, invece, i prezzi
all’esportazione sono rimasti piuttosto stabili per en-
trambi i gruppi di prodotti, ma le quantita vendute
sono cresciute per i beni alimentari e diminuite per
quelli agricoli. Ancora guardando alle esportazioni, va
notata I'impennata delle vendite estere di materie pri-
me per I'industria alimentare (+44%) dovuta ad un au-
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mento eccezionale dei prezzi di esportazione (+59%)
e ad una riduzione dei volumi venduti, mentre sono
aumentate le esportazioni, sia in valore che in volume,
dei prodotti del settore primario reimpiegati dall’agri-
coltura e dei beni intermedi dell'industria alimentare
reimpiegati nell'industria alimentare. Singolare ¢ stato
anche I'andamento delle esportazioni di beni alimen-
tari reimpiegati in agricoltura: in questo caso, infatti, il
consistente aumento in valore (+26%) € stato causato
da un aumento delle quantita (+49%), in presenza di
prezzi in diminuzione.

Passando alle importazioni, non sorprende notare
come gli aumenti piu consistenti si siano avuti per i
prodotti del settore primario destinati all’industria ali-
mentare: infatti, gli acquisti sono aumentati del 29% a
causa di una crescita di analoga dimensione dei prezzi
di importazione. Di segno opposto, invece, sono gli
andamenti di “altri prodotti del settore primario per
usi non alimentari” le cui importazioni sono cresciute
del 27% in un anno: mentre i prezzi sono lievemen-
te diminuiti, si ¢ avuto un aumento di quasi un terzo
dei volumi acquistati. La dinamica delle importazio-
ni ¢ stata meno marcata per i prodotti dell’industria
alimentare, cresciute quasi esclusivamente per I'au-



Il commercio agroalimentare dell’Italia:
aspetti strutturali e di tendenza

TaBewa 1.13. BILANCIA PER ORIGINE E DESTINAZIONE:
AL 2011 E VARIAZIONE % RISPETTO AL 2010
201 VARIAZIONI % 2011/10
Milioni di euro Valori correnti Comp. “quantitd” Comp. “prezzi”

Import Export Import Export Import Export Import Export
Prodotti S.P. per consumo alimentare diretto 3.978,6 4.114,3 38 -2,6 1,0 24 27 -0,2
Materie prime per I'L.A. 5.374,1 3571 29,5 44,0 0,7 94 30,4 59,0
Prodotti del S.P. reimpiegafi 1.626,8 759,6 20 147 4,6 6,3 6,9 79
Altri prodotti del S.P. per usi non alimentari 2.028,2 603,0 26,7 95 299 17,6 25 -6,9
TOTALE PRODOTTI DEL SETTORE PRIMARIO 13.007,8 5.834,0 16,3 2,6 52 0,8 10,6 1,8
Prodotti dell'l A. per consumo alim. diretto 15.719.3 21.1547 98 9,1 1,0 73 8,8 1,7
Prodotti I.A. reimpiegati nell’L.A. 6.096,6 1.933,6 74 15,9 -2,0 3,6 9,5 11,8
Prodotti dell'l.A. peril S.P. 1.333,0 336,4 1,7 26,3 1,3 49,2 10,2 -153
Altri prodotti dell’l.A. per usi non alimentari 27432 754,6 13,5 13,8 1,5 -6,0 15,2 21,0
TOTALE PRODOTTI DELL'IND. ALIM. E BEV. 25.940,9 24.303,8 9,7 10,0 -0,3 71 10,1 28
Altri prodotti agroalim. (sotto soglia 1-24) 633,9 293,2 -5,5 51 0,0 0,0 0,0 0,0
TOTALE AGROALIMENTARE 39.582,6 30.491,0 11,5 8,5 14 58 10,0 25
BILANCIA ALIMENTARE 33.998,1 28.387,0 11,0 8,3 0,0 57 11,0 24
N.B. S.P. = Settore Primario
1A = Industria Alimentare

mento della componente prezzi, mentre le quantita
acquistate sono rimaste pressoché stabili sui livelli del
2010: gli acquisti dall’estero dei prodotti destinati al
consumo finale sono cresciuti in un anno del 9,8% per
I'aumento dei prezzi, mentre i volumi sono rimasti su
livelli simili a quelli dell’anno precedente, risentendo
probabilmente della stagnazione dei consumi interni.
Sono aumentate del 7,8% le importazioni dei prodot-
ti dell’industria alimentare reimpiegati nell’industria
alimentare per un aumento dei prezzi, ma sono dimi-
nuite le quantita acquistate probabilmente per effetto
del rallentamento dell’attivita produttiva; per la stessa
ragione si sono ridotti gli acquisti in volume anche di
“altri prodotti dell’industria alimentare per usi non ali-
mentari”.

La struttura della “bilancia per specializzazione com-
merciale” ¢ illustrata dalla tabella 1.16. Come si puo
vedere, il comparto dei prodotti ad importazione netta
spiega piu dell’85% delle importazioni agroalimentari
italiane. La zootecnia costituisce ancora il gruppo di
prodotti pili consistente per le importazioni (26,4%),
mentre il comparto ittico appare come il secondo com-
parto di importazione netta (11,1%). I seminativi rap-
presentano un altro comparto di tradizionale impor-

tazione netta per I'Italia, con una quota pari all’8,8%;
il loro peso nel corso degli ultimi anni si ¢ rafforzato,
come si ¢ gia detto, anche in conseguenza della crisi
agricola internazionale caratterizzata da una carenza
delle scorte e dalla forte pressione sui prezzi. I prodot-
ti tropicali anche costituiscono un tradizionale com-
parto di importazione netta, con un peso pari al 5,6%,
anch’esso in aumento dopo la crisi dei mercati agricoli
del 2008. Per quanto riguarda i prodotti ortofrutticoli
non tropicali per i quali I'Italia si configura come un
importatore netto, va notato come essi rappresenti-
no una quota non marginale delle importazioni com-
plessive agroalimentari (5,6%), in lieve diminuzione
nell’'ultimo anno.

Tra i prodotti di esportazione netta, i comparti del
Made in Italy sono suddivisi in prodotti agricoli, in
beni trasformati e in prodotti dell'industria alimenta-
re. I beni Made in Italy trasformati costituiscono circa
il 36% delle esportazioni nazionali: come si € gia an-
ticipato, questo gruppo include i prodotti tipici della
dieta italiana, come il vino, il pomodoro trasformato, i
salumi, i succhi di frutta, I’aceto o i formaggi per i quali
¢ necessaria un’attivita di trasformazione relativamen-
te modesta che non € necessariamente svolta dall’in-
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Tageua 1.14. BILANCIA AGROALIMENTARE
PER SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE
(peso percentuale]
2011 2010 2005-2006
Import Export Sn Import Export Sn Import Export Sn

- Seminafivi (COP) 88 11 -82,0 7.6 08 839 6,0 04 915
- Lootecnia e derivafi 26,4 6,2 -69,2 278 6,4 -69,2 29,5 55 -16,6
- Comparto ifico 1,1 17 | 12 | na 18 | 716 | e 23 | 752
- Prodotti tropicali 56 0,6 -85,6 50 07 79,9 43 09 74,0
- Altri ortofrutticoli di importazione netta 5,6 28 43,5 59 31 41,0 5,6 30 -45,2
- Prodotti del florovivaismo di importaz. netta 09 0,5 41,6 1,0 0,6 -39,7 1,1 07 -39,5
- Silvicoltura 25 0,5 73,6 21 03 78,6 2,6 03 -85,2
- Altri prodotti di importazione netta 25,0 124 445 244 11,8 445 238 12,2 -46,2
COMPARTO DI IMPORTAZIONE NETTA 85,9 259 -62,3 85,1 25,6 -61,6 84,7 251 -64,9
- Frutta fresca 1,1 74 66,7 12 78 68,7 1,3 18 63,7
- Ortaggi freschi 0,6 25 | 512 07 31 | 549 07 27 | 457
- Prodotti del florovivaismo 04 1,7 56,5 04 1,7 56,5 03 1,8 01,4
MADE IN ITALY AGRICOLO 21 | me | e 22 | 126 | 634 23 | 124 | 590
-Riso 02 16 | 764 02 18 | 789 0,2 17 | 767
- Vlino confezionato 0,1 13,5 97,2 0,2 13,2 96,8 0,2 13,7 96,4
- Viino sfuso 02 1,3 62,1 02 11 64,3 02 11 53,5
- Pomodoro trasformato 04 47 81,8 03 51 84,4 02 43 86,5
- Formaggi 02 41 90,5 02 38 89,8 01 34 88,8
- Salumi 0,5 33 68,4 0,5 34 68,1 0,5 33 65,6
- Succhi di frutta e sidro 0,6 18 40,3 0,5 1,8 444 0,6 1,7 31,0
- Ortaggi o frutta preparata o conservata 12 27 248 1,3 2,6 21,2 14 28 20,1
- Olio di oliva 0,2 09 53,0 03 1,0 46,3 0,6 18 397
- Aceto 0,0 07 86,8 0,0 07 879 0,0 07 847
- Essenze 01 03 32,0 0,1 03 33,0 0,1 02 321
- Acque minerali 0,0 1,0 95,9 0,0 1,1 96,3 0,0 1,1 95,3
MADE IN ITALY TRASFORMATO 38 | 358 | 76 39 | 357 | 759 41 | 38 | 724
- Pasta 0,2 0,4 94,0 0,2 0,4 93,4 0,1 0,1 94,8
- (affe 04 29 66,3 04 25 68,3 0,2 22 77,6
- Prodotti da forno 1,7 44 324 18 45 328 1,6 50 379
- Prodotti dolciari a base di cacao 1,6 37 26,2 1,7 3,6 248 1,4 26 13,2
- Altri derivafi dei cereali 0,0 0,3 798 0,0 03 747 0,0 04 87,6
- Acquavite e liquori 0,5 1,8 483 0,6 1,7 40,2 0,6 1,8 40,0
- Gelati 03 08 34,1 03 08 329 02 08 40,2
MADE IN ITALY DELUINDUSTRIA AUMENTARE | 48 | 202 | 529 50 | 197 | 517 42 | 189 | 529
TOTALE MADE IN ITALY(1) 10,7 67,6 66,0 11,1 68,0 65,9 10,6 67,0 64,0
Altri prodotti agricoli 01 09 772 02 09 59,0 02 1,0 55,6
Altri trasformati 1,1 33 415 1,0 32 43,7 08 33 524
Alri prodotti di ESPORTAZIONE NETTA 1] 42 | 476 12 41 | 47 10 43 | 53
Prodotti a saldo variabile 07 1,2 14,6 07 1,2 14,0 0,6 09 50
TOTALE AGROALIMENTARE 100,0 100,0 -13,0 100,0 100,0 -11,6 100,0 100,0 -16,3
1) Il comparto di esportazione netta ¢ compreso nel Made in Haly
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TaBewLa 1.15. BILANCIA AGROALIMENTARE
PER SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE
(peso percentuale]
2011 VARIAZIONI % 2011/10
Milioni di euro Valori correnti Comp. “quantita” Comp. “prezzi”
Import Export Import Export Import Export Import Export

- Seminafivi (COP) 3.467,6 343,1 29,3 458 -1,8 43 3,7 525
- Tootecnia e derivati 10.466,1 1.903,8 59 59 -24 03 8,5 5,6
- Comparto ittico 4.403,6 5123 10,5 19 16,1 49 49 7,2
- Prodotti tropicali 22353 1738 253 -12,8 25 -20,9 28,4 10,3
- Altri ortofrutticoli di importazione netta 21971 864,8 48 14 24 -5,6 73 44
- Prodotti del florovivaismo di import. netta an7 153,2 02 42 1,5 72 8,3 -10,7
- Silvicoltura 976,0 148,5 293 64,5 1,5 51,3 31,3 87
- Altri prodotti di imporfazione netta 9.879,8 3.793,2 14,1 14,0 08 16,0 13,1 1,8
COMPARTO DI IMPORTAZIONE NETTA 339973 | 7.8927 12,5 98 1,2 7,0 1, 26
- Frutta fresca 449.0 2.251,3 9.8 22 121 26 21 0,3
- Ortaggi freschi 2487 770,0 07 -10,6 14,2 -10,7 13,1 02
- Prodotti del florovivaismo 1426 5128 59 59 71 27 -1,1 32
MADE IN ITALY AGRICOLO 8403 | 3.5342 58 04 11,8 -0,6 54 02
- Riso 66,4 497.0 13,1 0,1 31,2 99 -13,8 10,9
- Vlino confezionato 58,2 41174 -26 11,4 -59 19 3,6 32
- Viino sfuso 91,7 3919 31,0 AR -11,6 89 48,2 11,8
- Pomodoro trasformato 1437 1.434,2 173 0,7 14,5 27 24 33
- Formaggi 634 | 1.264) 97 17,7 13,3 27 32 14,6
- Salumi 189,7 1.010,4 56 6,/ 39 12,5 1,6 51
- Succhi di frutta e sidro 238,7 561,6 243 12,6 79 1,6 15,1 10,9
- Ortaggi o frutta preparata o conservata 4871 808,2 22 10,1 0,7 98 29 03
- Olio di oliva 86,3 280,6 171 09 -16,0 1,6 1,3 24
- Acefo 149 | My 18,5 8,1 10,0 8,8 77 07
- Essenze 39,5 76,6 48 24 -18,9 4,6 29,3 13
- Acque minerali 6,5 3123 15,5 39 -5,7 6,4 224 23
MADE IN ITALY TRASFORMATO 1.4854 | 10.924,2 8,0 89 -39 6,2 124 25
- Pasta 599 | 19410 21 82 0,8 43 1,3 38
- Caffe 1762 | 8703 33,6 24,6 10,2 10,4 21,3 128
- Prodotti da forno 6882 | 1.3478 78 6,8 09 4,6 6,9 21
- Prodotti dolciari a base di cacao 652,9 1.116,0 74 10,5 34 96 39 08
- Altri derivafi dei cereali 11,5 101,9 0,8 28,1 -16,3 28 18,6 247
- Acquavite e liquori 186,3 5348 -8,1 12,5 -13,3 16,8 6,1 -3,7
- Gelati 124,8 2537 10,7 137 8,6 3,0 19 10,4
MADE IN ITALY DELLINDUSTRIA 18997 | 61656 76 1,2 01 71 75 39
TOTALE MADE IN ITALY(1) 42254 | 20.624,0 74 78 0,2 53 12 24
Altri prodotti agricoli 335 260,0 -48,0 43 -37.3 715 17,1 -30
Altri frasformati 4179 1.011,2 17,2 11,1 0,8 32 97 76
Alti prodot di ESPORTAZIONE NETTA 513 | 1272 72 9,6 1,5 40 57 54
Prodotti a saldo variabile 2741 3679 11,8 133 473 11,6 -24,1 1,5
TOTALE AGROALIMENTARE 39.582,6 | 30.491,0 11,5 8,5 14 58 10,0 25
1) Il comparto i esportazione netta & compreso nel Made in ltaly
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dustria alimentare. I prodotti Made in Italy dell'indu-
stria alimentare costituiscono invece circa il 20% delle
esportazioni italiane, mentre i beni agricoli 1'11,6%;
questi ultimi comprendono i prodotti ortofrutticoli fre-
schi. Infine, una ridotta quota delle esportazioni (circa
il 4,2%) ¢ di prodotti a saldo positivo, ma che non pos-
sono essere classificati come prodotti Made in Italy.

Gli andamenti nel 2011 dei diversi gruppi di pro-
dotti sono illustrati dalla tabella 1.15. Tra i comparti
di importazione netta, seminativi, prodotti tropicali e
silvicoltura hanno registrato tassi di crescita ecceziona-
li a causa della impennata dei prezzi che, per questi
aggregati di prodotti, ¢ stata pari a circa il 30%, men-
tre le quantita importate sono invece lievemente dimi-
nuite. Moderati sono stati gli aumenti delle importa-
zioni ascrivibili alla zootecnia, con prezzi in aumento
dell’8,5% e volumi in contrazione. Prosegue invece la
crescita degli acquisti dall’estero di prodotti ittici, in
linea con le tendenze degli anni precedenti, con un
aumento dei volumi acquistati di oltre il 16%.

Tra i comparti di esportazione netta, gli aumenti
piu consistenti delle esportazioni si sono avuti per i
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prodotti alimentari, trainati dal buon andamento delle
esportazioni di caffe (+24%) e “altri derivati di cerea-
1i” (+28,1%), mentre meno marcati sono stati gli au-
menti delle vendite estere di pasta (+8,2%) e prodotti
dolciari a base di cacao (+10,5%). Discreto 'aumento
complessivo delle vendite dei prodotti Made in Italy
trasformati, frutto dei buoni risultati di alcuni prodotti:
formaggi (+18%), succhi d frutta (+12,6%), vino sfuso
(+21,8%), vino confezionato (11,4%), ortaggi e frut-
ta preparata € conservata, e aceto (+18%). Viceversa,
il 2011 ha costituito una decisa battuta d’arresto per
le esportazioni di alcuni prodotti trasformati: riso (-
0,1%), pomodoro trasformato (-0,7%) e olio di oliva
(-0,9%).

Infine, i prodotti agricoli del Made in Italy hanno
fatto registrare una riduzione del valore complessivo
delle esportazioni nel 2011 (-0,4%): molto ha pesato
la riduzione delle vendite estere degli ortaggi freschi
(-10,9%) causata da una perdita di quote di mercato
in presenza di prezzi stabili, mentre hanno tenuto le
esportazioni di frutta fresca cresciute a tassi modesti,
ma pur sempre positivi (+2,2%).
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CAPITOLO 2

Il commercio agroalimentare italiano
con i principali paesi

L’analisi congiunturale presente in questo capitolo
esamina, a livello geografico, le principali dinamiche
relative al 2011 e le variazioni piu significative rispet-
to all’anno precedente. All’interno sono inseriti alcuni
grafici e tabelle che riprendono in maniera sintetica le
informazioni presenti nell’appendice 1 e nel CD-Rom
allegato al Volume.

2.1. Le dinamiche per Aree

Nel 2011 i prodotti agroalimentari italiani sono di-
retti per il 70% ai 27 paesi dell’'Unione Europea. Un
altro 10% ¢ destinato al Nord America, in prevalenza
Stati Uniti, ed un ulteriore 7% viene acquistato dagli
altri Paesi europei non Mediterranei. Il dato interessan-
te, da un punto di vista dinamico, ¢ quello dell’Asia, la
cui quota ¢ passata dal 4,7% del 2008 al 6% del 2011,
evidenziando una netta crescita dei flussi nonostante la
crisi (+20% nel 2011).

Come per le vendite, anche per le importazioni la
dinamica evidenzia come siano proprio i fornitori non
tradizionali, ad avere i maggiori incrementi, infatti,

mentre EU, Nord America e Sud America mostrano tas-
si in linea con il valore medio del comparto (11,5%),
aree quali il Centro America, I’Asia e I’Africa crescono
con percentuali tra il 25 e il 35%.

Il grafico 2.1, evidenzia come proprio nei confronti
delle aree quali il Centro America, I’Asia e I’Africa, in-
sieme al Sud America, il saldo normalizzato sia parti-
colarmente sfavorevole al nostro paese. Le dinamiche
dell’'ultimo anno hanno mostrato variazioni significa-
tive per gli Altri Paesi Europei (non Mediterranei), il
Centro America e ’Oceania, con una peggioramento
del saldo normalizzato intorno ai dieci punti percen-
tuali; viceversa, in miglioramento 'andamento degli
scambi con i Paesi Candidati EU e i Paesi Terzi del Me-
diterraneo. All’'interno dei flussi in uscita, un ruolo ri-
levante e rappresentato dai prodotti del Made in Italy’.

Analizzando la distribuzione geografica delle espor-
tazioni di Made in Italy del settore agricolo, trasforma-
to e dell'industria alimentare tra le varie aree geografi-
che, attraverso i grafici 2.2, 2.3 e 2.4, appare evidente il
ruolo dell’EU, il cui peso ¢ del 62% per il trasformato,
del 68% per l'industria alimentare e dell’83% per l'a-
gricolo.

Dal punto di vista dinamico, solamente i Paesi Can-
didati evidenziano una contrazione degli acquisti totali
di Made in Italy. Viceversa, tutte le altre aree mostrano
un aumento degli acquisti dei nostri prodotti tipici, per
tutte le componenti, con la sola eccezione di quella

Grarico 2.1 ANDAMENTO DEL SALDO NORMALIZZATO AGROALIMENTARE PER AREE,
2011/2010 (%)
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1) Per la definizione e la composizione del Made in Italy si rimanda alla nota metodologica

39



Il commercio agroalimentare italiano con

| NE- = i principali paesi
Grarico 2.2. DISTRIBUZIONE PER AREE DELLE ESPORTAZIONI DI MADE IN ITALY
AGRICOLO E DINAMICA 2011/2010 (%)
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GraFico 2.3. DISTRIBUZIONE PER AREE DELLE ESPORTAZIONI DI MADE IN ITALY
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GraFico 2.4.
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agricola per la quale si registra un calo degli acquisti per
I’Africa, I'Oceania e I'EU.

Particolarmente significativa la crescita dell’export
della componente agricola verso i paesi del Centro e
Sud America, oltre il 50%. Da segnalare, per I’Asia, 'in-
cremento, tra il 15 e il 20%, in tutte le componenti del
Made in Italy.

Sempre con riferimento al Made in Italy, ma con rife-
rimento ai nostri principali paesi partner, dal grafico 2.5
appare evidente I'importanza che la componente del
Made in Italy trasformato ha nell’export del complesso
del Made in Italy, in particolare con alcuni tra i maggiori
partner commerciale dell’Italia, quali Germania, Fran-
cia, Regno Unito e Stati Uniti.

2.2. Dinamiche degli scambi agroalimentari

per i principali paesi partner dell’Italia

In termini di volumi complessivamente scambiati, per
I’agroalimentare, i principali partner dell'Italia si con-
centrano nell’'UE, con ben 12 paesi tra i primi 15, e nel
Nord America, con gli USA al 5° posto e il Canada in
14esima posizione. Completa I'elenco dei primi quindi-
ci partner il Brasile, la cui rilevanza si concentra soprat-
tutto tra i fornitori, dove si colloca in ottava posizione.

Grafico 2.6. Andamento del saldo normalizzato agroa-
limentare per paesi, 2010/2009 (%)

Per i principali partner, 'analisi dei saldi normalizza-
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ti (grafico 2.6), mette in luce le principali differenze di
perfomance. Infatti, mentre in termini di volume, i prin-
cipali partner si concentrano nell’area dei paesi mem-
bri dell’EU27, osservando il saldo normalizzato, si nota
come il surplus maggiore, a parte il Regno Unito, viene
realizzato con paesi fuori dall’'UE, e specificatamente,
con Stati Uniti, Svizzera e Canada.

Scomponendo l'andamento del saldo normalizza-
to nelle due componenti relative al settore primario e
all’industria alimentare, si ricava il dettaglio sul peso di
esse nella dinamica degli scambi con i principali part-
ner (grafico 2.7). A differenza delle dinamiche degli anni
passati, e a conferma delle difficolta della attuale situa-
zione, solo due paesi, Danimarca e Brasile, peraltro con
un peso ridotto sugli scambi, si collocano nel secondo
quadrante. Viceversa, ben cinque paesi mostrano un
peggioramento del saldo normalizzato sia per il settore
primario che per l'industria alimentare. Tra questi sia
la Germania che la Spagna, rispettivamente il primo e
terzo paese per scambi agroalimentari con I'Italia. Da
segnalare la perfomance, positiva per I'industria alimen-
tare, del Canada e quella, negativa per il settore prima-
rio, del Regno Unito.

Grafico 2.7. Andamento del SN del settore primario
e dell’industria alimentare per i primi 15 paesi partner
dell'Italia, 2010/2009

I grafici 2.8 e 2.9. riportano la quota del commercio
agro-alimentare italiano per i principali paesi di prove-
nienza e destinazione. I principali fornitori dell’Italia

GraFico 2.6.
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(grafico 2.8) sono Germania e Francia. Piu del 16% del-
le importazioni agro-alimentari proviene dalla Francia,
il cui peso perd appare in lieve declino negli anni piu
recenti; il secondo fornitore di beni agro-alimentari
¢ la Germania (14%). Spagna e Paesi Bassi sono an-
che importanti fornitori di prodotti agro-alimentari
dell'Italia. Tra i primi dieci paesi fornitori dell'Italia
compaiono solo due paesi extra-Ue, ovvero il Brasile
e I’Argentina. Per quanto riguarda i clienti dei prodotti
italiani, la Germania acquista il 19% delle vendite este-
re di prodotti agro-alimentari italiani, mentre il secon-
do cliente per importanza ¢ la Francia, con una quota
pari al 12% (grafico 2.9). Regno Unito e Stati Uniti cat-
turano ciascuno una quota dell’8% delle nostre vendi-
te estere agro-alimentari, seguiti da Svizzera, Spagna
e Paesi Bassi. Nel 2011 le importazioni in valore sono
aumentate in misura differenziata tra i principali paesi
fornitori dell’Italia (tabella 2.1): tuttavia, un aspetto co-
mune agli andamenti per i diversi paesi di provenien-
za ¢ la relativa stagnazione delle quantita importate a
fronte di incrementi consistenti dei prezzi. Tra i paesi
dell’Ue, stagnano gli acquisti in volume da Germania e
Francia, e addirittura si riducono le quantita importate
da Austria e Belgio, mentre aumentano i prezzi di im-
portazione da tutti i paesi dell’'Ue in misura superiore
all’8%, con I'unica eccezione della Spagna. Tra i princi-
pali paesi extra-Ue, aumentano in misura significativa
le importazioni in valore da Brasile, Indonesia e Stati

Uniti per aumenti molto consistenti dei prezzi. Prose-
gue incessante anche la crescita delle importazioni in
valore da alcuni paesi asiatici e segnatamente la Cina
(+18%) e la Tailandia (+33%); mentre nel primo caso
la crescita ¢ stata causata soprattutto dall’aumento dei
prezzi, nel caso della Tailandia si ¢ registrato anche
un rilevante incremento dei volumi. Nel complesso, si
sono ridotte pressoché ovunque le quantita importate
dai paesi esterni all’'UE.

La tabella 2.2 riporta la struttura e I'andamento del-
le esportazioni agro-alimentari nel 2011 per paesi di
destinazione. Gli andamenti delle esportazioni sono
stati piuttosto differenziati. Incrementi notevoli del-
le vendite estere si sono avuti soprattutto in Russia
(+20%), Giappone (14%), Stati Uniti (+10%) e Francia
(+9,5%), sospinte soprattutto da un incremento dei
volumi venduti, mentre modesti sono stati gli incre-
menti verso importanti mercati di sbocco delle espor-
tazioni agro-alimentari quali Regno Unito, Svizzera,
Spagna e Canada; mercati, questi ultimi, in cui ¢ stata
proprio la componente quantita a limitare gli aumenti
delle vendite in valore, pur in presenza di una mode-
rata dinamica dei prezzi. Per quanto riguarda la Russia
va segnalato che questo ¢ il secondo anno consecutivo
in cui si registrano aumenti delle vendite molto con-
sistenti a conferma della crescente importanza che va
assumendo questo mercato, con grandi potenzialita di
espansione, per i prodotti agro-alimentari italiani. Nel
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complesso, nel 2011 le esportazioni agro-alimentari
dell'Italia sono aumentate in misura assai consisten-
te soprattutto verso quei mercati esterni all’'UE che
presentano notevoli potenzialita come sbocchi per i
prodotti agro-alimentari italiani, poiché caratterizzati
da una domanda ampia e in crescita. In questi paesi il
valore delle esportazioni € cresciuto soprattutto per-
ché sono aumentati i volumi venduti, mentre i prezzi
sono cresciuti a tassi assai contenuti € comunque ben
inferiori a quelli che hanno caratterizzato i flussi di im-
portazione. Cio ha determinato un forte peggioramen-
to delle ragioni di scambio italiane nel commercio con
questi paesi. I prezzi all’esportazione, viceversa, sono
invece aumentati in misura apprezzabile solo in alcuni
paesi europei (come, ad esempio, Paesi Bassi, Spagna,
Germania, Austria e Belgio).

I grafici 2.8 e 2.9. riportano la quota del commercio
agro-alimentare italiano per i principali paesi di prove-
nienza e destinazione. I principali fornitori dell’'Italia
(grafico 2.8) sono Germania e Francia. Piu del 16% del-
le importazioni agro-alimentari proviene dalla Francia,
il cui peso pero appare in lieve declino negli anni piu
recenti; il secondo fornitore di beni agro-alimentari ¢ la
Germania (14%). Spagna e Paesi Bassi sono anche im-
portanti fornitori di prodotti agro-alimentari dell’Italia.
Tra i primi dieci paesi fornitori dell’Italia compaiono
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solo due paesi extra-Ue, ovvero il Brasile e I’Argentina.
Per quanto riguarda i clienti dei prodotti italiani, la Ger-
mania acquista il 19% delle vendite estere di prodotti
agro-alimentari italiani, mentre il secondo cliente per
importanza ¢ la Francia, con una quota pari al 12% (gra-
fico 2.9). Regno Unito e Stati Uniti catturano ciascuno
una quota dell’8% delle nostre vendite estere agro-ali-
mentari, seguiti da Svizzera, Spagna e Paesi Bassi.

Nel 2011 le importazioni in valore sono aumentate
in misura differenziata tra i principali paesi fornitori
dell'Italia (tabella 2.1): tuttavia, un aspetto comune
agli andamenti per i diversi paesi di provenienza ¢ la
relativa stagnazione delle quantita importate a fronte
di incrementi consistenti dei prezzi. Tra i paesi dell’Ue,
stagnano gli acquisti in volume da Germania e Fran-
cia, e addirittura si riducono le quantita importate da
Austria e Belgio, mentre aumentano i prezzi di im-
portazione da tutti i paesi dell’'Ue in misura superiore
all’8%, con l'unica eccezione della Spagna. Tra i prin-
cipali paesi extra-Ue, aumentano in misura significativa
le importazioni in valore da Brasile, Indonesia e Stati
Uniti per aumenti molto consistenti dei prezzi. Prose-
gue incessante anche la crescita delle importazioni in
valore da alcuni paesi asiatici e segnatamente la Cina
(+18%) e la Tailandia (+33%); mentre nel primo caso
la crescita ¢ stata causata soprattutto dall’aumento dei
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TaBeLLA 2.1, LA STRUTTURA DELLE IMPORTAZIONI AGROALIMENTARI DELLITALIA:
| PRIMI 20 PAESI DI PROVENIENZA
VALORI ASSOLUTI QUOTA QUOTA ‘11 VARIAZIONI % 2011/2010
2011 I 2010 2011 cwmulata VALORI QUANTITA PREZZI
(milioni di euro) (%) (%)
Francia 6.310,8 5.839,7 15,94 15,94 8,07 -1,75 9,99
Germania 54837 5.059,0 1385 29,80 8,40 0,21 817
Spagna 3.930,6 3.634,8 9,93 3973 8,14 742 0,67
Paesi Bassi 3.049,4 2.967,3 170 47 43 271 221 5,09
Austria 1.334,6 1.226,3 3,37 50,80 8,83 -2,25 11,34
Belgio 1.174,2 1.072,] 297 53,77 9,52 027 9,23
Argentina 1.011,7 951,2 2,56 56,33 6,36 2,34 3,92
Brasile 916, 818,0 231 58,64 11,99 16,89 34,75
Danimarca 839,4 833,8 212 60,76 0,67 -5,98 7,08
Grecia 7875 704,7 1,99 62,75 11,75 3,52 7,95
Stafi Uniti d"America 739,0 638,6 1,87 64,62 15,73 3N 19,44
Indonesia 728,1 5833 1,84 66,46 24,82 241 21,88
Regno Unito 7138 699,1 1,80 68,26 210 11,64 15,54
Polonia 662,2 633,6 1,67 69,93 451 -3,08 7,84
Irlanda 6481 6163 1,64 71,57 5,16 497 10,66
Ungheria 637,1 560,6 1,61 7318 13,66 -18,95 40,22
Ging 5816 4935 147 74,65 17.84 212 15,39
Slovenia 4732 381,2 1,20 75,84 2412 10,58 12,24
Thailandia 4579 3424 1,16 77,00 3373 17,42 13,89
Ucraina 17,0 199,1 1,05 78,05 109,48 58,58 32,10
MONDO 39.582,6 35.494,6 100,00 100,00 11,52 1,38 10,00
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TaBeLLA 2.2, LA STRUTTURA DELLE ESPORTAZIONI AGROALIMENTARI DELL'ITALIA:
I PRIMI 20 PAESI DI DESTINAZIONE
VALORI ASSOLUTI QUOTA QUOTA ‘11 VARIAZIONI % 2011/2010
2011 I 2010 2011 wmulata VALORI QUANTITA PREZZI
(milioni di euro) (%) (%)

Germania 57920 5.502,6 19,00 19,00 5,26 0,61 4,62
Francia 3.669,4 3.350,4 12,03 31,03 9,52 10,67 -1,04
Regno Unito 2.498,0 2.426,1 8,19 39,22 297 1,78 1,17
Stati Uniti d'America 24837 22517 8,15 47,37 10,30 841 1,75
Spagna 1.230,4 1.177,6 4,04 51,40 449 -1,52 6,10
Svizzera 1.200,9 1.163,0 3,94 55,34 3,25 1,42 1,81
Austria 1.1739 1.066,8 3,85 59,19 10,04 5,35 4,44
Paesi Bassi 1.114,6 1.079,6 3,66 62,85 3,24 -8,15 12,40
Belgio 8941 807,2 293 65,78 10,76 4,38 6,11
Grecia 653,0 687,1 214 67,92 -497 -6,63 1,79
Giappone 599,9 5247 1,97 69,89 14,34 13,55 0,70
Canada 595,0 566,5 1,95 71,84 5,03 313 1,84
Russia 568,9 473,2 1,87 7371 20,23 16,46 3.4
Polonia 517,2 4791 1,70 75,40 797 497 2,86
Danimarca 4914 458,8 1,61 77,01 7,12 4,56 245
Svezia 4541 400,7 1,49 78,50 13,33 9,86 315
Repubblica Ceca 373,0 329.8 1,22 79.73 13,11 23,95 -8,75
Australia 3389 302,6 11 80,84 11,99 10,33 1,51
Slovenia 302,3 2989 0,99 81,83 1,15 9,94 -8,00
Romania 301,0 2845 0,99 82,82 5,81 12,11 20,38
MONDO 30.491,0 28.112,7 100,00 100,00 8,46 581 2,50

prezzi, nel caso della Tailandia si ¢ registrato anche
un rilevante incremento dei volumi. Nel complesso, si
sono ridotte pressoché ovunque le quantita importate
dai paesi esterni all’'UE.

La tabella 2.2 riporta la struttura e 'andamento del-
le esportazioni agro-alimentari nel 2011 per paesi di
destinazione. Gli andamenti delle esportazioni sono
stati piuttosto differenziati. Incrementi notevoli del-
le vendite estere si sono avuti soprattutto in Russia
(+20%), Giappone (14%), Stati Uniti (+10%) e Francia
(+9,5%), sospinte soprattutto da un incremento dei
volumi venduti, mentre modesti sono stati gli incre-
menti verso importanti mercati di sbocco delle espor-
tazioni agro-alimentari quali Regno Unito, Svizzera,
Spagna e Canada; mercati, questi ultimi, in cui ¢ stata
proprio la componente quantita a limitare gli aumenti
delle vendite in valore, pur in presenza di una mode-
rata dinamica dei prezzi. Per quanto riguarda la Russia
va segnalato che questo ¢ il secondo anno consecutivo
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in cui si registrano aumenti delle vendite molto con-
sistenti a conferma della crescente importanza che va
assumendo questo mercato, con grandi potenzialita di
espansione, per i prodotti agro-alimentari italiani. Nel
complesso, nel 2011 le esportazioni agro-alimentari
dell'Italia sono aumentate in misura assai consistente
soprattutto verso quei mercati esterni all’'UE che pre-
sentano notevoli potenzialita come sbocchi per i pro-
dotti agro-alimentari italiani, poiché caratterizzati da
una domanda ampia e in crescita. In questi paesi il va-
lore delle esportazioni ¢ cresciuto soprattutto perché
sono aumentati i volumi venduti, mentre i prezzi sono
cresciuti a tassi assai contenuti e comunque ben infe-
riori a quelli che hanno caratterizzato i flussi di impor-
tazione. Cio ha determinato un forte peggioramento
delle ragioni di scambio italiane nel commercio con
questi paesi. I prezzi all’esportazione, viceversa, sono
invece aumentati in misura apprezzabile solo in alcuni
paesi europei (come, ad esempio, Paesi Bassi, Spagna,
Germania, Austria e Belgio).
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CAPITOLO 3

Il commercio agroalimentare dell’Italia
per prodotti

3.1. Cereali

I cereali rappresentano il 7% delle nostre importa-
zioni e lo 0,9% delle nostre esportazioni agroalimen-
tari. Nel 2011, il volume degli scambi ¢ ulteriormente
aumentato rispetto all’anno precedente grazie alla cre-
scita sostenuta di esportazioni (65,6%) ed importazio-
ni (41,6%). Il maggiore incremento delle esportazioni
rispetto alle importazioni spiega il lieve miglioramen-
to del saldo normalizzato (2,4%) che, comunque, ¢
fortemente negativo (-82,1%). A differenza dell’anno
precedente, questa performance ¢ da attribuirsi ad
un incremento del valore degli scambi piuttosto che
a quello dei volumi. Il 25% delle nostre importazioni
proviene dalla Francia, nostro principale fornitore. Gli
acquisiti da questo paese registrano una forte crescita
(42,5%) dovuta soprattutto ad un aumento dei prezzi

d’importazione (50% circa) a fronte di una lieve con-
trazione delle quantita. Anche le importazioni dagli
altri nostri tradizionali fornitori, Ungheria e Canada,
crescono grazie all’aumento dei prezzi. In particolare
le quantita importate dall’'Ungheria diminuiscono del
22%. Viceversa, le importazioni dagli USA crescono in
quantita (50% circa), a fronte di una lieve contrazione
dei prezzi (-1,3%). 11 28% delle contenute esportazio-
ni del comparto ¢ diretto in Tunisia, paese nel quale
le nostre vendite del comparto per il secondo anno
consecutivo aumentano (+ 22,6%) grazie ad un forte
aumento dei prezzi (+36%) a fronte di quantita in calo
(-10%); segue I’Algeria, che scalza la Francia grazie ad
un forte incremento delle quantita importate.

Circa il 44% delle importazioni del comparto ¢ rap-
presentato dal frumento tenero e spelta i cui acqui-
sti segnano un incremento del 44% da attribuirsi alla
componente prezzo. Il prodotto copre il 3,11% delle
complessive importazioni agroalimentari dell’Italia,
collocandosi al quinto posto tra i principali prodotti
agroalimentari d’importazione. Il principale fornito-
re di frumento tenero e spelta ¢ la Francia con una
quota del 34% circa ed importazioni da questo paese

Tagea 3.1 CEREALI PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL'ITALIA
0,
Voo 01 | Qo | e | s
ESPORTAZIONI (000 eura)” | comparto Valore quantitd” prezzo” Snf!
Frumento duro 165.020 60,4 58,5 12,5 65,1 28,7 16,4
Mais 28.737 10,5 90,2 20,4 -32,2 71,6 4]
Mais da semina 26.053 95 -45,3 45 -16,3 249 -3,5
Frumento fenero e spelta 25.193 91 96,0 38,5 8,8 74 {,1
Risone da semina 7.037 26 93,5 26,6 19.9 5,6 4,6
Risone 6.385 23 -5,6 168,3 4644 525 40,7
Segale, orzo e avena 6.176 23 944 279 23,6 35 1,7
TOTALE 273.106 100,0 82,1 65,6 149 440 24
IMPORTAZIONI
Frumento fenero e spelfa 1.230.034 443 96,0 43,7 27 40,0 0,1
Frumento duro 630.711 227 -58,5 16,2 119 31,8 16,4
Mais 557.952 20,1 90,2 147 354 290 4]
Segale, orzo e avena 213373 1] 944 66,9 6,7 56,5 1,7
Mais da semina 69.135 25 45,3 140 21,0 444 3,5
Altri cereali 47.027 17 80,6 66,0 297 280 4,7
Frumento da semina 16.842 0,6 -68,8 6,3 -14.0 23,6 15
TOTALE 2.777.459 100,0 42,1 41,6 3,1 34 24
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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in crescita di un ulteriore 20% circa rispetto all’anno
precedente.

Seguono frumento duro e mais che rappresentano
rispettivamente il 22,7% e il 20,1% delle importazioni
del comparto. Anche le importazioni di questi prodot-
ti segnano variazioni positive. In particolare, quelle di
mais quasi raddoppiano rispetto all’anno precedente,
grazie ad un incremento sia delle quantita acquistate
che dei prezzi. Il principale fornitore di frumento duro
¢ il Canada, con una quota paese del 32,1% e vendita al
nostro paese in crescita del 28% circa rispetto al 2010.
Seguono a distanza Stati Uniti d’America (15,8%), Gre-
cia (14,5%) e Francia (10,1%). Da sottolineare I'au-
mento del 48% delle importazioni dalla Grecia da at-
tribuirsi alla componente prezzo. L'Ungheria, il primo
tra i nostri fornitori di mais con una quota paese del
30,4% e una quota prodotto del 26,6%.

Sul fronte delle esportazioni, il prodotto piu impor-
tante ¢ il frumento duro che nel 2011 ha rappresentato
il 60,4% delle esportazioni di cereali. Le esportazioni
di questo prodotto registrano un ulteriore aumento,

Il commercio agroalimentare dell’Italia
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piu che raddoppiando rispetto all’anno precedente
per via di un deciso aumento delle quantita vendute
(65,1%) e di un piu contenuto aumento del loro prez-
70 (28,7%). 11 46,4% circa delle esportazioni di questo
prodotto ¢ diretto in Tunisia.

3.2. Derivati dei cereali

I derivati dei cereali rappresentano il 13% circa delle
esportazioni agroalimentari dell’Italia, confermando
la propria posizione di comparto tradizionalmente in
attivo della nostra bilancia agroalimentare. Nel 2011
le importazioni hanno segnato un aumento maggiore
delle esportazioni (11,4% e 7,8% rispettivamente) por-
tando ad una lieve peggioramento del saldo normaliz-
zato (-1,2%). Nell’area europea si realizza la maggior
parte degli scambi. I primi tre principali partner com-
merciali dal lato delle esportazioni, Francia, Germania
e Regno Unito, rappresentano il 42% dei mercati di
sbocco, mentre i primi quattro dal lato delle importa-

TaBELLA 3.2 DERIVATI CEREALI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
Valore 2011 | “Quota % . VARIAZIONE % 2011/2010
(.000 euro)” | sul comparto” Sn% “Componente | “Componente

Valore quul':tiid" preI;zo” Sn®
ESPORTAZIONI
Pasta alim. non all'vovo, né farcita 1.370.300 337 95,5 88 37 49 0,3
Biscotteria e pasticceria 805.007 19,8 339 58 47 11 09
Riso 496.998 12,2 76,4 01 99 109 25
Panetteria 480.579 1,8 26,9 8,0 38 40 24
Pasta alimentare farcita 300.363 14 889 39 0,6 32 17
Altri sfarinati e simili 153.105 38 -292 319 83 N8 59
Pasta alimentare all'vovo non farcita 146.434 36 991 92 6,3 27 -0,4
Pasta alimentare cotta o altrimenti prep. 83.788 21 945 15,8 25,2 75 72
TOTALE 4.061.461 100,0 537 18 27 50 -1,2
IMPORTAZIONI
Biscotteria e pasticceria 397.502 325 339 38 0,8 46 09
Altri sfarinafi e simili 279.238 228 292 15,6 23 13,0 59
Panetteria 276.714 226 26,9 13,6 23 11,0 24
Preparazioni alimentari a base di farine 76.777 6,3 -96,7 204 298 112 1,6
Riso 66.428 54 76,4 131 31,2 138 25
TOTALE 1.224.596 100,0 537 114 4] 170 -1,2
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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zioni, Germania, Francia, Spagna e Austria, rappresen-
tano il 63% dei paesi fornitori.

Le paste alimentari costituiscono l'aggregato piu
importante del comparto: rappresentano il 47% delle
esportazioni di derivati di cereali e il 6,2% delle totali
esportazioni agroalimentari italiane.

La pasta alimentare non all’'uovo, né farcita, che co-
pre il 34% circa delle vendite dei derivati dei cereali
e il 4,5% di quelle agroalimentari, ¢ il nostro primo
prodotto agroalimentare d’esportazione. Nel 2011, le
esportazioni sono aumentate del 9% circa dopo la fles-
sione dell’anno precedente (-3%), grazie ad un aumen-
ti di prezzi e quantita. 1l saldo normalizzato si attesta
al 95,5%. Germania, Francia e Regno Unito si confer-
mano nelle prime tre posizioni quali nostri acquirenti
di pasta alimentare non all'uovo, né farcita (cumulan-
do una quota del 44% circa). Tutti e tre i paesi han-
no fatto registrare un aumento degli acquisti grazie,
soprattutto, ad un aumento dei prezzi. Anche gli Stati
Uniti, al quarto posto con una quota del 9%, registrano
una aumento degli acquisti, pari al 10,8%, grazie ad un

aumento delle quantita esportate a fronte di una lieve
riduzione dei prezzi.

1l secondo prodotto di esportazione € rappresentato
dalla voce biscotteria e pasticceria che copre una quota
del 20% delle esportazioni del comparto e del 2,64%
tra i principali prodotti agroalimentari di esportazione,
posizionandosi all’ottavo posto in graduatoria. Il prin-
cipale mercato di sbocco ¢ la Francia con una quota
paese del 16,2%, seguita dalla Germania (11,1%) e dal
Regno Unito (6,2%).

Il riso ¢ il terzo prodotto di esportazione del com-
parto dei derivati dei cereali; esso rappresenta il 12%
delle esportazioni del comparto e 1'1,63% delle espor-
tazioni agroalimentari. Rispetto il 2010, le esportazio-
ni non hanno subito variazioni sostanziali mentre le
importazioni sono aumentate del 13% grazie ad un
incremento delle quantita acquistate a fronte di una
riduzione dei prezzi. Con una quota del 20% la Francia
si conferma il principale acquirente di riso italiano. Nel
2011, gli acquisti di questo paese sono aumentati del
7% circa recuperando in parte la flessione dell’anno

TABeLLA 3.3 ANIMALI VIVI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL'ITALIA
Nolore 011 | “Quota%sul [ Sn Xt(mmzmu: % 221 1/2010
(.000 evro)” | comparto % Valore q‘:’“;g;’il'lgg'e ;'r'l';g'l"""'e Sn %0

ESPORTAZIONI

Altri animali vivi ad uso non alim. 12.144 231 -325 6,4 1622 -594 13
Pulcini di avicol 11.239 14 31 13 146 156 16,3
Bovini da allevamento 8.426 16,0 -98,2 50 232 -14.8 0,1
Semi ed embrioni di bovini 6.774 129 21,6 50,0 7] 40,0 147
Uova da cova 4.251 8,1 09,7 40,0 43,6 6,3 175
Equini da riproduzione 3414 6,5 -56 222 -28,7 9,1 47
Bovini da riproduzione 2156 4] 933 123 17,0 57 -0,8
TOTALE 52.604 100,0 931 43 60,5 404 0,3
IMPORTAZIONI

Bovini da allevamento 941.104 642 -98,2 -0,6 15 09 01
Bovini da macello 163.549 11,2 -99.2 11,6 105 1,0 1)1
Ovi-caprini do macello 87.534 6,0 -997 -5,2 21 202 0,0
Bovini da riproduzione 62.603 43 -933 19 98 88 -0,8
Suini da macello 52.549 3,6 945 50 -20 712 03
Equini da macello 31773 26 -999 77 121 50 0,0
TOTALE 1.466.044 100,0 931 02 1,0 1,2 -0,3
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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precedente (-13%). Seguono Germania e Regno Unito
con quote paese del 17,5% e 8,1% rispettivamente. Da
sottolineare la riduzione del 17% delle esportazioni
verso il Regno Unito a causa di una riduzione delle
quantita (-24,4%) a fronte di un aumento dei prezzi
(+9,8%).

Sul versante delle importazioni i principali prodotti
del comparto dei derivati dei cereali sono biscotteria
e pasticceria (32,5%), altri sfarinati e simili (22,8%) e
panetteria (22,6%). Le importazioni i questi prodotti
registrano tutte variazioni positive. Germania e Fran-
cia, con quote paese del 33,5% e del 16,7% rispetti-
vamente, sono i principali fornitori di biscotteria e
pasticceria e dei prodotti della panetteria. La Francia,
con una quota paese del 41,2%, € anche il piu impor-
tante mercato di approvvigionamento della voce altri
sfarinati e simili.

3.3. Prodotti degli allevamenti

La voce prodotti degli allevamenti comprende, all’in-
terno del settore primario, i comparti degli “animali
vivi” e degli “altri prodotti degli allevamenti”. Si tratta
di un settore in forte deficit commerciale dovuto ad
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entrambi i comparti: gli animali vivi (per uso alimen-
tare) presentano un saldo normalizzato del -93,1% e
rappresentano il 5% dei prodotti importati sul totale
del comparto agroalimentare, mentre gli altri prodotti
degli allevamenti, con un disavanzo di quasi 400 milio-
ni di euro, hanno un saldo normalizzato di -74%.

I flussi in entrata degli animali vivi sono rimasti
pressoché stazionari rispetto al 2010, attestandosi sui
1.466 milioni di euro, mentre le esportazioni, in dimi-
nuzione del 4,2% rispetto al 2010, ammontano a quasi
53 milioni di euro. Tra gli acquisti di animali vivi i bo-
vini continuano a ricoprire le prime voci del comparto:
si tratta dei bovini da allevamento, di quelli da macello
e di quelli da riproduzione con un valore delle impor-
tazioni rispettivamente pari a 940, 163 e 62 milioni di
euro; da segnalare inoltre che i bovini da allevamento
rappresentano la terza voce per valore importato tra i
prodotti. Il principale fornitore di animali vivi per I'Ita-
lia ¢ la Francia, con una quota paese del 68,5%; in par-
ticolare esso fornisce '83,7% dei bovini da allevamen-
to, 76,4% di bovini da macello e il 48,4% di quelli da
riproduzione, per un valore totale pari a 1.216 milioni
di euro. Altri importanti fornitori di animali vivi sono
Spagna, Polonia e Irlanda che garantiscono al nostro
paese 1'11,63% del fabbisogno. Le esportazioni risulta-

TaAgeLLA 3.4 ALTRI PRODOTTI DEGLI ALLEVAMENTI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA

Velore 200) “Quota % sul o _ VARIAZIONE % 21(1)1 1/2010

(.000 euro) comparto” Valore th:’n;g:i?ggte C;l:gt;l;glme S
ESPORTAZIONI
Miele 23.445 334 -28,0 -0,6 -2 83 -1,8
Uova da consumo 23429 334 10,2 -524 -133 -45,1 -16,4
Lane sucide e peli 23.025 328 -89, 252 94 38,2 13
(ere gregge 251 04 -81,9 191 137 -314 11
TOTALE 70.150 100,0 -74,0 -132 99 -14,8 -14,6
IMPORTAZIONI
Lane sucide e peli 405.283 86,5 -89, 408 0,6 40,1 13
Miele 41.643 89 -28,0 34 39 -0,5 -18
Uova da consumo 19.082 4] 10,2 -33,0 -38,3 8,5 -16,4
(ere gregge 2517 05 819 109 29 11 11
TOTALE 468.525 100,0 -74,0 30,6 -34 35,2 -14,6
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplic
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no in diminuzione verso quasi tutti i paesi ad eccezio-
ne della Francia verso cui si registra un segno positivo
pari a +47% da attribuire alla componente quantita
(+172%). I principali prodotti esportati sono gli altri
animali vivi ad uso non alimentare, che rappresentano
il 23% delle esportazioni del comparto, i pulcini di avi-
coli (21,4%) e i bovini da allevamento (16,0%).

Per gli altri prodotti degli allevamenti il valore delle
importazioni (468 milioni di euro ) registra un aumen-
to del 30,6% rispetto all’anno precedente da attribuirsi
principalmente ad un aumento dei prezzi, mentre le
esportazioni sono diminuite di oltre il 20% raggiun-
gendo i 70 milioni di euro. Dal punto di vista della
composizione geografica dei flussi commerciali, a dif-
ferenza di quanto accade per gli animali vivi, i princi-
pali fornitori sono extracomunitari: la Cina garantisce
il 34,8% del prodotto importato e I’Australia il 29,4%,

seguono il Resto dell’Asia (6,5%) e il Sudafrica (4,7%).
Sul lato delle esportazioni, invece, i mercati di desti-
nazione del prodotto sono Germania, Regno Unito e
Francia. I principali prodotti importati sono le lane
sucide e peli (405 milioni di euro), il miele (quasi 42
milioni di euro) e le uova da consumo (19 milioni di
euro) mentre le vendite riguardano il miele (23,5 mi-
lioni di euro), uova da consumo (23,4 milioni di euro)
e le lane sucide e peli (23,0 milioni di euro).

3.4. Carni

Il comparto delle carni (carni fresche e congelate e
carni preparate) ¢ il piu rilevante in termini di flussi di
entrata per il nostro paese con una quota sulle impor-
tazioni agroalimentari complessive del 12,3%.

TaBewa 3.5 CARNI FRESCHE E CONGELATE
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELLITALIA
gl VARIAZIONE % 2011/2010
zglo]re 1 Suota o, Sn % “ “Componente
(.00 eur)” | Sul comparto Voore | “Cribiente| TR | a0

ESPORTAZIONI

Carni avicole semilavorate 251723 23 448 107 29 14,0 -50
Carni bovine: disossate congelate 181.257 16,1 -84 59 36 12 -34
Carni bovine disossate fresche 148.144 131 -528 58 40 102 13
Frattaglie fresche o congelate 116.764 103 195 258 11,6 128 6,7
Carni bovine: semilavorate fresche o refr. 106.888 95 199 284 19,2 17 39
Carni bovine: carc. e mezzene fresche o refr. 64.002 57 754 6,4 -6,2 133 21
Carni avicole non lavorate 54.444 48 375 -0,8 8,1 19 121
TOTALE 1.128.856 100,0 -60,1 11,0 23 8,6 20
IMPORTAZIONI

Carni suine semilavorate, fresche o refr. 1.206.228 26,6 943 33 -3 12,6 -0,6
Carni bovine: semilavorate fresche o refr. 957.223 1 799 1,5 -50 6,8 39
Carni bovine disossate fresche 479.463 10,6 -528 19 -3 52 13
Carni bovine: carc. e mezzene fresche o refr. | 455.483 10,1 754 -38 93 6,0 2]
Carni suine: carc. e mezzene fresche o refr. 278.195 6,1 834 6,9 14 84 -24
Carni suine disossate, fresche o refr. 239.015 53 -80,6 9,6 33 6,2 04
Carni bovine: disossate congelate 214.306 47 -84 134 21 11,1 -34
Frattaglie fresche o congelate 173.254 38 195 93 53 38 6,7
TOTALE 4.532.276 100,0 -00,1 40 42 8,6 20
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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Il valore delle importazioni di carni fresche e conge-
late registra un aumento del 4% rispetto all’anno pre-
cedente da attribuirsi all’aumento dei prezzi. Le espor-
tazioni aumentano dell’11% grazie, soprattutto, anche
in questo caso alla componente prezzo. 1l saldo netto
rimane fortemente negativo (-60,1%) confermando la
forte dipendenza estera dell’Italia per i semilavorati
delle filiere della carne bovina e suina. Infatti, gli unici
prodotti con peso rilevante sulle esportazioni che regi-
strano saldi netti positivi sono le carni avicole semila-
vorate e non lavorate. In particolare, le prime, princi-
pale prodotto d’esportazione del comparto, registrano
un incremento delle vendite all’estero del 10,7%.

Dal punto di vista della composizione geografica dei
nostri flussi commerciali, I'area europea € I'area in cui
si realizza la quasi totalita degli scambi commerciali,
con la Germania che rappresenta il nostro principa-
le mercato tanto nei flussi in entrata quanto in quelli
in uscita. Insieme a Paesi Bassi e Francia assicurano
oltre il 50% del fabbisogno. Il primo fornitore extra-
europeo ¢ il Brasile, con una quota del 3% circa. L'in-
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cremento dell’8% degli acquisti dell’Italia da questo
paese conferma la performance positiva dello scorso
anno (+37%) che gli aveva permesso di scavalcare I’Ar-
gentina.

Passando al dettaglio merceologico, per le carni su-
ine, I'Italia nell’ultimo anno ha ribadito il suo ruolo
di paese trasformatore. Infatti, dal lato della materia
prima il nostro paese si conferma un importatore net-
to, in particolare, di carni suine semilavorate, disossate
(fresche e congelate), e di carcasse e mezzene (fresche
o refrigerate). Per queste voci, il saldo normalizzato
negativo € pari o superiore all’80%. Le importazioni
del principale prodotto dell’aggregato, le carni suine
semilavorate, provengono per il 32,4% dalla Germania
che ha incrementato le vendite al nostro paese rispetto
all’anno precedente del 13% circa. Seguono Paesi Bas-
si (19,1%) e Danimarca (15,3%).

1 secondo prodotto d’importazione € rappresentato
dalle carni bovine semilavorate (fresche o refrigerate)
che coprono il 21,1% delle importazioni del comparto.

TABELLA 3.6 CARNI PREPARATE
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELLITALIA
VARIAZIONE % 2011/2010
“Valore 20 I”I “Quota % i Sn % pr T o ,
ESPORTAZIONI (.000 euro)” | sul comparto Valore omponeye | -omponetie Sn
quantita prezzo
Altre carni suine preparate 562.697 483 728 8,0 8,6 0,5 0,1
Salsicce e salomi 325.499 280 n3 6,4 197 11 19
Prosciutti freschi 81.082 10 37,6 84 10,2 -1,6 1,5
Altre carni preparate 81.395 10 3,8 233 16,7 51 35
Carni bovine preparate 73.196 6,3 10,2 145 19,0 -38 131
Prosciutti e spalle preparati 37.166 32 704 oy 15,5 20,1 -6,2
Spalle fresche 2.640 0,2 154 -8, 510 41,5 6,6
TOTALE 1.164.276 100,0 543 83 133 -44 1,5
IMPORTAZIONI
Altre carni preparate 97.187 28,2 -88 149 34 11,1 35
Altre carni suine preparate 88.432 25,6 728 87 34 51 0,1
Carni bovine preparate 59.690 17,3 10,2 119 -23.2 147 131
Salsicce e salomi 54.493 15,8 n3 14 47 34 19
Prosciutfi freschi 31.047 10,7 316 47 177 A1 1,5
TOTALE 345.244 100,0 543 39 -0,3 42 1,5
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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Esse provengono principalmente da Francia, Germa-
nia e Paesi Bassi che coprono il 65% circa dei nostri
acquisti all’estero. Per quanto riguarda I'importazione
di carni bovine disossate fresche, che rappresentano
il 10,6% delle importazioni del comparto, il 32% de-
gli acquisti dall’estero di questo prodotto proviene
dall'Irlanda seguito a distanza da Argentina (12,4%) e
Paesi Bassi (10,2%).

L’aggregato delle carni preparate presenta un saldo
commerciale positivo (54,3%) e in crescita rispetto al
2010. Infatti, le esportazioni sono aumentate dell’8,3%
mentre le importazioni hanno registrato un aumen-
to del 3,9%. Le esportazioni sono dirette soprattutto
in Germania (23,8%), Francia (17,2%) e Regno Unito
(10,9%). 1 principali prodotti di esportazione sono
rappresentati dalle voci “altre carni suine preparate”

e “salsicce e salami”, che pesano sul comparto per
il 48,2% e il 28% rispettivamente. Le esportazioni di
questi prodotti sono aumentate dell’8% e del 6,4% ri-
spettivamente grazie alla componente quantita. I prin-
cipali acquirenti di altre carni suine preparate sono la
Germania (21,8%), la Francia (17,7%) e il Regno Unito
(11,8%) mentre per salsicce e salami sono Germania
(26,5%), Regno Unito (13,3%) e Svizzera (12,6%).

Prodotti lattiero-caseari

3.5.

Il comparto dei prodotti lattiero-caseari ¢ uno di
quelli che rappresenta il maggior peso sulla struttura
del comparto agroalimentare italiano per le voci delle
importazioni (9,9%) e di esportazione (7,8%). Il saldo

TaABeLLA 3.7 PRODOTTI LATTIERO-CASEARI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA

“Valore 20 I”I “Quota % ] o ”cVARIAZI:)NE "l/:)c201 1/ 20‘10

(.000 evro)” | sul comparto Valore q‘:'“;'I:;’i"‘g,'} e ;’:LI;‘;';‘;,“ e Sn
ESPORTAZIONI
Grana Padano e Parmigiano Reggiano 774.030 324 99,5 20,6 08 19,7 -0,2
Cagliate e altri formaggi freschi 278.545 1,7 240 108 8,3 24 0,6
Gelati 253.712 10,6 341 137 30 104 1,2
Formaggi grattugiati o in polvere 200519 8,4 859 223 517 15,6 23
Formaggi freschi (grasso > 40%) 173.643 13 228 91 44 45 -6,0
Pecorino e Fiore Sardo 99.158 42 90,1 14 9,5 -1,9 27
Formaggi semiduri 96.022 40 J17 56 19 76 0,7
TOTALE 2.390.213 100,0 243 11,1 01 1,1 08
IMPORTAZIONI
Formaggi semiduri 764.745 195 111 93 26 6,5 0,7
Latte liquido sfuso 730411 18,6 -98,8 19,2 10,2 8,1 -0,6
Cagliate e altri formaggi freschi 454,089 11,6 24,0 9,5 23 1] 0,6
Latte liquido confezionato 248.442 6,3 -96,3 6,2 -36 10,1 08
Burro e grassi del latte 2147141 6,3 744 -6,0 2212 2028 -26,0
Yogurt e latti fermentati 236.885 6,0 -894 34 -37 13 23
Panna (crema di latte) sfusa 148.464 38 -87,2 21 -32 55 50
Latte scremato in polvere 137.973 35 -88,3 215 -36,2 137 37
Formaggi fusi 133.182 34 -804 6,2 -5,6 124 -33
TOTALE 3923.430 100,0 243 92 1,0 81 08
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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normalizzato, pur se negativo (-24,3%), € comunque
in miglioramento negli ultimi anni; nel complesso la
performance risulta negativa con un deficit di 1.533
milioni di euro. L’approvvigionamento del comparto
nel 2011 si e attestato sui 3.923 milioni di euro, con un
aumento del 9,4% rispetto all’anno precedente; poco
piu accentuata ¢ stata la variazione delle esportazioni,
che con una crescita del 11,1%, arrivano a 2.390 milio-
ni di euro. L'incremento sia delle esportazioni sia delle
importazioni ¢ determinato da una variazione positiva
della componente prezzo.

11 fabbisogno di prodotti lattiero-caseari ¢ assicurato
dall’area comunitaria e in particolare dalla Germania,
con la quale abbiamo un saldo normalizzato di -57,6%
e che, con 1.560 milioni di euro, ricopre una quota del
39,8% degli acquisti italiani di questo comparto. Gli
altri principali fornitori sono la Francia con circa 840
milioni di euro, ’Austria e il Belgio; per questi paesi la
dinamica rispetto al 2010 ha registrato un incremento
del 17% e 13 % rispettivamente.

Per quanto riguarda le vendite, i prodotti conflui-
scono principalmente nel mercato europeo con Fran-
cia e Germania ai primi posti, seguite dagli Stati Uniti
d’America con una quota paese del 9,8% e un valore
di 234 milioni di euro ed un saldo normalizzato a favo-
re dell’'Italia (100%). Il comparto comprende prodotti
estremamente eterogenei dal punto di vista delle dina-
miche commerciali: a prodotti che presentano posizioni
fortemente deficitarie si affiancano altri che registrano
invece un notevole avanzo. Le importazioni sono in-
centrate su formaggi e latte, mentre tra le esportazioni,
oltre ai formaggi, si aggiungono i gelati che occupano
il terzo posto subito dopo il Grana Padano- Parmigiano
Reggiano e le cagliate — altri formaggi freschi.

3.5.1. Latte liquido

L’aggregato del latte liquido ¢ fortemente deficita-
rio: a fronte di 978 milioni di euro in importazione si
registrano solo 9 milioni di esportazioni che determi-
nano un saldo normalizzato del -98%.

Su tale deficit pesano maggiormente gli acquisti
di latte liquido sfuso (731 milioni di euro) rispetto a
quello confezionato (248 milioni di euro). Da segnala-
re che il latte liquido sfuso ¢ il secondo prodotto im-
portato nel comparto prodotti lattiero-caseari dopo i
formaggi semiduri.
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Gli acquisti italiani di latte dall’estero si concretiz-
zano in 337 milioni di euro provenienti dalla Germa-
nia, in 283 milioni di euro dalla Francia, 147 milioni
di euro dall’Austria e 80 milioni di euro dall’Albania;
con un incremento che nel caso di Francia ed Austria
supera il 20%.

Sebbene il volume delle esportazioni non sia signifi-
cativo, ¢ da notare che al valore di 9 milioni di euro si
giunge in seguito ad una contrazione delle vendite del
259% a fronte di un aumento del prezzo dell’11,3%.
I principali clienti sono Albania (27,2%), Regno Unito
(15,6%), Grecia (14,5%) e Malta (14,4%). Da segnalare
che le esportazioni verso il Regno Unito sono aumen-
tate in valore di oltre il 2.000% da attribuire sia ad un
aumento del prezzo sia della quantita in particolare di
latte liquido sfuso.

3.5.2. Formaggi

Per quanto riguarda il commercio di formaggi il
2011 chiude con un saldo positivo di 6,3% pari a 225
milioni di euro: gli acquisti dell’Italia sono aumentati
del 12,4% e le esportazioni del 15%. Il peso del settore
sulla bilancia agroalimentare totale, attestandosi per
le importazioni al 4,3% (dal 4,2% del 2010) e per le
esportazioni al 6,3% (dal 5,9%).

Riguardo alle vendite all’estero del comparto lat-
tiero-caseario, tra i primi sette prodotti, oltre al ge-
lato, si trovano Grana Padano/Parmigiano Reggiano,
cagliate e altri formaggi freschi, formaggi grattugiati o
in polvere, formaggi freschi, Pecorino e Fiore Sardo,
formaggi semiduri. Emergono con un peso sul totale
dei formaggi esportati del 40,5%, il Grana Padano e
Parmigiano Reggiano (che sono al decimo posto nella
graduatoria delle esportazioni dei prodotti dell’indu-
stria alimentare e al terzo posto di quella del Made in
Italy trasformato), le cui vendite sono aumentate del
20% grazie ad un incremento del prezzo del 19,7%. I
clienti pitu importanti per questo prodotto sono Ger-
mania e Stati Uniti, che presentano un saldo norma-
lizzato rispettivamente del 98,7% e 100% e un totale
di 172 e 121 milioni di euro.

Il primo prodotto per importazione sono i formag-
gi semiduri, per un valore di 765 milioni di euro,
seguono cagliate e altri formaggi freschi con 454 mi-
lioni di euro. Rispetto al 2010 sono incrementate le
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TaBeLLA 3.8 FORMAGGI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
Valore 20 I”I “Quota % ] - I)IARIAZIONE %301 1/2010
ESPORTAZIONI (000 eura)” | sul comparto Valore cq‘:.':ﬁ?i':'g"}'e ‘;?L':‘:?ﬁf"'e S
Grana Padano e Parmigiano Reggiano 774.030 40,5 99,5 20,6 08 197 -0,2
Cagliate e altri formaggi freschi 278.545 14,6 240 10,8 83 24 0,6
Formaggi grattugiati o in polvere 200.519 10,5 859 223 51 15,6 23
Formaggi freschi (grasso > 40%) 173.643 9,1 228 9,1 44 45 -0,0
Pecorino e Fiore Sardo 99.158 52 90,1 14 95 -19 27
Formaggi semiduri 96.022 50 117 56 -19 16 07
Gorgonzola 86.046 45 99,8 130 8,4 43 0,1
Altri formaggi 79.367 42 50,8 56 04 52 13
Altri formaggi duri 59.770 31 -34,8 274 127 130 8,1
Altri formaggi a pasta erborinata 25.003 13 248 21 47 12 09
TOTALE 1.909.175 100,0 6,3 151 38 10,8 1,2
IMPORTAZIONI
Formaggi semiduri 764.745 454 111 9,3 2,6 6,5 07
(agliate e aliri formaggi freschi 454.089 70 -24.0 95 23 A 0,6
Formaggi fusi 133.182 19 -804 6,2 -5,6 124 -3,3
Altri formaggi duri 123.489 13 -34,8 525 31,2 16,2 -8,1
Formaggi freschi (grasso > 40%) 109.055 6,5 228 243 129 10,0 -6,0
Formaggi molli 36.176 22 31 8,0 96 15 0,3
Altri formaggi 25.862 1,5 50,8 9,6 138 -3,7 13
Formaggi grattugioti o in polvere 15.167 09 859 38 20 18 23
Altri formaggi a pasta erborinata 15.072 09 248 0,1 6,0 -5,6 09
Pecorino e Fiore Sardo 5139 03 90,1 50,5 66,0 93 27
TOTALE 1.684.123 100,0 6,3 123 47 112 1,2
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice

importazioni di altri formaggi duri e i formaggi freschi
del 52,5% e 24,3% rispettivamente. Dal punto di vista
geografica la Germania mantiene la leadership con il
49,5%, che sale 61,8% se ad esso si unisce quello della
Francia; seguono i Paesi Bassi e il Belgio

3.6. Frutta fresca e secca

Gli scambi commerciali di frutta fresca attivano
2.251 milioni di euro di esportazioni e 449 milioni di
euro di importazioni, con un saldo normalizzato pari a

66,7%; tra il 2010 e il 2011 sono aumentate sia le ven-
dite (+2,5%) sia gli acquisti (+9,9%), entrambi esclusi-
vamente per un aumento della componente quantita.

L’area comunitaria rimane il mercato di sbocco pre-
ferenziale; Germania, Francia, Spagna si confermano
nelle prime posizioni della graduatoria degli acqui-
renti di frutta fresca dall’Italia cuamulando una quota
del 44% a cui si aggiunge la Polonia (4,8% ¢ la quota
paese). Tra i fornitori di frutta fresca ai primi quattro
posti troviamo Spagna (36,1%), Argentina (13%), Cile
(12,9%) e Francia (7,2%); tra questi paesi la Francia ¢
'unico con la quale i nostri scambi di frutta hanno re-
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gistrato un saldo positivo (69,9%) mentre negli altri casi
il saldo ¢ negativo e raggiunge il 100% con I'Argentina.

A livello di singoli prodotti le mele costituiscono il
prodotto pit importante del comparto, esse rappresen-
tano la prima voce per valore esportata tra i prodotti
(28,3%), al secondo e terzo posto si trovano 'uva da
tavola che copre il 22,8% delle vendite del comparto e il
kiwi con un valore delle vendite di 344 milioni di euro
per il quale si segnala un aumento del prezzo. Questi
tre prodotti occupano le prime posizioni della gradua-
toria delle esportazioni del Settore Primario. Le banane
rappresentano la voce di maggior interesse sul lato dal
lato degli acquisti, circa 396 milioni di euro ma con un
saldo normalizzato di -79,1%., segue I'aggregato fragole
e piccoli frutti con una quota dell’8,1% del comparto.

I flussi commerciali della frutta secca sono notevol-
mente inferiori a quelli della frutta fresca con un valo-
re esportato pari a 268 milioni di euro e di 722 milioni
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di euro per le importazioni, e conseguentemente un
deficit pari a 454 milioni di euro. L’andamento degli
scambi nel corso del 2011 ha visto un saldo negativo
pari a -45,9% leggermente in contrazione rispetto al
2010 (-1,7%) a causa della diminuzione della quantita
di prodotto esportato € un aumento di quello impor-
tato.

Gli acquisti di frutta secca vengono realizzati pre-
valentemente dalla Turchia (29,9%) e dagli Stati Uniti
(20,8%), mentre le esportazioni sono concentrate so-
prattutto nell’area comunitaria. In particolare, il 20,2%
delle vendite totali di frutta secca sono indirizzate al
Regno Unito, il 20% in Germania e il 13,9% in Francia
dove si ¢ registrato un aumento del 15,5% in valore
rispetto allo scorso anno da attribuire principalmente
alla quantita.

Le nocciole, le castagne e le mandorle sono le princi-
pali voce oggetto del commercio: esse rappresentano

TaBELLA 3.9 FRUTTA FRESCA
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
0,
Volore 201"1 | dato % ” Sn% Valore Vﬁi::':::':’ T z::l :nente Sn M
ESPORTAZIONI (.000 euro) sul comparto quuli:mﬁ” prel;zo”
Mele (escl. le secche) 707.279 283 938 177 13,0 8,5 22
Uva da tavola 569.728 28 86,5 21 29 -0,8 0,1
Kiwi 344,078 138 748 21 -2,6 47 13
Pesche 231.346 93 509 -22,6 -3,5 198 123
Pere 145.814 58 17,1 07 N7 173 41
Arance 85.663 34 4,6 -152 -20,7 6,9 -20,3
Cocomeri e meloni 63.955 26 138 17,6 -8,3 10,1 -6,7
TOTALE 2.501.038 100,0 30,1 02 0,2 0,0 17
IMPORTAZIONI
Banane 395.792 295 19,1 55 27 27 -28
Fragole e piccoli frutti 108.323 81 -339 122 32 88 90
Pere 103.320 17 17,1 9,7 89 08 41
Ananassi 96.916 11 113 52 6,2 09 -33
Arance 78.158 58 46 28,6 56,3 A17 -20,3
Pesche 75.194 56 509 119 B7 95 123
Limoni 71.966 54 -36,8 -16,8 10,3 24,6 25
TOTALE 1.343.502 100,0 30,1 40 44 -0,3 17
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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rispettivamente il 29%, il 22% e il 13% delle esportazio-
ni di frutta secca e il 25% , 2% e 17% delle importazio-
ni. Dal lato delle esportazioni da segnalare un aumen-
to del 51% della vendita di altra frutta secca tropicale
secca mentre dal lato delle importazioni gli acquisti di
castagne (+60,8%) e mele secche (+61,8%).

3.6.1. Agrumi

Vista 'importanza del settore, gli agrumi sono con-
siderati una voce a sé stante, al di fuori del comparto
“frutta fresca”. Di fatto in linea con 'andamento com-
merciale degli ultimi anni il bilancio degli agrumi, nel
2011, risulta ancora deficitario per quasi 60 milioni di
euro, con un saldo normalizzato di -14,1%. Nel 2011
le vendite all’estero si sono attestate sui 180 milioni
di euro in calo del 13,1% rispetto all’anno preceden-
te per una variazione negativa sia della componente

quantita sia prezzo. Da lato degli acquisti i volumi ri-
sultano in aumento del 1,7% in valore, con quantita
medie cresciute del 19,8% e prezzi medi annui in dimi-
nuzione del 15%.

Le esportazioni sono concentrate soprattutto nell’a-
rea europea, il principale cliente ¢ la Germania, con il
23,4% del totale, seguono Austria, Svizzera e Francia che
insieme assorbono circa il 30% delle nostre esportazioni
complessive. In termini merceologici le principali voci
di riferimento delle esportazioni italiane sono le arance,
che rappresentano il 46,9% delle esportazioni comples-
sive, seguite da mandarini e clementine (32,7%), limoni
(18,2%), pompelmi (2%) e la voce residuale altri agrumi
(0,3%). Di questi solo arance e altri agrumi hanno re-
gistrato un saldo normalizzato positivo, pari rispettiva-
mente a +4,6% e +33,5% anche se in calo il primo di
-20,3%; mentre sono fortemente negativi i saldi per la
voce pompelmi -71,3% e limoni -36,8%.

Tagewa 3.10 AGRUMI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
VARIAZIONE % 2011/2010
Volre 20]"1 | ot % " Sn% Valore “Componente “Componente SnM
ESPORTAZIONI (.000 euro) sul comparto quull:ﬁlﬁ” prel;zo”
Arance 85.663 46,9 46 -15.2 207 6,9 -20,3
Mandarini e dementine 59.737 37 -84 0,6 10,3 -89 09
Limoni 33.230 18,2 -36,8 214 -132 94 -25
Pompelmi 3.601 20 11,3 -44,2 45,7 29 179
Altri agrumi 615 03 335 -45,1 -532 175 24
TOTALE 182.846 100,0 141 131 11,7 -15 -18
IMPORTAZIONI
Arance 78.158 322 46 28,6 56,3 77 -20,3
Limoni 71.966 297 -36,8 -16,8 10,3 -24,6 -25
Mandarini e dementine 70.730 292 -8,4 24 79 51 0,9
Pompelmi 21475 89 11,3 1,2 -0,6 18 179
Altri agrumi 306 0,1 335 -65,8 719 544 224
TOTALE 242.635 100,0 141 17 198 -15,0 18
Arance 78.158 58 4,6 28,6 56,3 77 -20,3
Pesche 75.194 56 509 11,9 137 95 123
Limoni 71.966 54 -36,8 -16,8 103 -24,6 -25
TOTALE 1.343.502 100,0 30,1 40 44 -03 17
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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TaeLLa 3.11 LEGUMI ED ORTAGGI FRESCHI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA

T - - ”VARIAZIONE %301 1/2010 _
ESPORTAZION (000 euro)” | sul comparto” Voore | “Cunponete | “Compotente | Sn
Lattughe, cicorie e altre insalate 245.817 27 584 109 11,2 03 03
Altri ortaggi freschi 201.655 18,2 60,2 31 44 19 1,6
Pomodori (escl. i secchi) 175.438 159 241 193 -18,6 -0,8 129
Cavolfiori e cavoli 104.586 95 63,3 153 47 11,2 -6,4
Semi di ortaggi da semina 85.329 17 197 6,5 17,2 28,6 0,6
Cipolle e aglio 76.676 69 -15,5 34 50 15 1,5
Patae 61495 56 41,2 17 16,3 10 74
TOTALE 1.107.022 100,0 11,3 91 -10,2 1,2 50
IMPORTAZIONI
Patae 147.665 16,8 412 16 16, 174 74
Semi di ortaggi da semina 1271 144 197 52 231 36,7 0,6
Peperoni 117.103 133 -45,1 39 118 1,1 -18
Pomodori (escl. i secchi) 107.381 122 41 15 299 172 129
Cipolle e aglio 104.855 11,9 -15,5 04 02 02 1,5
Lattughe, cicorie e altre insalate 64.544 13 584 11,8 120 213 03
TOTALE 881.433 100,0 13 07 26 34 50
(1) Lo variazione per i saldo normalizato & caolata come difrenza semplce

Passando al lato dei principali fornitori di agrumi
per I'Italia ai primi posti troviamo la Spagna e 1’'Argen-
tina che assieme garantiscono quasi il 65% del nostro
fabbisogno estero di agrumi; la Spagna mostra un au-
mento delle vendite di agrumi dirette all'Ttalia del 41%
mentre I’Argentina una diminuzione del 28,1%. Dal
lato degli acquisti, il 91,1% degli agrumi importati dal
nostro paese riguardano arance, limoni, e mandarini e
clementine per un totale di quasi 221 milioni di euro.

3.7. Legumi e ortaggi freschi e secchi

L’aggregato dei legumi e ortaggi freschi attiva espor-
tazioni per un valore di 1.147 milioni di euro a fron-
te di un valore delle importazioni di 1.077 milioni di
euro. Questo risultato ¢ dovuto prevalentemente ai
prodotti freschi che rappresentano la quasi totalita
dell’export e circa I'81% degli acquisti; inoltre mentre
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la voce relativa ai legumi e ortaggi freschi ¢ in attivo
per 226 milioni di euro, con un saldo normalizzato
dell’11,3%, i prodotti secchi presentano un deficit di
156 milioni di euro e un saldo normalizzato di -66,3%.
Rispetto al complesso degli scambi agroalimentari i le-
gumi e ortaggi freschi detengono una quota piuttosto
importante, soprattutto dal lato delle esportazioni per
le quali pesano per il 3,6% sul complesso delle vendite
agroalimentari; pit modesta la quota sulle importazio-
ni (2,2%). Per quanto riguarda i flussi dei prodotti sec-
chi questi rappresentano lo 0,1% delle esportazioni e
lo 0,5% delle importazioni.

La distribuzione geografica dei flussi in entrata e in
uscita dei legumi e ortaggi freschi ¢ concentrata nell’a-
rea comunitaria. Scendendo nel dettaglio per singo-
li paesi la Germania mantiene il 4% degli acquisti di
legumi e ortaggi freschi dall’Italia, seguono Austria
(10,5%), Paesi Bassi (7,8%) e Francia (7,7%). All’inter-
no del comparto del fresco emergono alcuni prodotti,
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quali lattughe, cicorie ed altre insalate, altri ortaggi fre-
schi, pomodori e cavolfiori e cavoli che insieme rap-
presentano il 65,8% del complesso delle vendite del
comparto estero. Tutte queste voci ad eccezione dei
pomodori presentano saldi normalizzati prossimi al
60%. Dal lato delle importazioni i principali fornitori
risultano Spagna, Paesi Bassi, Francia e Germania che
esportano in Italia rispettivamente il 23,6%, il 23,2%,
i122,9% e il 6,9%. Tra i principali prodotti importati si
segnalano: patate (16,8%), semi di ortaggi da semina
(14,4%) e peperoni (13,3%).

L’aggregato legumi e ortaggi secchi ha un saldo nor-
malizzato negativo del 66,3%, nel 2011 gli acquisti
dall’estero sono aumentati del 10,8% raggiungendo
quasi i 200 milioni di euro mentre le vendite sono pari
a circa 40 milioni di euro in aumento del 6,6% rispetto
al 2010. I principali fornitori sono Cina (23,7%), Ar-
gentina (15,1%) e Canada (13,9%) mentre le vendite
sono indirizzate principalmente verso ’area comuni-

taria: Germania (26,5%), Francia (11,3%), Regno Unito
(5,2%) Polonia (4,2%). I pomodori secchi rappresen-
tano il 52,03% dei prodotti esportati, seguono Altri le-
gumi e ortaggi secchi (33,8%) e Fagioli comuni secchi
(10,44); gli acquisti si concentrano su Fagioli comuni
secchi (45,7%), Altri legumi e ortaggi secchi (32,44),
Piselli secchi (11,18%) e pomodori secchi (11,12%).

3.8. Ortaggi trasformati

Il saldo commerciale del comparto degli ortag-
gi trasformati e positivo (34,4%) grazie ad un valore
delle esportazioni di 1.938 milioni di euro, in crescita
del’1,9%, a fronte di importazioni per 945 milioni di
euro, in crescita del 6,2%. Questo settore pesa per il
6,4% sulle esportazioni agroalimentari italiane e per il
2,4% sulle importazioni. Per quanto riguarda la distri-
buzione geografica le vendite sono destinate principal-

TaBeLLA 3.12 ORTAGGI TRASFORMATI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA

Volore 2011 | “Quota % . ”VARIAZIONE %301 1/2010
ESPORTAZIONI (.000 euro)” | sul comparto” Valore ‘q‘;‘:g;"‘:“'e c‘l’,'r“e';‘;';%“'e Sn
(onserve di pomodoro e pelati 1.306.256 674 824 0,2 43 -39 -26
Altri legumi e ortaggi conserv. o prep. 373743 193 20,0 11,0 6,3 44 52
Ketchup ed altre salse ol pomodoro 127.931 6,6 75,6 91 -85 0,7 -3,0
Ortaggi e legumi congelati 79.701 41 -46,2 -0,3 0,5 02 01
Funghi e tartufi preparati 22.197 1,2 138 148 121,3 481 0,6
Patate lavorate 15.923 08 87,3 128 b4 20,5 04
TOTALE 1.938.302 100,0 344 17 49 -30 17
IMPORTAZIONI
Altri legumi e ortaggi conserv. o prep. 248.999 26,3 20,0 02 0,2 04 52
Patate lavorate 235.786 249 873 9,1 -13 10,5 04
Ortaggi e legumi congelafi 216.766 79 -46,2 -0,0 -40 36 01
Conserve di pomodoro e pelati 125.960 133 824 19,1 154 33 -26
Ortaggi e legumi semilavorati 83.394 8,8 738 13,6 52 8,0 03
Ketchup ed altre salse ol pomodoro 17.763 19 75,6 56 10,4 43 -3,0
TOTALE 945.482 100,0 344 51 04 52 1,7
(1)L variazione per i sao normalizzat & cakolatacome difrenza semplie
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TaBeLLA 3.13 FRUTTA TRASFORMATA
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL'ITALIA
Valore 2011 | “Quota % VARIAZIONE % 2011,/2010
(.000 euro)” | sul comparto” Sn% “Componente | “Componente m
Valore quantita” prezzo” Sn
ESPORTAZIONI
Succhi di frutta 519.746 524 38,6 127 06 120 -37
Frutta preparata o conservata 412238 415 30,1 91 64 26 21
Frutta congelata 42436 43 -31,2 228 40,0 123 04
Frutta semilavorata 18.172 18 57 44 -2,6 19 -6,5
TOTALE 992.593 100,0 284 11,2 44 6,5 13
IMPORTAZIONI
Succhi di frutta 230.468 47 386 31 6,5 15,6 -37
Frutta preparata o conservata 221.316 40,0 30,1 43 -1,2 55 21
Frutta congelata 80.921 14,6 -31,2 238 11 224 04
Frutta semilavorata 20.388 37 -57 8,8 137 43 -0,5
TOTALE 553.093 100,0 284 144 24 1,7 -13
Ortaggi e legumi semilavorati 83.394 8,8 738 13,6 52 8,0 03
Ketchup ed altre salse ol pomodoro 17.763 19 75,6 56 104 43 -3,0
TOTALE 945.482 100,0 344 57 04 52 17
(1) Lo variazione per il suldo normalizzato é caoluta come differenza semplie

mente alla Germania (18,5%), al Regno Unito (15,9%)
e alla Francia (10,7%); mentre i principali fornitori
sono Francia (20,8%), Cina (14,0%) e Spagna (12,1%).

11 principale prodotto esportato sono le conserve di
pomodori e pelati che occupano il secondo prodotto
nella graduatoria della bilancia agroalimentare italia-
na e il primo posto di quella del Made in Italy trasfor-
mato; esse costituiscono il 67,4% delle esportazioni
del comparto, per un valore di 1.306 milioni di euro.
Altri legumi e ortaggi conservati o preparati con cir-
ca 374 milioni di euro di vendite estere, rappresenta-
no la seconda voce per importanza nell’ambito delle
esportazioni e la prima voce delle importazioni (249
milioni di euro rappresentano il 26,3% degli acquisti
di ortaggi trasformati). Patate lavorate (236 milioni di
euro), ortaggi e legumi congelati (217 milioni di euro)
e conserve di pomodori e pelati (126 milioni di euro)
costituiscono rispettivamente il 24,9% , 22,9% e 13,3%
delle importazioni.
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3.9. Frutta trasformata

La frutta trasformata pesa per il 7,8% sulle vendite
complessive dell’agroalimentare italiano: I'Italia ¢ tra-
dizionalmente un esportatore netto. I flussi evidenzia-
no per il 2011, 992 milioni di euro di esportazioni,
in aumento del 11,5% rispetto al 2010 da attribuire a
variazioni positive della quantita (+4,6%) e del prezzo
(+6,5%), € 554 milioni di euro di importazioni, in au-
mento del 14,4% principalmente per un aumento del
prezzo del 12,2%. Risultato di questo andamento ¢ un
saldo normalizzato di 28,4%.

Le vendite sono concentrate verso Germania, Fran-
cia, Regno Unito e Austria che importano rispettiva-
mente il 27,1%, 17,6%, 7,2% e 6,3 % della frutta tra-
sformata italiana. Per quanto concerne gli acquisti di
frutta trasformata questi sono concentrati per il 50,8%
in Germania, Austria, Spagna e Paesi Bassi.

Il primo prodotto di esportazione del comparto e
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rappresentato dai succhi di frutta, che, con un valo-
re delle vendite di 520 milioni di euro, rappresenta
il 52,4% delle esportazioni del comparto; segue la
frutta preparata e conservata le cui vendite all’estero
ammontano a 412 milioni di euro (41,5% delle espor-
tazioni del comparto) e ad una certa distanza la frutta
congelata con 42 milioni di euro.

Dal lato delle importazioni il 41,7% dei prodotti ac-
quistati riguarda succhi di frutta (230 milioni di euro),
al secondo posto si trova la frutta preparata e conser-
vata (40,0% degli acquisti) e quindi la frutta congela-
ta per la quale si registra un trend positivo rispetto al
2010 (+23,8% in valore).

3.10. Semi oleosi e panelli

L’aggregato semi oleosi e panelli ¢ composto dal
comparto semi e frutti oleosi, relativo al settore pri-
mario i cui prodotti sono destinati alla trasformazio-
ne industriale, e dal comparto dei panelli e mangi-
mi, relativo all’industria alimentare e i cui prodotti

sono destinati all’alimentazione animale.

Il comparto dei semi e frutti oleosi rappresen-
ta I'1,7% delle importazioni italiane. Gli scambi nel
2011 sono stati caratterizzati da una diminuzione
delle importazioni (-4,1%) e da un aumento delle
esportazioni (1,5%) che hanno determinato un lieve
miglioramento del saldo normalizzato del comparto,
fortemente negativo. Questa dinamica ¢ da attribu-
irsi all’landamento dei prezzi, caratterizzato da forti
aumenti, accompagnati da riduzioni delle quantita
scambiate. Dal punto di vista della distribuzione ge-
ografica degli acquisti, 'area europea e il Centro e
Sud America rappresentano rispettivamente il 30% e
il 50% circa dei mercati di riferimento. In particola-
re, i nostri primi tre fornitori sono Paraguai, Ucraina
e Slovenia. I semi di soia dominano gli scambi del
comparto, coprendo il 67% circa dell’'import e il 64%
dell’export nazionale. Nel 2011 le importazioni han-
no fatto registrare una diminuzione del 9,2%. Tutta-
via gli acquisti dai nostri principali fornitori sono au-
mentate, ad eccezione del Paraguai, le cui vendite al
nostro paese diminuiscono (-2,8%). In particolare, le

TaeeLLA 3.14 SEMI E FRUTTI OLEOSI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
y " VARIAZIONE % 2011/2010
(el | wlmparter | % “Conponete | “Comporate | g
' P Valore quantita” prezzo” Sl
ESPORTAZIONI
Semi di soia 49.345 04,1 -80,6 37 11,2 16,7 22
Altri semi oleosi 10.257 133 -13,6 -1,6 -36,2 447 49
Semi oleosi da semina 8.193 10,6 17 -6,8 -25,2 245 -10,0
Semi di girasole 8.112 10,5 -85,0 207 -18,5 460,5 43
Semi di arachidi 1.094 14 -95,8 -338 -60,6 08,2 -24
TOTALE 71.001 100,0 199 1,5 -38,2 64,3 1,0
IMPORTAZIONI
Semi di soia 459.817 66,6 -80,6 92 197 131 12
Semi di girasole 100.353 145 -85,0 58,9 6,7 489 43
Altri semi oleosi 67.455 98 13,6 -26,8 -34,6 11,9 49
Semi di arachidi 51.090 14 -95,8 59 -84 15,6 -24
Semi oleosi da semina 11.714 17 17 143 10,2 37 -10,0
TOTALE 690.428 100,0 -199 4,1 17,8 16,6 1,0
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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importazioni dall’Ucraina sono quasi quadruplicate.

Il comparto dei panelli, farine e mangimi ¢ formato
da due prodotti, panelli, farine e mangimi e da mangi-
mi per cani e gatti. Il primo rappresenta la voce piu im-
portante del comparto sia nei flussi in uscita (64% cir-
ca) che in quelli in entrata (76% circa) ed ¢ il secondo
prodotto per valori importati dall’Italia con un peso
sul totale delle importazioni agroalimentari del 3,37%.

Gli scambi commerciali dell’Italia di panelli, farine e
mangimi sono caratterizzati da un saldo normalizzato
negativo che nel 2011 si attesta al 60%. A livello dina-
mico, gli scambi commerciali nel 2011 registrano una
crescita pari all’'11,7% per le importazioni e al 26,3%
per le esportazioni L'approvvigionamento di panelli,
farine e mangimi avviene da Sud America ed Europa.
L’Argentina si conferma il primo fornitore con una
quota paese del 11,5% mentre il Brasile ricompare tra i
primi dieci fornitori dell’Italia grazie ad un incremento
delle importazioni del 74,3% rispetto al 2010. In Euro-
pa, i fornitori piti importanti sono Francia e Paesi Bas-
si, con quote paese nettamente inferiori (7,8% e 6,8%
rispettivamente). Le esportazioni riguardano invece
quasi esclusivamente 'Europa. In particolare, Grecia,
Francia, Austria e Germania sono i nostri clienti piu
importanti. Da sottolineare 1’eccezionale incremento
delle esportazioni verso gli Emirati Arabi Uniti che se-
stuplicano gli acquisti di nostri prodotti e si collocano
tra i primi dieci clienti.

Il commercio agroalimentare dell’Italia
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3.11. Oli e grassi

Il comparto degli oli e grassi comprende prodotti
molto eterogenei tra loro con posizioni commerciali
molto diversificate. Nel complesso il comparto pre-
senta un saldo normalizzato negativo del 26% circa in
lieve miglioramento rispetto al 2010 grazie ad un in-
cremento delle esportazioni (11,8%) maggiore di quel-
lo delle importazioni (5,4%). 1l risultato delle espor-
tazioni € stato determinato dalla crescita di prezzi e
quantita mentre quello delle importazioni da un incre-
mento dei prezzi accompagnato da una diminuzione
delle quantita. I paesi europei (Spagna, Grecia, Paesi
Bassi, Germania e Francia) e i paesi asiatici (Indone-
sia e Malaysia) sono i principali fornitori del comparto
con quote paese cumulate di poco superiori al 50%
per i primi e al 19% per i secondi. Sul lato dei mercati
di sbocco, invece, Stati Uniti ed Europa (Germania e
Francia) coprono rispettivamente il 22,6% e il 22,1%
delle esportazioni.

L’insieme delle diverse tipologie di olio d’oliva, vale
a dire I'olio vergine ed extravergine, I’olio d’oliva lam-
pante e l'altro olio d’oliva (sansa e raffinato), riveste
una posizione di rilievo tanto negli scambi del com-
parto quanto nel complesso del commercio agroali-
mentare. L’aggregato rappresenta infatti il 70% circa
delle esportazioni e il 40% circa delle importazioni del
comparto oli e grassi e il 4% delle esportazioni e il 3%
delle importazioni del totale agroalimentare.

Taewa 3.15 PANELLI E MANGIMI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
y " VARIAZIONE % 2011/2010
(el |l amparter | % Co— s ——
’ parto Valore quantita” prezzo” Snf®

ESPORTAZIONI
Panelli, farine e mangimi 336.352 63,7 -59.7 26,3 492 153 38
Mangimi per cani e gatti 191.664 36,3 -37,6 11,3 11,0 03 26
TOTALE 528.016 100,0 -53,8 204 342 -10,3 32
IMPORTAZIONI
Panell, farine e mangimi 1.332.983 759 -59.7 1,7 13 10,2 38
Mangimi per cani e gatti 423.09 24,1 -37.6 47 -39 9,0 26
TOTALE 1.756.080 100,0 -53,8 99 00 99 32
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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Le esportazioni di olio di oliva vergine ed extraver-
gine sono aumentate del 10% circa a fronte di un lieve
aumento delle importazioni (1,8%). I flussi in entrata
sono di poco superiori ai flussi in uscita per cui il saldo
normalizzato ¢ leggermente negativo (-2,7%). Gli Stati
Uniti sono i nostri maggiori acquirenti del prodotto con
una quota paese del 30%, seguono Germania e Francia
con quote paese del 15,3% e del 10,8% rispettivamente.
Le importazioni provengono per il 73,3% dalla Spagna.

11 secondo prodotto d’esportazione del comparto &
rappresentato da altro olio d’oliva che presenta un saldo
commerciale normalizzato positivo (53%) e in migliora-
mento rispetto al 2010 grazie ad una diminuzione delle
importazioni (-17,1%) maggiore di quella delle esporta-
zioni (-0,9%). Anche per questo prodotto, gli Stati Uniti
rappresentano il nostro principale cliente assorbendo

il 37,1% delle nostre vendite estere. Rispetto al 2010 le
esportazioni verso questo paese sono diminuite del 5%
circa a causa della componente prezzo.

Tra gli altri prodotti di esportazione del comparto,
da segnalare I’aumento delle esportazioni di oli e gras-
si animali, sia ad uso alimentare che industriale, cre-
sciute del 56,1% e del 26,1% rispettivamente, e di oli di
semi e grassi vegetali cresciute del 28,7%.

3.12. Bevande

Il comparto rappresenta una delle voci piu impor-
tanti della nostra bilancia agroalimentare con un peso
del 19% sul totale delle nostre esportazioni agroali-
mentari. Nel complesso esso presenta un conside-

TaBeLLa 3.16 OLI E GRASSI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELLITALIA

“Valore 201”1 “Quota % 1% Vf:IAZIONE % 23::]/ 2010

(.000 evro)” | sul comparto” Valore q‘;“;ﬁ;’i"‘g,'}'e ;'r“el;:';‘},“'e Sp 0
ESPORTAZIONI
Olio di oliva vergine ed extravergine 939.917 528 27 98 10,2 04 38
Altro olio di oliva 280.636 158 53,0 09 1,6 -24 6,7
Oli di semi e grassi vegetali 254.718 143 -539 287 6,2 n, 25
0li e grassi di origine animale, uso ind. 111.606 6,3 -10,6 26,1 0,6 26,8 4]
0li e grassi animali (uso alim.) 66.640 38 799 56,1 -35 61,7 02
Margarina 52.705 30 -18,0 10,6 -108 239 -5,8
Altri oli e grassi di origine vegetale, uso ind. 47.604 27 -65,4 70 24,0 408 43
TOTALE 1778913 1000 259 1,8 53 1 27
IMPORTAZIONI
Olio di oliva vergine ed extravergine 992.619 328 2,7 1,8 36 1,8 38
0li di semi e grassi vegetali 850.448 281 -539 19,8 44 253 25
Olio di palma per uso non alimentare 346.603 15 98,3 124 79 20 17
Altri oli e grassi di origine vegetale, uso ind. 227 881 15 -65,4 -8,7 441 63,3 43
Olio di ravizzone o colza, uso non alim. 170.872 57 941 -26,3 -46,3 374 28
Oli e grassi di origine animale, uso ind. 137.981 46 -10,6 36,9 38,6 1,2 4
Olio di oliva lompante 129.147 43 169 498 87 -3,6 128
Altro olio di oliva 86.278 29 530 SVA -16,0 13 6,7
TOTALE 3.025.100 1000 259 54 46 106 27
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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revole avanzo commerciale pari a 4.356 milioni di
euro. Il surplus commerciale registra un lieve miglio-
ramento (1,2%) grazie ad un aumento delle esporta-
zioni (+11,3%), superiore a quello delle importazioni
(+7,3%).

L’Europa ¢ il principale mercato di riferimento tanto
per i flussi in entrata quanto per quelli in uscita. Ger-
mania, Regno Unito e Svizzera rappresentano il 37,4%
dei mercati di sbocco. All'interno di questo gruppo, la
Germania ¢ il primo acquirente dei prodotti italiani con
una quota paese del 20%. Gli Stati Uniti d’America sono
il nostro secondo acquirente (20% circa) e assorbono il
20% circa delle vendite del comparto. Le esportazioni
verso tutti questi paesi sono in crescita grazie ad un au-
mento sia delle quantita esportate che dei prezzi.

Le importazioni provengono per 1'80% dall’area co-

Il commercio agroalimentare dell’Italia
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munitaria. La Germania ¢ il nostro primo fornitore con
una quota paese del 21% circa. La Francia che, tradizio-
nalmente, si presentava come principale mercato d’o-
rigine delle importazione di bevande nel nostro paese,
anche nel 2011 rimane in seconda posizione non riu-
scendo a compensare la riduzione delle vendite degli
anni precedenti.

3.12.1. Vino

Nell’ambito del comparto delle bevande il 47% del-
le vendite dei primi otto prodotti d’esportazione ri-
guarda il vino, con poco meno di 3 miliardi di euro,
pari al 9% delle esportazioni agroalimentari dell’Ita-
lia. Andando nello specifico delle singole voci, i vini
confezionati rappresentano il principale prodotto di

TaBeLLa 3.17 BEVANDE
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELLITALIA
| | [
.000 euro)” | sul comparto Valore quuglild” prel;zo” Sn M
ESPORTAZIONI
Vini rossi e rosati DOP confezionati (dal 2010) |  1.223.874 1,0 976 70 21 47 {01
Vini rossi e rosati IGP confezionati (dal 2010) 629.404 10,8 983 16,0 15 4] 08
Vini bianchi IGP confezionati (dal 2010) 472516 81 985 81 57 23 0,1
Altri liguori 47.174 1] 479 97 10,3 -0,6 18
Vini bianchi DOP confezionati (dal 2010) 423.037 13 95,8 11,0 10,4 05 -0,2
Acque minerali 312.273 54 95,9 39 6,4 23 -0,4
Altri spumanti (DOP) (dal 2010) 236.006 41 971 387 36,4 17 04
Asti spumante (DOP) 172.278 30 99,8 9,6 49 45 00
TOTALE 5,826,168 100,0 597 13 90 21 12
IMPORTAZIONI
Birra di malto 481.176 37 -59.8 1,8 46 27 13
Altre bevande non alcoliche 162.673 1, -93 29 157 15,1 0,3
Altri liquori 157.324 10,7 479 9,6 21 -12,0 18
(hompagne 140.776 9,6 -85,0 1.8 16,1 37 2,6
Alcool efilico non denaturato 128.112 8,7 -56,6 454 172 240 99
Whisy 105.738 12 -69,3 122 23 148 20
TOTALE 1470179 100,0 597 13 01 13 12
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice
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esportazione. Questi vini, a piu alto valore aggiunto,
mostrano, quindi, di avere un maggior appeal sui mer-
cati esteri rispetto ad altre tipologie di vino. 1l princi-
pale prodotto di esportazione dei vini confezionati ¢
rappresentato dai vini rossi e rosati DOP confezionati,
terzo prodotto delle esportazioni agroalimentari italia-
ne, con una quota del 4%. Le vendite all’estero sono
aumentate del 7% grazie ad un aumento sia dei prezzi
sia delle quantita. I paesi europei e del Nord America
sono i principali acquirenti con Stati Uniti e Germania
in testa. Le esportazioni verso gli USA, che si attestano
sui 296 milioni di euro circa, sono sostanzialmente sta-
bili a causa della diminuzione delle quantita esportate
accompagnata da un analogo aumento dei prezzi. Le
esportazioni vero la Germania, pari a 221 milioni di

euro circa, sono invece aumentate del 7% circa, grazie
soprattutto alla componente prezzo.

Un altro prodotto di particolare importanza per le
esportazioni del comparto € rappresentano dai vini
spumante, con vendite pari a 408 milioni di euro. Le
esportazioni dei prodotti della voce altri spumanti
(DOP) sono aumentate del 38,7% grazie alla compo-
nente quantita.

Il principale prodotto d’importazione ¢ lo champa-
gne con una quota del 48% sul totale delle importa-
zioni di vino. Le importazioni di questo prodotto sono
aumentate del 12% circa grazie ad un incremento delle
quantita (16%), la quale ha piu che compensato la di-
minuzione dei prezzi (-3,7%).

TageLa 3.18 VINO
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
“Volore | “Quota % VARIAZIONE % 2011/2010
0 | compurt | | Viore | “ompaente | “Compumere | g,
ESPORTAZIONI
Vini rossi e rosati DOP confezionati (dal 2010) 1.223.874 7] 97,6 70 21 47 0,1
Vini rossi e rosati IGP confezionati (dal 2010) 629.404 139 98,3 16,0 11,5 41 08
Vini bianchi IGP confezionati (dal 2010) 472.516 105 98,5 8,1 57 13 0,1
Vini bianchi DOP confezionafi (dal 2010) 423.037 94 958 11,0 104 05 0,2
Altri spumanti (DOP) (dal 2010) 236.006 52 97,1 387 36,4 17 04
Asti spumante (DOP) 172.278 38 99,8 9,6 49 45 00
Vini aromafizzati, confezionati 145.947 32 97,6 -1,0 38 45 05
Vini frizzanti IGP (dal 2010) 144.502 32 99,9 9,6 6,2 31 0,4
Altri vini bianchi, sfusi (dal 2010) 138.553 3 704 30,8 158 130 187
TOTALE 4.520.706 100,0 87,9 121 82 36 0,2
IMPORTAZIONI
(hampagne 140.776 484 -85,0 118 16,1 -37 -26
Vini rossi e rosati DOP/IGP sfusi non prod. nella Comunitd (dal 2010) 25.764 89 | 786 192 141 -59 6,5
Altri vini bianchi, sfusi (dal 2010) 24.079 8,3 70,4 2929 209,6 269 -18,7
Vi rossi e rosati DOP confezionati (dal 2010) 14.797 51 97,6 129 42 179 01
Vini bianchi DOP/IGP sfusi non prod. nella Comunita (dal 2010) 14719 51 -76,7 93 10,2 -0,8 6,2
Vini rossi ¢ rosati DOP sfusi (dal 2010) 11.136 38 752 107,7 148,3 -16,3 99
Altri vini rossi e rosafi, sfusi (dal 2010) 10.906 38 791 70,6 426 19,6 -39
TOTALE 290.645 100,0 879 137 70 22 0,2
{1) L variazione per i sao normazzot & cakolata come difrenza semplice
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TagerLa 3.19 ZUCCHERO E PRODOTTI DOLCIARI
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
VARIAZIONE % 2011/2010

.000 euro)” " “Componente | “Componente

( uro)” | sul comparto Valore quulgiilﬁ” prei;zo” Sn
ESPORTAZIONI
Prodotti dolciari o base di cacao 1.115.963 822 26,2 10,5 9,6 08 13
Lucchero e altri prod. saccariferi 140.549 10,4 75,5 128 97 19 -57
(aramelle e gomme da masficare 100.803 14 9.6 39 23 1,6 23
TOTALE 1.357.315 100,0 135 10,2 6,5 35 -6,0
IMPORTAZIONI
Lucchero e altri prod. saccariferi 1.006.830 56,5 75,5 439 143 258 57
Prodotti dolciari  base di cacao 652.888 36,6 26,2 14 34 39 13
Caramelle ¢ gomme da masicare 122123 69 9,6 07 32 25 23
TOTALE 1781.841 100,0 135 25 97 135 40
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice

3.13. Zucchero e prodotti dolciari

Rispetto all’anno precedente, il saldo commercia-
le normalizzato negativo del 13,5% ¢ peggiorato a
seguito di un incremento percentuale delle esporta-
zioni (+10,2%) inferiore a quello delle importazioni
(+24,5%).

A livello merceologico, la composizione del compar-
to € concentrata in tre voci, prodotti dolciari a base di
cacao, zucchero ed altri prodotti saccariferi e caramelle
e gomme da masticare. Il principale prodotto d’espor-
tazione ¢ rappresentato dai prodotti dolciari a base di
cacao che copre una quota delle esportazioni del com-
parto di poco superiore all’80%. Essi sono anche la
quarta voce in assoluto delle esportazioni agroalimen-
tari italiane con una quota del 3,7% e un saldo norma-
lizzato pari al 26% circa. Rispetto all’anno precedente,
le esportazioni segnano un incremento del 10,5% grazie
ad un aumento delle quantita esportate a fronte di un
contenuto aumento del prezzo.

Questa voce assume un certa rilevanza anche tra i
flussi in entrata del comparto, con un peso del 36,6%
circa, e un incremento rispetto all’anno precedente di
poco piu del 7%. Pertanto, il saldo normalizzato del
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prodotto rispetto all’anno precedente ha segnato lieve
miglioramento.

Dal lato degli acquisti, la prima voce ¢ invece rappre-
sentata dallo zucchero e altri prodotti saccariferi, che
rappresentano il 56,5% delle importazioni del compar-
to, con un flusso in entrata di poco piu di 1000 milioni
di euro ed un saldo normalizzato negativo (-75% cir-
ca). Dal punto di vista dinamico le importazioni segna-
no un consistente aumento, pari all’44% circa, dovuto
un aumento sia delle quantita importate (+14,3%) che
a quello dei prezzi (25,8%).

A livello geografico, i flussi commerciali si concentra-
no in due paesi, Francia e Germania che assorbono il
27% circa delle nostre esportazioni e soddisfano il 52%
circa della nostra domanda. Gli scambi con questi due
paesi si confermano in crescita sia dal lato dell'import
sia dell’export e fanno registrare un saldo commer-
ciale negativo. Tra i nostri clienti, seguono Spagna e
Regno Unito con i quali registriamo un saldo norma-
lizzato positivo. Tra i nostri fornitori seguono, invece,
Resto Africa e Paesi Bassi. In particolare, le importazio-
ni dai paesi del gruppo del Resto Africa sono piu che
raddoppiate scalzando il Belgio dalla terza posizione
dei nostri fornitori.
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TaBeLLA 3.20 PESCE LAVORATO E CONSERVATO
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL/ITALIA
“Yalore 2 0|’! “Quota % . ”\(IARIAZIONE % 321 1/2010

(.000 euro)” | sul comparto” Valore q:mltlggfe ;lrrgt;:%nte S
ESPORTAZIONI
Pesci lavorati 175.483 543 81,0 02 -0,3 05 13
(rostacei e molluschi congelati 105.533 326 -85,1 17 147 19,1 22
(rostacei e molluschi lavorati 22.352 69 -69,2 99 9,5 04 1,2
Aliro pesce congelato 17512 54 -84,5 119 -16,3 53 -34
Pesce spada congelato 2592 08 932 56,6 7)1 233 15
TOTALE 323.471 100,0 -82,6 09 -6,2 15 A7
IMPORTAZIONI
Pesci lavorati 1.675.779 495 -81,0 11 29 47 -13
(rostacei e molluschi congelati 1.306.282 386 -85,1 177 21 152 21
Altro peste congelato 208.306 6,2 -84.5 93 -38 13,6 -34
(rostacei e molluschi lavorafi 122.639 36 -69,2 148 125 20 1,2
Pesce spada congelato 73573 22 932 20,2 56 138 15
TOTALE 3.386.579 1000 82,6 120 27 91 17
(1) La variazions pe il suldo normalizato & clola come diferenz semplice

3.14. Prodotti della pesca e della lavorazione del
pesce

Il comparto € composto dai prodotti ittici afferenti
tanto al settore primario quanto all’industria di trasfor-
mazione. Nel suo complesso presenta un forte deficit
strutturale che nel 2011 ha prodotto un saldo norma-
lizzato negativo del 77,6% sostanzialmente stabile ri-
spetto all’anno precedente.

3.14.1. Prodotti della pesca

Nel 2011, il saldo normalizzato negativo del 63,1%,
ha registrato un lieve miglioramento rispetto all’anno
precedente, grazie ad un incremento delle importazioni
(+5,4%) inferiore a quello delle esportazioni (+12,7%).

Le importazioni di questo aggregato rappresentano
poco piu del 23% del valore degli acquisti del compar-
to e il 2,6% del totale delle importazioni agroalimenta-
riitaliane. La crescita delle importazioni ¢ da attribuirsi
ad una crescita delle quantita (39,5%) accompagnata

da una diminuzione dei prezzi (-24,4%). Poco piu del
50% dei flussi in entrata riguarda le prime due voci,
altro pesce fresco e refrigerato, crostacei e molluschi
freschi e refrigerati. A livello geografico i nostri prin-
cipali fornitori sono la Grecia, la Spagna e la Francia.
Nel 2011 I'Italia ha importato dalla Grecia poco meno
di 213 milioni di prodotti della pesca pari al 27% delle
importazioni del comparto. Spagna e Francia, secondo
e terzo fornitore, coprono invece una quota prodotto
relativamente bassa pari al 5,2 e al 2,5% rispettivamen-
te. Da un punto di vista dinamico le variazioni delle
importazioni dai principali paesi fornitori sono tutte
di segno positivo.

Anche da lato delle esportazioni, altro pesce (fresco
e refrigerato) e crostacei e molluschi (freschi o refri-
gerati) costituiscono le principali voci delle vendite
all’estero del comparto. Spagna e Germania sono le
principali destinazioni per il primo prodotto e Spagna
e Svizzera per il secondo. 1l terzo prodotto d’esporta-
zione, pesci vivi, ¢ 'unico che presenta un saldo com-
merciale positivo, pari al 43,4%.
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TaBeLLA 3.21 PRODOTTI DELLA PESCA
PRINCIPALI PRODOTTI DI ESPORTAZIONE E IMPORTAZIONE DELL'ITALIA
VARIAZIONE % 2011/2010
’%u(;%re 20)1”] | uota % U Sn % “Componente ”(om/onenle

-000 evro)” | sul comparto Valore quugﬁm" pre‘;zo" Sn
ESPORTAZIONI
Altro pesce fresco o refrigerato 89.150 38,1 -523 -0,6 99 10,2 0,0
(rostacei e molluschi freschi o refr. 63.773 73 -594 2,0 18,0 26 43
Pesci vivi (ornamentali esclusi) 45.173 193 434 74,6 26,4 38,1 307
Prodotti non alim. della pesca 9.814 42 -525 17 11,2 107 -3,8
Salmoni freschi o refrigerafi 8.939 38 849 187 8,1 115 35
Orate fresche o refrigerate 7.859 34 87,5 175 -20,7 40 48
Spigole fresche o refrigerate 5878 25 92,0 17 29 18,2 27
TOTALE 234.045 100,0 -631 127 13 11,2 20
IMPORTAZIONI
Altro pesce fresco o refrigerato 284.739 75 -523 -0,7 59 56 0,0
(rostacei e molluschi freschi o refr. 250.617 412 -594 53 712 135 43
Spigole fresche o refrigerate 124.155 120 9,0 )1 59 144 27
Orate fresche o refrigerate 117.902 114 875 16,8 07 16,0 498
Salmoni freschi o refrigerati 109.160 10,6 -84)9 20 203 -15,2 -3,
Sogliole fresche o refrigerate 49.870 48 98,2 -29 13 -1,6 04
Pesce spada fresco o refrigerato 49.094 47 -88,4 54 51 -0,3 25
Prodotti non alim. della pesca 31470 30 -525 9,0 949 441 -3,8
TOTALE 1.034.835 100,0 -631 54 39,5 44 20
(1) La variazione per il saldo normalizzato é calcolata come differenza semplice

Nel 2011, le esportazioni di questo prodotto quasi
raddoppiano rispetto all’anno precedente (+74,6%)
grazie ad entrambe le componenti prezzo e quanti-
ta. Giappone, Spagna e Austria, i primi tre mercati di
sbocco, assorbono il 55% circa delle vendite estere di
pesci vivi.

3.14.2. Pesce lavorato e conservato

I pesci lavorati e conservati rappresentano 1'8,6%
delle importazioni agroalimentari italiane. Il saldo nor-
malizzato, fortemente negativo (-82,6%), ¢ lievemente
peggiorato nel 2011 a causa di esportazioni sostanzial-
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mente stabili e di importazioni in aumento (+12%). I
pesci lavorati e i crostacei e molluschi congelati rap-
presentano le voci piu importanti del comparto co-
prendo quasi il 90% sia delle importazioni che delle
esportazioni. La Spagna ¢ il nostro principale fornito-
re, con una quota paese del 20,3%, seguita a distanza
da Paesi Bassi (7,2%) e Danimarca (6%).

3.15. Prodotti della silvicoltura

I principali prodotti del comparto scambiati dal no-
stro paese sui mercati esteri sono i prodotti forestali,
gomme e forestali e legno sughero e bambu. L’Italia



Il commercio agroalimentare dell’Italia
per prodotti

presenta un forte deficit strutturale, che nel 2011 ha
prodotto un saldo normalizzato negativo del 74% cir-
ca. Tuttavia, 'ottima performance delle esportazioni,
cresciute del 64,5%, ha prodotto un miglioramento del
saldo del 5% rispetto all’anno precedente. In partico-
lare, le esportazioni di gomme e forestali sono piu che
raddoppiate.

Nel 2011, i principali paesi fornitori sono stati In-
donesia, Tailandia e Francia. In particolare, le vendite
dell'Indonesia e della Tailandia al nostro paese, che
nel 2010 erano triplicate e raddoppiate rispettivamen-
te, continuano a crescere a ritmo sostenuto (del 127%

e del 52%) facendo retrocedere la Francia da primo a
terzo fornitore.

I principali prodotti d’importazione sono gomme e
forestali e legno, sughero e bambu che rappresentano
il 52% e il 41% rispettivamente delle importazioni to-
tali del comparto. I paesi europei sono i nostri princi-
pali fornitori di legno, sughero e bambu, con Francia,
Austria e Slovenia in testa. Indonesia e Tailandia sono
invece i nostri principali fornitori di gomme e forestali.
Nel 2011, le importazioni del comparto sono cresciute
del 30% circa. Da sottolineare l'incremento del 65%
delle importazioni di gomme e forestali.
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CAPITOLO 4

Il commercio agroalimentare delle
regioni italiane

L’analisi congiunturale presente in questo capitolo
esamina, a livello regionale, le principali dinamiche
relative al 2011 e le variazioni piu significative rispet-
to all’anno precedente. All’interno sono inseriti alcu-
ni grafici e tabelle che riprendono in maniera sintetica
le informazioni complete presenti nel CD.Rom allega-
to al volume.

I dati relativi agli scambi agroalimentari regionali si
basano sul sistema di classificazione armonizzato dei
prodotti a sei “posizioni” (SH 6), opportunamente ri-
classificati.

4.1. 1l ruolo delle regioni negli scambi
agroalimentari dell’Italia

Il Nord conferma il ruolo di assoluto rilievo negli
scambi agroalimentari nazionali incrementando ulte-
riormente il proprio peso sia dal lato delle esporta-
zioni, con una quota vicina al 70%, sia per le impor-
tazioni, con un peso superiore al 71%. Di contro si
riduce il peso sulle esportazioni dell’area meridione-
le, e in particolare della regione Campania, con una
quota che scende al di sotto del 16%. Resta invece
sostanzialmente stabile il peso del Sud (15%) sulle
importazioni agroalimentari mentre si riduce di qua-
si un punto percentuale la quota detenuta dalle re-
gioni del Centro, pari al 12% nel 2011. Lombardia,
Emilia Romagna, Veneto e Piemonte si confermano
le principali regioni italiane per valore degli scambi
agroalimentari, concentrando quasi il 60% sia delle
vendite che degli acquisti. Dal lato delle importazio-
ni, ¢ la Lombardia a mantenere il primato a livello
nazionale e, nonostante un ridimensionamento per
il secondo anno consecutivo della quota regionale,
quasi un quarto delle importazioni italiane nel 2011
¢ transitato per questa regione. La Lombardia cede
invece il primato dal lato delle esportazioni; nel 2011
¢ infatti ’Emilia Romagna la prima regione per valore
delle esportazioni.

La scomposizione della bilancia agroindustriale

mostra come l'incidenza dell’area settentrionale au-
menti ulteriormente se si guarda ai prodotti trasfor-
mati. Le regioni del Nord concentrano, infatti, circa
il 72% dei flussi relativi all’industria alimentare; in
questo caso la Lombardia detiene la quota maggiore
sia per le esportazioni (27,7%) che per le importazio-
ni (20,5%), mentre il peso dell’area meridionale nel
complesso non raggiunge il 14% per gli acquisti e il
19% per le vendite all’estero. Nell’area settentrionale,
oltre alla Lombardia, detengono quote significative
degli scambi di trasformati anche Emilia Romagna e
Veneto, con valori compresi tra il 10% e il 20%. Al
Centro-Sud sono solo la Toscana e la Campania a su-
perare la soglia del 5% per le importazioni dell’indu-
stria alimentare. Dal lato delle esportazioni ¢ invece
solo la Campania a superare tale soglia tra le regio-
ni centromeridionali: nonostante un significativo ri-
dimensionamento rispetto al 2010 (-1%), il peso di
questa regione sull’export dell’industria alimentare
rimane superiore al 10%, ponendosi al quinto posto a
livello nazionale, dietro Lombardia, Emilia Romagna,
Piemonte e Veneto. Il divario tra Nord e Sud aumenta
ulteriormente analizzando il comparto “bevande”: in
questo caso il peso dell’area settentrionale supera il
78% per i flussi in uscita e raggiunge 1'87% per quelli
in entrata. In particolare, oltre la meta delle impor-
tazioni di bevande si concentra in due sole regioni
(Lombardia e Piemonte), con la Lombardia che, no-
nostante una riduzione di oltre tre punti percentuali,
detiene oltre un terzo degli acquisti nazionali. Anche
le esportazioni di bevande si concentrano per oltre il
50% in due regioni (Piemonte e Veneto); in questo
caso ¢ il Veneto a detenere il primato con una quota
superiore al 25%. Nessuna delle regioni del Centro-
Sud supera la soglia del 5%, ad eccezione della Tosca-
na che, con una quota superiore all’11%, si pone al
terzo posto per I'export di bevande, dietro Piemonte
e Veneto.

Passando all’analisi del settore primario, il Sud mo-
stra un’incidenza maggiore rispetto a quella rilevata
nel settore industriale, con valori in leggera crescita,
che superano il 18% per I'import e raggiungano quasi
il 30% per I’export. Puglia e Campania si conferma-
no le principali regioni meridionali per gli scambi del
settore primario; a queste, solo dal lato delle esporta-
zioni, si aggiunge la Sicilia, con una quota dell’8,5%
sulle esportazioni di prodotti agricoli. Nessuna delle
regioni centrali raggiunge, invece, un quota del 5% e
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nel complesso il Centro nel 2011 riduce il suo peso
sulle importazioni (-0,4%) e, soprattutto, sulle espor-
tazioni nazionali (-1,6%) del settore primario. Di con-
tro aumenta il peso del Nord sull’import di prodotti
agricoli, che raggiunge il 71,8% nel 2011. Tale incre-
mento ¢ imputabile principalmente all’andamento
del Piemonte, la cui quota cresce di due punti per-
centuali rispetto al 2010 raggiungendo il 16,8%. Nel
complesso Piemonte, Lombardia e Veneto detengono
oltre la meta degli acquisti dall’estero riguardanti il
settore primario mentre le principali regioni espor-
tatrici di prodotti agricoli sono I’Emilia Romagna e
il Veneto, con una quota del 14% per ognuna. Altra
regione di assoluto rilievo per I’export del settore pri-
mario ¢ il Trentino-A. Adige, che nel 2011 incrementa
ulteriormente la propria quota raggiungendo un va-
lore pari all’11,2%.

4.2. Le principali dinamiche delle regioni

La ripresa degli scambi agroalimentari registrata nel
2010 prosegue anche nel 2011 e riguarda sostanzial-
mente tutto il territorio nazionale, con poche ecce-
zioni (Grafico 4.1). Al Nord le uniche regioni a mo-
strare una contrazione dei flussi sono la Valle d’Aosta
e la Liguria, che nel complesso pesano meno del 3%
sugli scambi agroalimentari dell’Italia. Al centro si re-
gistrano incrementi degli scambi per tutte le regioni
mentre al Sud gli unici valori negativi riguardano le
importazioni dell’Abruzzo (-7%) e le esportazioni del-
la Calabria (-7,3%).

Sia al Nord che al Sud l'incremento delle impor-
tazioni risulta significativo nel 2011 con valori su-
periori al 13%; meno marcata ¢ invece la crescita al
Centro, dove 'aumento degli acquisti dall’estero non
raggiunge il 4%. Al Sud tale andamento puo essere
imputato principalmente alle performance di Campa-
nia e Puglia che concentrano circa i due terzi delle
importazioni agroalimentari dell’area meridionale. Le
importazioni della Puglia crescono, in valore, di oltre
il 20% rispetto al 2010, e tale incremento riguarda sia
il settore primario (+23,5%), con il netto aumento
dei prezzi di acquisto dei cereali, sia quello industria-
le, con incrementi sia in valore che in quantita per il
comparto degli “oli e grassi”. Anche per la Campania
laumento dell’import riguarda sia il settore agrico-
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lo (+23,7%), con gli acquisti di cereali in crescita di
quasi il 70% (sia quantita che prezzo), sia quello dei
trasformati, con I'import di prodotti lattiero-caseari
in crescita di oltre il 15%.

Dal lato delle esportazioni, ¢ l'area centro-set-
tentrionale a mostrare il maggiore tasso di crescita
(+9,5%), con incrementi superiori al 10% per sette
delle dodici regioni. Al Sud, invece, 'aumento delle
esportazioni non raggiunge il 5% e I’Abruzzo ¢ 1'uni-
ca regione meridionale ad avere incrementato le pro-
prie esportazioni di oltre il 10%. Di contro va sotto-
lineata la performance negativa della Calabria, le cui
vendite si riducono del 7,3% rispetto al 2010. Tale
andamento ¢ imputabile principalmente alle minori
esportazioni di frutta, sia fresca che trasformata, e di
oli essenziali; questi ultimi rappresentano quasi un
quinto dell’export della regione ed evidenziano nel
2011 una riduzione dei flussi in uscita pari al 7,5%.

Concentrando I'attenzione sugli scambi del set-
tore primario (Grafico 4.2), nel 2011 ¢ possibile
riscontrare un incremento delle importazioni per tut-
to il territorio nazionale, ad eccezione di tre regioni
distribuite tra Nord (Liguria), Centro (Lazio) e Sud
(Calabria). Per la Liguria, la contrazione supera i sei
punti percentuali ed ¢ imputabile principalmente ai
minori acquisti di “legumi e ortaggi freschi” (-11%)
e, soprattutto, di frutta fresca, con una riduzione su-
periore al 20% rispetto al 2010; tali settori guidano
anche nel Lazio la contrazione delle importazioni nel
settore primario. I minori acquisti di prodotti agricoli
in Calabria (-3,6%) riguardano, invece, principalmen-
te la frutta secca e gli animali vivi, entrambi in calo
di oltre venti punti percentuali. Viceversa, particolar-
mente rilevanti risultano gli incrementi registrati in
Piemonte (+31,7%) e Sardegna (+43%). In Piemonte
tale andamento ¢ imputabile principalmente ai mag-
giori acquisti di frumento tenero, caffé greggio e pro-
dotti della silvicoltura mentre in Sardegna, 'aumento
¢ imputabile agli acquisti di cereali che, in crescita di
oltre il 70% rispetto al 2010, rappresentano nel 2011
oltre un terzo dell’import agroalimentare della regio-
ne. La contrazione registrata nel Lazio incide, inve-
ce, sull’andamento complessivo dell’import agricolo
dell’intera area centrale, in calo dello 0,5%.

L’area centrale ¢ anche I'unica a mostrare un contra-
zione delle esportazioni del settore primario (-0,7%)
nel 2011. Tale andamento ¢ imputabile alle forti con-
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VARIAZIONE DEGLI SCAMBI AGROALIMENTARI PER REGIONE

 valori riportati allinterno delle regioni rappresentano il peso delle importazioni/esportazioni agroalimentari delle singole regioni sulle importazioni/esportazioni agroalimentari
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Grarico 4.2 VARIAZIONE DEGLI SCAMBI DEL SETTORE PRIMARIO PER REGIONE
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Grarico 4.3 VARIAZIONE DEGLI SCAMBI DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE
PER REGIONE 2011/2010 (%)
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I valori riportati all interno delle r%ioni rappresentano il peso delle importazioni/esportazioni dell'industria alimentare delle singole regioni sulle importazioni/esportazioni dell'in-
dustria alimentare delltalia, nel 2011.

GraFico 4.4 VARIAZIONE DEGLI SCAMBI DI BEVANDE PER REGIONE
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trazioni registrate in Umbria (-12,4%) e nelle Marche
(-20,2%), che annullano la performance positiva delle
principali regioni esportatrici di prodotti agricolo del
Centro: Lazio (+4,5%) e Toscana (+1,7%). Al Sud le
esportazioni di prodotti agricoli risultano in crescita
del 3,5%, nonostante la forte contrazione delle ven-
dite all’estero della Calabria (principalmente di frutta
fresca). Di contro, tra le regioni meridionale va segna-
lato I’Abruzzo per 'ottima performance esportativa
di prodotti agricoli (+21,5%), legata quasi esclusiva-
mente all’export di semi di foraggere, raddoppiato
rispetto al 2010. Anche al Nord, come nell’area meri-
dionale, si registra un leggero aumento delle espor-
tazioni del settore primario (+2,4%). A differenza del
Sud, dove solo la Calabria mostra un andamento ne-
gativo, al Nord la meta delle regioni riduce I’export
agricolo rispetto al 2010. Tra queste, la performance
peggiore riguarda la Liguria, legata anche in questo
caso, come per altre regioni, alle minori vendite di
frutta e ortaggi freschi. Crescono, invece, di quasi il
20% le esportazioni del Piemonte, con un forte in-
cremento di prodotti della silvicoltura, e del Trenti-
no Alto Adige, grazie alle vendite all’estero di mele
(+22,5% rispetto al 2010), il principale prodotto di
esportazione della regione.

Passando all’analisi dell’export di prodotti trasfor-
mati (escluse le bevande), ¢ possibile riscontrare una
performance nettamente migliore rispetto a quanto
riscontrato per il settore primario, specialmente al
Centro e al Nord, dove I'incremento delle vendite
all’estero supera il 10% rispetto al 2010 (Grafico 4.3).
Nell’area settentrionale incide la crescita dell’export
di Piemonte ed Emilia Romagna, che concentrano
oltre il 20% del valore complessivo delle esportazio-
ni alimentari nazionali. Per entrambe le regioni il ri-
sultato ¢ legato alle maggiori vendite di derivati dei
cereali; a queste si somma 'ottimo andamento delle
esportazioni di prodotti dolciari a base di cacao (per
il Piemonte) e di formaggi (per 'Emilia Romagna). Al
Centro va segnalata I'ottima performance esportativa
dell’'Umbria (+23,4%), imputabile alle maggiori ven-
dite all’estero di prodotti dolciari a base di cacao e,
soprattutto, di “olio di oliva vergine ed extravergine”
cresciute (in valore) di oltre il 30% nonostante una
leggera contrazione della componente prezzo. Supe-
riore al 20% ¢ anche l'incremento delle esportazioni
di trasformati della Puglia, con le vendite all’estero di
conserve di pomodoro e pelati piu che raddoppiate

(in quantita) rispetto la 2010. Le uniche regioni che
nel 2011 riducono I'export di prodotti dell’industria
alimentare sono la Valle d’Aosta e la Calabria; per
quest’ultima pesano le minori vendite di ortofrutta
trasformata e in particolare di succhi di frutta, pari a
oltre il 10% del’export agroalimentare regionale e il
calo del 4%.

Sono tre, invece, le regioni per le quali le impor-
tazioni di trasformati nel 2011 risultano, in valore,
minori rispetto al 2010: Valle d’Aosta, Abruzzo e
Sardegna. Dato il peso contenuto di queste regioni
sull'import di trasformati delle rispettive aree, risul-
tano nel complesso in crescita le importazioni sia
al Nord (+11%) che al Sud (+8,7%). L’elevato calo
registrato in Abruzzo (-14%) € imputabile ai mino-
ri acquisti dall’estero di carni bovine (-6,7%) e altri
prodotti alimentari (-14%), i due principali comparti
di importazioni agroalimentari della regione. Tra le
regioni che incrementano le proprie importazioni di
trasformati rispetto al 2010, al Sud va segnalato I'an-
damento della Campania. Quest’ultima, che concen-
tra oltre il 38% dell’import di prodotti dell’industria
alimentare dell’area meridionale, incrementa i propri
acquisti di trasformati dall’estero del 14,3%. Tale va-
lore ¢ legato in larga parte alle maggiori importazioni
di prodotti lattiereo-caseari, principalmente latte li-
quido (+21,8%) e altri formaggi (+18%).

Al Nord l'incremento degli acquisti dall’estero ri-
guarda tutte le principali regioni importatrici di
trasformati. In particolare si registrano aumenti su-
periori al 10% in Veneto (+11,2%) e, soprattutto, in
Emilia-Romagna (+17,6%). Per quest’ultima hanno
una forte incidenza gli andamenti delle importazio-
ni di “altri oli e grassi” e “pesce lavorato e conserva-
to” cresciuti rispettivamente, in valore, del 17% e del
42%. L’incremento di importazioni di trasformati al
Centro (+5%), ¢ riconducibile principalmente a To-
scana (+4,2%) e Lazio (+6,7%). Per entrambe, come
gia riscontrato in altre regioni, incidono soprattutto i
maggiori acquisti dall’estero di “pesce lavorato e con-
servato”; pesano, inoltre, le importazioni di cuoio e
pelli (per la Toscana) e di “panelli, farine e mangimi”
(per il Lazio), con una crescita di oltre il 25% per
entrambi.

Per quanto riguarda le bevande, le due principali
regioni esportatrici (Piemonte e Veneto), mostrano
una performance nettamente positiva nel 2011, con
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Grarico 4.5  ANDAMENTO DEL SALDO NORMALIZZATO AGROALIMENTARE,
2011/2010 (%)
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TageLLA 4.1. PESO DELLE SINGOLE REGIONI
SUGLI SCAMBI NAZIONALI NEL 2011
(Valore percentuale]
Settore Primario Industria Alimentare Bevande Totale Agroalimentare | Bilancia Commerciale
Import Export Import Export Import Export Import Export Import Export
Piemonte 16,70 6,36 554 12,77 15,89 2251 944 1329 14 10,25
Valle dAosta 0,04 0,01 0,05 0,03 018 073 0,05 0,16 0,09 017
Liguria 389 586 1,93 1,49 174 0,68 274 214 281 1,78
Lombardia 17,44 551 1nn 20,49 3529 11,51 LWL 1578 30,77 nn
Trentino A. Adige 1,64 11,19 453 3,80 410 8,26 351 6,00 1,67 1,81
Veneto 16,98 14,04 1351 11,26 11,18 2549 1433 14,38 10,14 13,38
Friuli V.G. 3,58 14 1,00 235 141 173 1,83 219 1,77 334
Emilia Romagna 11,56 1420 1778 19,46 11,81 7,06 1527 15,93 147 12,75
Marche 1,08 049 1,06 1,02 0,42 097 1,02 0,90 1,83 259
Toscana 334 492 6,35 4,51 1,33 11,50 509 581 552 8,04
Umbria 0,63 1,38 1,38 1,68 0,34 0,67 1,08 1,42 0,69 0,95
Lazio 427 373 533 2,36 4,56 1,59 4,86 245 8,37 4,54
(ampania 1,26 6,81 5,26 10,60 1,07 0,80 5,67 193 37 251
Abruzzo 1,13 0,83 1,16 1,72 0,54 1,89 11 1,57 1,02 1,93
Molise 0,20 0,04 018 0,24 013 0,07 0,18 017 012 0N
Puglia 6,03 12,08 340 251 0,65 2,05 410 4N 297 217
Busilicata 0,28 0,65 025 0,19 0,02 0,05 0,25 0,25 0,25 037
(alabria 0,52 0,88 071 0,60 0,05 0,09 0,62 0,55 0,14 0,09
Sicilia 1,9 8,52 231 2,36 273 1,93 219 34 4N 285
Sardegna 1,28 012 0,53 0,53 0,57 0,38 0,76 042 251 1,39
[TALIA 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00

incrementi delle vendite all’estero superiori al 10%
(Grafico 4.4). Per entrambe, crescono in misura si-
gnificativa le esportazioni di tutte le tipologie di vino;
I'unica eccezione ¢ rappresentata dai vini aromatizza-
ti confezionati nel Piemonte, in calo del 4% rispetto
al 2010. In queste regioni crescono anche le espor-
tazioni di altri alcolici mentre si riducono, solo nel
caso del Piemonte, quelle di bevande non alcoliche.
Cresce I'export di bevande anche per la Lombardia e
la Toscana, ognuna delle quali ricopre un peso pari
all’'11,5% sull’export nazionale. Per la Lombardia,
particolarmente rilevante ¢ l'incremento di vendi-
te all’estero di altri alcolici (+17,8%), per i quali si
riducono contestualmente le importazioni regionali
(-1,1%); il calo complessivo dell’import di bevande

per questa regione produce un netto miglioramen-
to del saldo normalizzato (+3,4%) per il comparto.
Per la Toscana, invece, a crescere sono soprattutto le
esportazioni di vini confezionati (+12,7%) che rap-
presentano oltre un terzo dell’export agroalimentare
regionale.

L’analisi dei saldi normalizzati a livello regionale e
delle loro variazioni rispetto al 2010 (Grafico 4.5) ci
ajuta a interpretare meglio gli effetti delle dinamiche
descritte sugli scambi agroalimentari delle singole re-
gioni. Osservando il grafico 4.5 si nota come le regioni
con saldo negativo siano diminuite, passando da 15
(nel 2010) a 13 (nel 2011), grazie al netto migliora-
mento riscontrato in Umbria e Abruzzo. Di contro, per
quasi tutte le regione che mantengono un saldo nor-
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TaBeLLA 4.2, GLI SCAMBI CON L'ESTERO DI PRODOTTI AGROALIMENTARI
PER REGIONE NEL 2011
(Valori in milioni di euro)
Variazione percentuale rispetto al 2010
2011
Valore
Import Export Saldo Sn% Import Export Snfl

Piemonte 37442 4.083,6 339,3 43 19,6 123 -3
Valle d'Aosta 193 48,6 292 431 238 93 14
Liguria 1.088,3 659,0 -429,4 24,6 25 27 01
Lombardia 9.618,5 48499 47687 -330 107 59 -20
Trenfino A. Adige 1.391,8 1.844,0 452 140 86 1,2 12
Veneto 5.0847 44175 -1.267,2 -125 13,6 11,2 -1,1
Frili VG. 7267 6724 543 39 1838 121 29
Emilia Romagna 6.057,9 489, 11618 106 16,6 103 27
Marche 4064 2759 1305 191 6,1 123 27
Toscana 20205 1.802,7 2178 57 49 18 14
Umbria 1284 4360 76 09 23 16,6 65
Lazio 1.926,8 7531 10737 438 26 6, 14
(ampania 2.2489 24354 186,5 40 18,0 1,3 1,6
Abruzzo 4393 4811 a7 45 49 128 96
Molise ni 521 -19,6 158 19,6 99 4,2
Puglia 1.625,0 1.292,2 -3329 114 207 98 47
Basilicata 99,2 157 235 134 16,8 33 -6,1
Calabria 2442 168,5 75,6 -183 29 13 -5
Sicilia 867,5 1.049,0 181,6 95 37 6,9 15
Sardegna 303,0 1296 1734 -40,] 16,0 35 49
[TALIA 39.681,6 307257 -8.9559 127 11,5 85 13
(1) In questo caso si é calcolata ln differenza semplice e non quella percentuale.

malizzato negativo, si rileva un ulteriore peggioramen-
to nel 2011, soprattutto per quelle meridionali. In par-
ticolare, il Lazio si conferma la regione con il peggiore
saldo normalizzato (-43,8%), nonostante un leggero
miglioramento per il secondo anno consecutivo. Come
nel 2010, si riduce, invece, ulteriormente il valore per
la Sardegna, che supera cosi la soglia del -40%.

Tra le regioni che mostrano un saldo normalizza-
to positivo, € quindi una maggiore propensione alle
esportazioni agroalimentari, la Valle d’Aosta conferma
il proprio primato con un valore che, grazie a un si-
gnificativo incremento, supera i 40 punti percentuali.
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Di contro, la Campania segna, come nel 2010, il risul-
tato peggiore, con una contrazione di quasi il 7% e un
saldo normalizzato che si attesta al 4%.

1l Grafico 4.6 mostra la scomposizione, tra settore
primario e industria alimentare, dell’andamento del
saldo normalizzato, consentendo di cogliere gli effetti
complessivi dei due settori sulle dinamiche regionali
degli scambi internazionali.

L'unica regione a mostrare un miglioramento
del saldo normalizzato sia nel settore primario che
nell’industria alimentare & ’Abruzzo. Oltre a questa,
sono due le regioni per le quali si ha un miglioramen-
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TaBeLLa 4.3. GLI SCAMBI CON L'ESTERO DEL SETTORE PRIMARIO
PER REGIONE NEL 2011
(Valori in milioni di euro)
Variazione percentuale rispetto al 2010
2011
Valore
Import Export Saldo Sn'% Import Export Sl

Piemonte 21394 368,2 11,2 10,6 3,7 18,0 29
Valle dAosta 52 08 44 13,6 147 92 58
Liguria 4978 3392 158,6 189 5] 148 47
Lombardia 2.2349 73 -1.912,6 748 195 33 5,0
Trentino A. Adige 210,2 6479 4311 51,0 16,3 19,0 08
Veneto 21755 8123 13631 456 182 23 79
Friuli VLG. 4581 1298 -3283 -55.8 30 6,8 51
Emilia Romagna 14810 8219 6592 286 11,1 02 48
Marche 1382 282 -110,0 -66,1 121 -20,2 -10,6
Toscana 4285 284,6 -144,0 -20,2 8,1 1,7 29
Umbria 81,0 80,1 09 0,6 0,0 -124 -6,6
Lazio 51,0 7061 3249 429 90 45 54
(ampania 9303 3941 -536,2 40,5 37 28 -8,0
Abruzzo 1442 478 9,4 502 10, 25 36
Molise 26,1 25 23,6 -828 21 193 04
Puglia 772,6 699,0 735 50 233 42 -84
Basilicata 358 378 20 27 10,5 22 -39
(alabria 67,0 507 -16,3 138 36 -120 45
Sicilia 251,6 4932 21,6 324 39 34 -0,2
Sardegna 164, 6,9 -157,2 919 429 46,4 02
[TALIA 12.812,5 57811 -1.0247 -37.8 16,7 25 57
(1) In questo caso si ¢ calcolata ln differenza semplice e non quella percentuale.

to del SN nel settore primario nel 2011: Trentino A.
Adige e Campania. Quest’ultima, in particolare, ¢ I'u-
nica regione all’interno del quarto quadrante, per la
quale quindi al citato miglioramento del SN nel setto-
re primario, si associa un contestuale peggioramento
del valore per I'industria alimentare.

Per le altre regioni, il 2011 segna un peggioramento
del saldo normalizzato del settore primario; per sette
di queste, tra cui Emilia Romagna e Lombardia, il peg-

gioramento riguarda il saldo normalizzato di entram-
bi i settori. A conferma della migliore performance
del settore dell’industria alimentare rispetto a quello
primario si puo notare come le regioni concentrate
all'interno del secondo quadrante (miglioramento del
saldo normalizzato dell’industria alimentare e conte-
stuale peggioramento del saldo normalizzato del set-
tore primario), siano passate da tre (2010) a dieci nel
2011, tra cui alcune delle principali regioni per gli
scambi di trasformati, come Piemonte e Veneto.
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TaBeLLA 4.4, GLI SCAMBI CON L'ESTERO DELL'INDUSTRIA ALIMENTARE
PER REGIONE NEL 2011
(Valori in milioni di euro)
Variazione percentuale rispetto al 2010
2011
Valore
Import Export Saldo Sn'% Import Export Sl

Piemonte 13713 24037 1.032,4 73 15 11,6 18
Valle d'Aosta 14 54 -6,0 -35,6 -38,3 -58,0 -17,8
Liguria 476,8 2798 -197,0 -26,0 1,6 144 54
Lombardia 6.864,9 3.856,8 -3.008,0 -28,1 9,1 68 1,0
Trentino A. Adige 11213 7148 -406,5 221 11 0,5 03
Veneto 3.344)9 21198 -1.225,0 224 11,2 154 1,7
Friuli V.6. 2478 441,6 1938 28,1 11,6 148 13
Emilia Romagna 4.403,3 3.662,8 -740,5 9.2 17,6 12,5 22
Marche 2619 1914 70,5 15,6 33 171 6,1
Toscana 15725 848,0 -124,5 -299 42 6,8 11
Umbria 3424 316,6 -257 -39 28 234 91
Lazio 13188 4441 8747 496 67 76 03
(ampania 13029 1.994,7 091,8 21,0 143 08 -59
Abruzzo 2873 3034 36,2 59 139 14,5 143
Molise 438 454 1,6 18 188 114 -3,2
Puglia 8429 4739 -369,0 -280 18,6 20,1 0,6
Basilicata 63,1 352 279 -284 2,6 31 18
(alabria 176,4 1124 -63,9 221 58 58 -5,6
Sicilia 575, 436 1321 -130 1,1 11 46
Sardegna 1305 100,6 -299 129 55 0,6 31
[TALIA 24765, 18.818,5 -5.946,5 13,6 98 97 00
(1) In questo caso si é calcolata la differenza semplice e non quella percentuale.
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TaBeLLA 4.5. GLI SCAMBI CON L'ESTERO DELLE BEVANDE
PER REGIONE NEL 2011
(Valori in milioni di euro)
Variazione percentuale rispetto al 2010
2011
Valore
Import Export Saldo Sn% Import Export Sl

Piemonte 2336 13117 -59.6 09,8 09 122 28
Valle d'Aosta 27 423 309 88,0 16,4 6,6 1,0
Liguria 137 399 -436,9 -48,1 -25 144 59
Lombardia 5188 670,7 -6.194,2 128 1,6 55 34
Trentino A. Adige 60,3 4813 -640,0 111 137 89 -08
Veneto 1644 1.485,3 -1.859,5 80,1 6,3 138 1,2
Friuli V.G. 07 101,0 -146,9 659 81 8,0 35
Emilia Romagna 1736 14 39918 106 18 14, 89
Marche 6,2 56,3 -205,6 80,1 24 198 30
Toscana 195 670,2 -902,3 94,3 -33 120 09
Umbrig 50 392 -303,2 175 35 509 87
Lazio 67,0 929 -1.2259 16,2 38,6 26 14,2
(ampania 157 46,7 -1.256,2 49,6 11,0 83 09
Abruzzo 19 109,8 1774 86,6 94 48 0,5
Molise 19 43 -39,5 38,6 74 19 6,3
Puglia 9,6 1193 1236 85,1 07 0,5 1,0
Basilicata 03 27 -604 824 -55,9 26 253
(alabria 08 54 71,0 750 1,2 121 88
Siclia 40,2 1123 4634 473 59,1 Al 139
Sardegna 84 21 -108,4 451 32 15 17
[TALIA 14702 5.826,2 -18.938,9 597 13 11,2 12

(1) In questo caso si é calcolata la differenza semplice e non quella percentuale.
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TaBeLLA 4.6.

PESO DEI PRODOTTI AGROALIMENTARI SUGLI SCAMBI

CON L'ESTERO PER REGIONE NEL 2011

(Valore percentuale)

Agroalimentare/ Settore Primario/ Industria Alimentare/
Bilancia commerciale Bilancia commerciale Bilancia commerciale

Import Export Imp.+Exp. Import Export Imp.+Exp. Import Export mp.+Exp.
Piemonte 12,92 10,60 11,60 7,38 0,96 3N 473 6,24 559
Valle d'Aosta 5,60 7,63 6,92 1,51 012 0,61 331 0,85 1,72
Liguria 941 9,84 9,60 433 5,06 4,60 415 418 416
Lombardia 781 4,66 6,36 1,81 0,31 1,12 557 370 472
Trentino A. Adige 20,86 7 24,01 315 9,52 6,37 16,81 10,51 13,63
Veneto 14,00 879 11,12 5,36 1,62 329 8,24 42 6,01
Friuli V6. 1023 535 7 6,45 1,03 299 349 3,51 351
Emilia Romagna 20,24 1021 14,07 495 171 29 1471 7 64 10,36
Marche 5,54 284 4,00 1,88 0,29 0,98 357 1,97 2,66
Toscana 9,14 5,97 731 194 0,94 1,36 7 281 4,63
Umbria 15,43 12,23 13,63 29 225 254 12,33 8,88 10,39
Lozio 575 441 529 1,61 1,27 1,50 393 2,60 348
(ampania 171 25,84 1,18 7,33 418 599 10,26 7,16 1491
Abruzzo 10,77 6,62 81 3,53 0,66 1,69 7,04 445 5,38
Molise 14,46 13,02 13,82 5,25 0,61 318 8,82 11,34 9,95
Puglia 13,65 15,84 14,54 6,49 8,57 1,34 7,08 5,81 6,56
Basilicata 10,01 541 132 3,61 270 3,08 6,37 252 4N
(alabria 92,3 4749 423 11,59 1429 12,62 30,51 31,68 30,96
Sicilia 4,60 979 6,48 1,33 4,60 251 305 414 344
Sardegna 3,02 247 283 1,63 013 1,12 1,30 1,92 1,51
ITALIA 991 8,17 9,07 320 1,54 240 6,18 501 5,61
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TaBeLLA 4.7, PIEMONTE:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO
(Valori in milioni di euro)
a0 o ..
W e W g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 3.659,6 1] 96 6
Valore Aggiunto Agricolo 1.6800 6,1 92 8 Espormazion (%) Importazioni (%)
Prodotti dolciori o base di cocao 17,5 Caffé greggio 114
Esporazioni Vini confezionati 14,6 Gomme e forestali (uso non alim.) 8,7
Settore Primario 368,2 64 180 10 (affé torrefatto, non decafeiniz. 8,3 Lane sucide e pelo 15
Industria Alimentare 24037 128 116 3 Sfarinafi e simili 6,1 Bovini 58
Bevande 1317 225 12,2 2
Industria Alimentare e Bevande 37154 151 11,8 3
Totale Agroalimentare 40836 133 123 4
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 385329 103 11,8 4 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EsporTazioNl (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 21394 167 31,7 3 Francia 18,1 Francia 24,6
Industria Alimentare 1.371,3 55 15 5 Germania 16,2 Germania 19
Bevande 2336 159 09 2 Regno Unito 89 Brasile 69
Industria Alimentare e Bevande 1.604,8 6,1 6,4 4 Stati Uniti d'America 57  Spagna 6,0
Totale Agroalimentare 37442 94 196 4 Spagna 47  Paesi Bossi 45
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 28.975,0 12 10,5 5 Russia 37 Australia 33
TaBeLLA 4.8. VALLE D’AOSTA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO
(Valori in milioni di euro)
u 0 0 T
Yokoro  “Guoto e gm:;;'r‘iu PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi di base) 864 02 6,6 20
Valore Aggiunto Agricolo 472 02 6,4 20 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
Acque minerali 40,2  Ovi-caprini na
EsporTAziONI Birra di malto na  Carni hovine 138
Settore Primario 08 00 92 20 Altri liquori no  Malto ed estratti del malto na
Industria Alimentare 54 00 580 20 Altri formaggi 3,2 Altriliquori na
Bevande 23 07 6,6 14
Industria Alimentare e Bevande 478 02 93 18
Totale Agroalimentare 486 02 93 19
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 636,2 02 24 18 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni Espormazioni (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 52 00 147 20 Francia 53,2 Frandia 40,5
Industria Alimentare n4 01 -383 20 Sudafrica 152  Germania 11,1
Bevande 27 02 164 17 Spagna 8,3  Ungheria 8,6
Industria Alimentare e Bevande 14,1 01 -322 20 Stati Uniti d'America 73  Brasile 18
Totale Agroalimentare 193 01 238 20 Germania 3,2 Danimarca 6,5
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 345,2 0,1 12 20 (anada 24 Belgio 43
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TaBELLA 4.9.

LIGURIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 0 ..

P Sl 7 S A PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi di base) 7250 14 45 18
Valore Aggiunto Agricolo 96 17 17 16 Espormazion (%) Importazioni (%)

Talee e piante da frut, orfag. eorn. 13,4 Pesci lavorati 98
Espormazioni Olio di oliva vergine ed extrav. 10,1 Olio di oliva vergine ed extravergine 9,6
Settore Primario 3392 59 148 6 Fronde fresche recise 8,5  Birra di malto 14
Industria Alimentare 79,8 15 144 14 Fiori freschi recisi 6,2  Alira frutta secca 14
Bevande 399 07 144 15
Industria Alimentare e Bevande 3197 13 144 13
Totale Agroalimentare 659,0 21 27 10
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 6.699,5 1,8 14,6 14 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EsporTazioNI (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 4978 39 -0,1 8 Germania 20,5 Spagna 178
Industria Alimentare 476,8 19 1,6 1 Francia 16,6 Francia 98
Bevande 1137 17 -25 5 Paesi Bassi 12,8  Danimarca 82
Industria Alimentare e Bevande 590,5 23 08 1 Stati Uniti d'America 59  Paesi Bassi 6,4
Totale Agroalimentare 1.088,3 17 25 10 Regno Unito 54 lsraele 6,3
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 11.495,0 29 19,0 9 Spagna 49  Germania 55
TageLLa 4.10. LOMBARDIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO
(Valori in milioni di euro)
u 0 0 ..

Yalore  “Ouote e gr';‘:,;';;;',‘iu PRIMI 4 PRODOTT O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 7.261,1 140 111 1
Valore Aggiunto Agricolo 31575 114 11,0 1 EsporTAzIONI (%)  Importazioni (%)

Altri formaggi 13,2 Carni bovine 78

EsporTazioNI Panetteria e pasticceria 8,0  Pescilavorafi 47
Settore Primario 3223 56 -33 8 Altri prodotti alimentari 57 Al formaggi 47
Industria Alimentare 3858 205 6,8 1 Sfarinati e simili 54 Altri oli e grassi 43
Bevande 6707 115 55 3
Industria Alimentare e Bevande 45216 184 6,60 ]
Totale Agroalimentare 48499 158 59 ]
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 1041638 277 10,9 1 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni Espormazioni (%) Importazioni (%)
Settore Primario 22349 174 19,5 1 Francia 152 Francia 21,3
Industria Alimentare 68649 277 91 1 Germania 132 Germania 133
Bevande 5188 353 -1,6 1 Svizzera 82  Paesi Bassi 11,3
Industria Alimentare e Bevande 73836 281 83 ] Stati Uniti d'America 79  Spagna 95
Totale Agroalimentare 96185 242 107 1 Regno Unito 71 Belgio 4]
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 1232092 308 6,2 1 Paesi Bassi 51 Svizzera 28
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TageLLa 4.11. TRENTINO ALTO ADIGE:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

a0 0 .
W e W0 g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 1.627,0 31 0,5 12

Valore Aggiunto Agricolo L1105 40 23 1 Espormazion (%) Importazioni (%)
Mele 284 Iuccheroe altri prod. saccariferi 24,9

Esporazion! Vini confezionati 21,9 Carni svine 17,2

Settore Primario 6479 11,2 190 4 Succhi di frutta 7,1 Panetteria e pasticceria 69

Industria Alimentare 7148 38 6,5 7 Panetteria e pasticceria 6,9  Succhi di frutta 37

Bevande 4813 8,3 89 5

Industria Alimentare e Bevande 1.196,1 49 14 7

Totale Agroalimentare 1.844,0 60 112 6

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 6.8023 18 107 13 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTaziol (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 210,2 1,6 16,3 12 Germania 321  Germania 428
Industria Alimentare LIN3 45 Al 8 Stati Uniti d'America 127 Ausiria 24
Bevande 60,3 41 137 6 Austria 6,6 Francia 6,7
Industria Alimentare e Bevande L1816 45 14 8 Regno Unito 6,3 Resto Africa 6,6
Totale Agroalimentare 13918 35 8,6 9 Spagna 45  Paesi Bossi 6,0
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 6.672,2 1,7 32 14 Francia 44 Spagna 23
TaBeLLA 4.12. VENETO:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

PP o ..
Yokoro  “Quote 3 e gm;;;',‘iu PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibose) 54601 10,5 93 3
Valore Aggiunto Agricolo 24813 9,0 89 4 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
Vini confezionati 228  Bovini 8,6
Esportazion Spumanti 48  Aliri formaggi 12
Settore Primario 8123 140 23 1 Altri formaggi 45  Cuoio e pelli 6,3
Industria Alimentare 21198 11,3 154 5 Panetteria e pasticceria 41 Carni bovine 52
Bevande 14853 255 138 1
Industria Alimentare e Bevande 36051 146 147 4
Totale Agroalimentare 44075 144 11,2 3
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 502826 134 10,2 2 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EspormazionI (%) Importazioni (%)
Settore Primario 21755 170 18,2 2 Germania 224 Germania 20,8
Industria Alimentare 33449 135 M2 3 Austria 82 Franda 175
Bevande lodd 11,2 6,3 3 Regno Unito 7,9  Spagna 12
Industria Alimentare e Bevande 35092 134 10 3 Stati Uniti d'America 6,7  Paesi Bossi 6,6
Totale Agroalimentare 56847 143 136 3 Francia 6,1 Austria 56
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 405980 10,1 112 2 Svizzera 36 Irlondo 33
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TaseLLa 4.13. FRIULI VENEZIA GIULIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

a0 o ..
W e T g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 1.076,2 21 124 15

Valore Aggiunto Agricolo 4502 16 157 17 Espormazion (%) Importazioni (%)
(affé torrefatto, non decofeinizzato 17,5  Caffé greggio 207

Espormazioni Panetteria e pasticceria 14,1 Legno, sughero e bamhu 134

Settore Primario 129.8 22 6,8 12 Vini confezionati 9.4 Altri formaggi 6,1

Industria Alimentare Mo 24 148 1 Altre carni suine preparate 49 Pesce fresco o refrigerato 51

Bevande 101,0 17 8,0 10

Industria Alimentare e Bevande 5425 22 135 1

Totale Agroalimentare 6724 22 121 12

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 12.565,1 33 85 7 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTaziol (%)  Importazioni (%)

Settore Primario 4581 36 230 10 Germania 18,6 Slovenia 10,7

Industria Alimentare 2478 10 106 15 Austria 94  Austria 104

Bevande 07 14 2] 10 Stati Uniti d'America 7.8  Germania 10,2

Industria Alimentare e Bevande 268,6 10 124 15 Slovenia 72 Brosile 8,1

Totale Agroalimentare 726,7 18 188 12 Regno Unito 70  Froncia 53

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 7.101,8 18 97 13 Francia 70 (Croazia 46

TageLLa 4.14, EMILIA ROMAGNA:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

PP o ..
Yokoro  “Quote e g;‘:,’u':;;'r‘iu PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibose) 61851 119 90 i

Valore Aggiunto Agricolo 28990 105 7 2 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)

Altri formaggi 79 Carni suine 141

EsporTazionI Altre carni suine preparate 6,2 Altrioli e grossi 91

Settore Primario 819 142 02 i (Conserve di pomodoro e pelafi 51 Panelli, farine e mangimi 14

Industria Alimentare 36628 195 125 2 Carni hovine 49  Carni bovine 5,6

Bevande ma 1] 14,1 6

Industria Alimentare e Bevande 40742 165 12,6 )

Totale Agroalimentare 489%,1 159 10,3 2

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 479337 128 13,2 3 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EspormazionI (%)  Importazioni (%)

Settore Primario 14810 11,6 11,1 4 Germania 21,5  Germania 12,8

Industria Alimentare 44033 178 176 i Francia 157 Francia 98

Bevande 1736 11,8 428 4 Regno Unito 7,2 Spagna 81

Industria Alimentare e Bevande 45769 175 184 2 Stati Uniti d'America 49  Paesi Bassi 19

Totale Agroalimentare 6.0579 153 166 2 Spagna 45  Argenting 6,5

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 29.925,5 15 131 4 Austria 3,4 Danimarca 32
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TaBeLLA 4.15.

MARCHE:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

“ 0 0 ..

P 7 S A PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 1.342,6 26 17 13
Valore Aggiunto Agricolo 525 21 87 14 Espormazioni (%) Importazioni (%)

Panell, farine e mangimi 15,6 Pesci lavorati 14,5
EsporTazion Vini confezionati 13,2 Lane sucide e pelo na
Settore Primario 282 05 202 17 Alri prodotti alimentari 124 Alti formaggi 4,6
Industria Alimentare 1914 1,0 171 15 Pasta alimentare farcita 40 Latte liquido 44
Bevande 53 10 198 12
Industria Alimentare e Bevande 177 10 177 15
Totale Agroalimentare 759 09 123 15
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 97245 26 93 9 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EspormazionI (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 1382 11 121 14 Germania 124 Germania 134
Industria Alimentare 2619 1,1 33 14 Spagna 12,3 Spagna 98
Bevande 62 04 24 15 Stati Uniti ' America 78  Franda 8,6
Industria Alimentare e Bevande 268,1 1,0 33 14 Emirati arabi unifi 7,2 Puesi Bassi 83
Totale Agroalimentare 4064 1,0 6,1 14 Frandia 54  Cina 15
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 1.334,6 18 11,7 12 Svizzera 49  Ecador 34
TaBeLLa 4.16. TOSCANA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO
(Valori in milioni di euro)
“ 0 0 .

o e g,';‘:,;':i;'r'h PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 2.6977 52 18 8
Valore Aggiunto Agricolo 1.789,6 6,5 03 7 EsporTazioni (%)  Importazioni (%)

Vini confezionati 352 Cuoio e pelli 205

Esormazion Olio di oliva vergine ed extraver. 18,7  Olio di oliva vergine ed extravergine 20,1
Settore Primario 846 49 17 9 Talee e piante da frut,, ortag. e o, 12,0 Altri oli e grassi 42
Industria Alimentare 8480 45 6,8 6 Altro olio di oliva 4,3 Carni bovine 39
Bevande 6702 115 120 4
Industria Alimentare e Bevande 15181 6,2 90 6
Totale Agroalimentare 1.802,7 59 18 7
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 30.201,2 8,0 13,6 5 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EsporTazioNI (%) Importazioni (%)
Settore Primario 4285 33 8,1 9 Stati Uniti d' America 206 Spagna 243
Industria Alimentare 15725 64 42 4 Germania 174 Francia 16,0
Bevande 19,5 1,3 -33 9 Francia 98  Paesi Bassi 11
Industria Alimentare e Bevande 15920 6, 4] 5 Regno Unito 8,3 Germania 54
Totale Agroalimentare 2.020,5 51 49 b Svizzera 49  Greca 40
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 221029 55 98 6 Conada 39 (ina 30
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TaBeLLA 4.17. UMBRIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L’ESTERO

(Valori in milioni di euro)

P o ..
P Sl 7 S A PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi di base) 8733 17 84 16

Valore Aggiunto Agricolo 431 1,6 76 18 Espormazion (%) Importazioni (%)
Olio di oliva vergine ed extraverg. 25,6 Olio di oliva vergine ed extravergine 34,9

Espormazioni Tabacco greggio 14,8 Prodotti dolciari a base di cacao 51

Settore Primario 80,1 14 124 13 Prodotti dolciari a base di cacoo 9,2 Altro olio di oliva 43

Industria Alimentare 316,6 17 234 13 Altro olio di oliva 7,1 Panetteria e posticceria 40

Bevande 92 07 509 16

Industria Alimentare e Bevande 355,8 14 260 14

Totale Agroalimentare 436,0 14 166 14

T0T. BILANCIA COMMERCIALE 35650 10 134 16 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTazion (%) Importazioni (%)
Settore Primario 81,0 0,6 0,0 16 Stati Uniti d'America 16,5 Spagna 322
Industria Alimentare 3424 14 28 13 Francia 128  Germania 10,8
Bevande 50 03 35 16 Germania 8,9  Franca 104
Industria Alimentare e Bevande 3473 13 28 13 Belgio 6,7 Grecia 88
Totale Agroalimentare 4284 11 13 15 Svizzera 6,1  Paesi Bassi 8,0
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 27765 07 12 16 Spagna 50 (Cing 34
TaBeLLA 4.18. LAZIO:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 0 ..
Yalore  “Ouote e gr';‘:,;';;;',‘iu PRIMI 4 PRODOTT O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibose) ~ 2.695,2 52 27 9
Valore Aggiunto Agricolo 1.603,1 58 1,6 9 EsporTAzIONI (%)  Importazioni (%)
Alri prodotti alimentari 11,7 Panelli, farine & mangimi 11,1
Esporazion Olio di oliva vergine ed extraverg. 7,0  Carni bovine 16
Settore Primario 16,1 37 45 1 Altri ortaggi freschi 6,2 Pesci lavorati 69
Industria Alimentare 4441 24 706 8 Altra frutta secca 6,0 Banane 54
Bevande 929 1,6 26 1
Industria Alimentare e Bevande 5370 12 6,7 10
Totale Agroalimentare 7531 25 6,1 1
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 17.081,2 45 15,3 6 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni Espormazioni (%) Importazioni (%)
Settore Primario 541,0 42 90 6 Germania 194 Germania 11,2
Industria Alimentare 1.318,8 53 6,7 6 Stati Unifi d'America 119 Spagna 96
Bevande 67,0 46 38,6 7 Francia 8,6  Argentina 9,0
Industria Alimentare e Bevande 1.385,8 53 19 6 Regno Unito 7.2 Paesi Bassi 89
Totale Agroalimentare 19268 49 26 5 Totali diversi 42  Fronda 8,5
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 335359 84 16,3 3 Svizzera 38  Belgio 6,0
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TageLLA 4.19. CAMPANIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

a0 0 .
B e T g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 3.425,1 6,6 1,6 7

Valore Aggiunto Agricolo 22602 82 05 6 Espormazion (%) Importazioni (%)
Conserve di pomodoro e pelati 327 Frumento tenero e spelta 15

EsporTAZIONI Pasta alim. non all'vovo, né farciia 13,0 Altra frutta secca 112

Settore Primario 3941 6,8 28 7 Altrileg. e ortag. fres., cons.oprep. 8,0  Altri formaggi 6,1

Industria Alimentare 19947 106 08 4 Gelati 46 Coffé greggio 52

Bevande 46,7 08 83 13

Industria Alimentare e Bevande 20414 8,3 1,0 5

Totale Agroalimentare 24354 19 13 5

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 94255 25 09 8 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTazioNl (%)  Importazioni (%)

Settore Primario 930,3 13 23,7 5 Regno Unito 16,5 Germania 16,0

Industria Alimentare 1.302.9 53 143 7 Germania 136 Spagna 94

Bevande 15,7 11 11,0 1 Stati Uniti d'America 83 Frondia 87

Industria Alimentare e Bevande 1.318,6 50 143 7 Francia 7,7 (ina 56

Totale Agroalimentare 2.2489 51 180 7 Giappone 55 (anada 54

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 12.695,1 32 97 8 Belgio 3,3 Paesi Bassi 52

TageLLa 4.20. ABRUZZO:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

PP o .
Yokoro  “Guotoh e grlz::ist::it:lr‘iu PRIMI 4 PRODOTT O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) 12155 23 57 14

Valore Aggiunto Agricolo 6143 22 42 13 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
Pasta alim. non all'vovo, né farcita 22,2 Carni bovine 11,1

EsPORTAZIONI Vini confezionati 17,3 Altri prodoti alimentari 10,3

Settore Primario 4738 08 21,5 15 Carni avicole 8,6  Frumento duro na

Industria Alimentare 3034 17 145 12 Altre carni preparate 8,5 Pesci lavorafi 52

Bevande 109,8 19 48 8

Industria Alimentare e Bevande 4333 18 19 12

Totale Agroalimentare 4811 16 128 13

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 1.267,1 19 170 12 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTazion (%) Importazioni (%)
Settore Primario 1442 11 10,1 13 Germania 21,7 Frandia 139
Industria Alimentare 287,3 12 139 12 Francia 129  Spagna 10,8
Bevande 19 05 94 14 Stati Uniti d'America 123 Idonda 93
Industria Alimentare e Bevande 295,2 11 134 12 Regno Unito 89 Germania 8,5
Totale Agroalimentare 4393 11 -6,9 13 (anada 53  Paesi Bussi 70
TOT BILANCIA COMMERCILE 40795 10 77 15 | Belgio 37 Stati Unit d'America 6
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TaBeLLA 4.21. MOLISE:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L’ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 o ..
W e W g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi di base) 4872 09 128 19

Valore Aggiunto Agricolo 2546 09 162 19 Espormazion (%) Importazioni (%)
Pasta alim. non all'vovo, né farcita 42,0 Altri formaggi 38,1

EsporTazioNI Cuscus 14,2 Gomme e forestali (uso non alim.) ~ na

Settore Primario 25 00 193 19 Altra pasta alimentare 7,6 Latte liquido 120

Industria Alimentare 454 02 114 18 Panetteria e pasticceria 70 Suini 44

Bevande 43 01 79 18

Industria Alimentare e Bevande 497 02 94 19

Totale Agroalimentare 521 0,2 99 20

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 4004 0,1 44 19 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTazioNI (%)  Importazioni (%)

Settore Primario 26,1 02 221 19 Germania 220  Germania 439

Industria Alimentare 438 02 188 19 Francia 18,9  Indonesia 10,4

Bevande 19 01 14 18 Stati Uniti d' America 124 Thailandia 97

Industria Alimentare e Bevande 457 02 183 19 (anada 10,6 Lituania 93

Totale Agroalimentare nN7 02 196 19 Giappone 6,7 Resto CSl 54

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 4959 01 -42 19 Regno Unito 3,8 Franca 53

TaBeLLA 4.22., PUGLIA:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 0 ..
Yalore  “Ouota e g:,‘:,‘u':;;',‘iu PRIMI 4 PRODOTT O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) 39372 76 498 5

Valore Aggiunto Agricolo 2.286,5 83 40 5 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
Uva da tavol 295 Frumento duro 235

Espormazioni Conserve di pomodoro e pelati 94 Altrioli e grossi 154

Settore Primario 6990 121 42 3 Pasta alim. non all'vovo, né farcta 7,6 Olio di oliva vergine ed extravergine 8,9

Industria Alimentare 4739 25 20, 10 Altri ortaggi freschi 6,5 Frumento tenero e spelta 498

Bevande 119,3 21 6,5 7

Industria Alimentare e Bevande 593,1 24 17 9

Totale Agroalimentare 12922 42 98 8

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 8.159.2 22 180 1 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTazion (%) Importazioni (%)
Settore Primario 1726 6,0 23,3 7 Germania 237 Spagna 128
Industria Alimentare 8429 34 186 9 Regno Unito 81 Francia 114
Bevande 96 07 0,7 12 Francia 7.6 Indonesia 10,3
Industria Alimentare e Bevande 8525 33 184 9 Polonia 52 Greca 99
Totale Agroalimentare 16250 41 207 8 Spagna 41  (onoda 92
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 11.902,2 30 28,3 10 Tunisia 38  Germania 19
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TaBeLLA 4.23. BASILICATA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L’ESTERO

(Valori in milioni di euro)

a0 0 .
W e W0 g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi di base) 8444 16 106 17

Valore Aggiunto Agricolo 5183 19 N7 15 Espormazion (%) Importazioni (%)
Pasta alim. non all'vovo, né farcita 20,2 Sostanze peciche e oli na

EsporTazionI Uva da favola 12,7 Ovi-caprini 175

Settore Primario 78 07 22 16 Altri oli e grassi 10,0  Altri oli e grassi na

Industria Alimentare 352 02 31 19 Altvi ortaggi freschi omamentali 8,9 Talee e piante da frut., orfag. e orn. 6,3

Bevande 27 0,1 24,6 20

Industria Alimentare e Bevande 379 02 44 20

Totale Agroalimentare 757 03 33 18

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 13986 04 6,3 17 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTaziol (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 35,8 03 10,5 18 Germania 28,0 Indonesia 334
Industria Alimentare 63,1 03 26 18 Regno Unito 144 Spagna 119
Bevande 03 00 559 20 Paesi Bassi 11,1 Francia 10,8
Industria Alimentare ¢ Bevande 634 02 27 18 Spagna 78 Ungheria 94
Totale Agroalimentare 92 03 168 18 Francia 53 Germania 1]
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 999 03 -0,9 17 Irlanda 24 Malaysio 53
TaBeLLA 4.24, CALABRIA:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 o ..
Yokoro  “Quote 3 e gm;;;',‘iu PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI
Prod. Agricola (a prezzi dibose) ~ 2.0823 40 19 10
Valore Aggiunto Agricolo 1.225,9 44 8,4 10 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
0li essenziali 194 Pesci lavorati 10,7
EsporTazioNI Mandarini e dementine 11,3 Carni suine 10,5
Settore Primario 57 09 120 14 Succhi di frutta 10,1 Pesce congelato 10,2
Industria Alimentare 1124 06 5,8 16 Pesche 6,0  Carni bovine 8,7
Bevande 54 01 121 19
Industria Alimentare e Bevande 17,8 05 5,1 16
Totale Agroalimentare 168,5 06 73 16
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 3549 01 15 20 PRINI 6 PAESI O AREE PARTNER
Importazioni EspormazionI (%) Importazioni (%)
Settore Primario 67,0 05 -3,6 17 Germania 21,7 Germania 19,0
Industria Alimentare 1764 07 58 16 Stati Uniti d'America 94  Spagna 18,5
Bevande 08 01 212 19 Francia 88 Fronca 16,3
Industria Alimentare e Bevande 1712 07 5,6 16 Regno Unito 8,6 PaesiBussi 6,2
Totale Agroalimentare 442 06 29 17 Austria 7,5 Stati Uniti d'America 40
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 5782 0] 99 18 Polonia 44 Viemam 33
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TABELLA 4.25. SICILIA:
PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

a0 0 o
W e T g PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (a prezzi dibase) ~ 4.405,7 8,5 24 4

Valore Aggiunto Agricolo 2834 103 08 3 Espormazion (%) Importazioni (%)
Succhi di frutta 120 Carni bovine 94

EsporTazioni Pomodori 9,9 Carni suine 92

Settore Primario 4932 85 34 5 Uva da tavola 9,2 Pesci lavorati 12

Industria Alimentare 36 24 M) 9 Vini confezionati 8,1  Altri formaggi 70

Bevande 1123 19 7] 9

Industria Alimentare e Bevande 555,8 23 103 8

Totale Agroalimentare 1.049,0 34 69 9

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 107188 29 163 10 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EsporTaziol (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 251,6 20 39 11 Germania 179 Francia 24,0
Industria Alimentare 575, 23 1,1 10 Francia 154 Spagna 147
Bevande 40,2 27 591 8 Regno Unito 9,1  Germania 10,1
Industria Alimentare e Bevande 6159 24 36 10 Stati Uniti d'America 6,6 Paesi Bassi 44
Totale Agroalimentare 867,5 22 37 1 Paesi Bassi 51 Tunisia 40
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 188698 47 202 1 Spagna 47 Belgio 29
TaBeLLA 4.26. SARDEGNA:

PRINCIPALI DATI SUGLI SCAMBI CON L'ESTERO

(Valori in milioni di euro)

u 0 o ..
Yokoro  “Quote e g;“’,’;:;;'r‘iu PRIMI 4 PRODOTTI O AGGREGATI

Prod. Agricola (o prezzi dibose) ~ 1.760,1 34 1,6 1

Valore Aggiunto Agricolo 907,0 33 -22 12 EsporTazIONI (%)  Importazioni (%)
Altri formaggi 554 Mais 127

EsporTazionI Vini confezionati 15,6 Frumento duro 10,3

Settore Primario 69 01 46,4 18 (uoio e pell 39 Segale, orzo ¢ avena 6,7

Industria Alimentare 1006 05 0,6 17 Pasta alim. non all'vovo, né farcita 3,2 Altri ol e grassi 6,5

Bevande 21 04 15 17

Industria Alimentare e Bevande 1227 05 18 17

Totale Agroalimentare 129.6 04 35 17

TOT. BILANCIA COMMERCIALE 52402 14 03 15 PRIMI 6 PAESI O AREE PARTNER

Importazioni EspormazionI (%)  Importazioni (%)
Settore Primario 1641 1,3 429 15 Stati Unifi d'America 494 Froncia 19,0
Industria Alimentare 1305 05 55 17 Germania 9.5 Spagna 18,5
Bevande 84 0,6 32 13 Francia 6,1  Germania 16,3
Industria Alimentare e Bevande 1389 05 -50 17 Spagna 54  Indonesia 6,2
Totale Agroalimentare 303,0 08 160 16 Turchia 38 Ucraina 40
TOT. BILANCIA COMMERCIALE 10.037,1 25 31 1 Svizzera 3,7 Russia 33
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APPENDICE METODOLOGICA

1. I dati di base utilizzati e la
classificazione merceologica

Il database impiegato nel Rapporto 2011 non pre-
senta marcate differenze rispetto a quello utilizzato
nell’edizione precedente, sia per I'analisi condotta sui
dati nazionali, che per quella regionale. Gia nel Rap-
porto 2009:

- si ¢ cercato di rendere piu comparabile la classifi-
cazione utilizzata a livello nazionale (tab. M.2) con
quella adottata a livello regionale (tab. M.6);

- ¢ stata ricostruita la “bilancia agroalimentare per spe-
cializzazione produttiva” (tab. M.4) sulla base, in li-
nea di massima, della definizione del “made in Italy”
sviluppata nel capitolo monografico del Rapporto
2008;

- la base per il calcolo dei valori a prezzi costanti era
passata dal 1999-2000 al 2005-2000.

Le serie storiche riportate in questo Rapporto e di-
sponibili sul CD allegato sono state ricostruite a partire
dal 1988 per i dati nazionali' e dal 1999 per quelli re-
gionali. Inoltre, gia da 4 anni I'analisi regionale viene
condotta sulla base delle stesse voci e capitoli utilizzati
per quella nazionale e non sui soli capitoli 1-24, come
nel Rapporto 2007.

Tuttavia, come si puo osservare in tabella M.1, i va-
lori degli scambi agroalimentari e, soprattutto, il loro
riparto tra i flussi di scambio del settore primario e
quelli delle imprese dell’industria alimentare e delle
bevande ottenuti dalle due analisi, nazionali e regiona-
li, portano a risultati leggermente diversi, dato che la

classificazione a 8 cifre (NC8) utilizzata per I'analisi na-
zionale consente un miglior dettaglio rispetto a quello
regionale a 6 cifre (SHO).

1.1. L’analisi nazionale

A seguito delle successive modifiche apportate, la
classificazione di base a 8 cifre (NC8) adottata da Istat
per il 2011 comprende 9.407 codici o posizioni statisti-
che, di cui 122 risultano vuoti. I 9.285 i codici dispo-
nibili, 134 in meno rispetto a quelli presenti nei dati
definitivi dell’anno precedente?. Partendo da questa
classificazione sono stati individuati i 4.601 codici sta-
tistici valori di importazioni o di esportazioni maggio-
ri di 0 con una qualche attinenza con le produzioni
agricole e con le branche dell’industria manifatturiera
a monte e a valle del settore primario. Di questi 4.601
codici quelli che rientrano nei capitoli da 1 a 24 sono
2.207.

Tutti i 4.601 codici sono, quindi, riaggregati in 291
“Nuovi Gruppi” (NG)?, come nell’anno precedente;
il grado di aggregazione adottato, ovvero il minor o
maggiore dettaglio merceologico, € funzione inversa
dell'importanza, in termini di flussi in valore, che i pro-
dotti hanno nel commercio agroalimentare nazionale.
Un secondo criterio adottato per la definizione degli
NG fa riferimento alla necessita di aggregare le singole
voci doganali, al fine di consentire, per quanto possibi-
le, la ricostruzione delle principali filiere.

I 291 NG cosi definiti costituiscono la bilancia
dell’intero sistema agroindustriale, che comprende an-
che 4 comparti industriali a monte del settore agricolo
e 7 comparti a valle dell'industria alimentare e delle
bevande; la “bilancia agroalimentare”, invece, ¢ identi-

’ Inrealta, alcune serie storiche iniziano dopo il 1988. Piu in particolare:

i “pinoli” fino al 1992 sono parte dell’aggregato “altra frutta a guscio”;

il “pesce spada fresco o refrigerato” fino al 1990 fa parte dell’aggregato “altri pesci”;

le “spigole fresche o refrigerate” fino al 1995 rientrano nell’aggregato “altri pesci”;

le “orate fresche o refrigerate” fino al 1995 sono incluse nell’aggregato “altri pesci”;

il “pesce spada congelato” fino al 1990 rientra nell’aggregato “altro pesce congelato”;

il “gorgonzola” fino al 1991 ¢ parte dell’aggregato “altri formaggi a pasta erborinata”;

I'“asti spumante” fino al 1993 rientra nell’aggregato “altri spumanti”;

la “vodka” fino al 1995 ricade nell’aggregato “altri liquori”.

2 Rispetto al 2010, nel 2011 nella classificazione NC8 (nazionale) vengono introdotti 138 nuovi codici, ma contemporaneamente ne sono stati eliminati 281, ma il

turnover riguarda solo marginalmente i prodotti agro-alimentari; si registra, invece, I'ingresso di 5 nuovi prodotti nella classificazione SH6 (regionale).

3 Gli NG costituiscono quindi una revisione e riscrittura pit articolata dei “gruppi merceologici”, che I'Istat adottava fino al 1999 nella tabella 4 del Commercio con
I’Estero, sostituita a partire dal 2000 dalla classificazione ATECO-3 e successivamente dall’ATECO 2007.
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ficata da 280 NG*. Rispetto ad altre definizioni di bilan-
cia agroalimentare, quella qui utilizzata si differenzia
anche per non includere i “tabacchi lavorati”. I 280 NG
di base che formano la bilancia agroalimentare, sono
aggregati in 33 comparti — uno in piu di quelli identi-
ficati per I'analisi regionale — secondo un criterio di
affinita merceologica, come riportato in tabella M.2.

Inoltre, i 291 NG, ad eccezione di “Altri prodotti
agroalimentari” (quelli cosi detti “sotto soglia 1-24”)°
sono riaggregati secondo due diversi criteri - definen-
do cosi due differenti configurazioni della bilancia
agroalimentare - che, rispetto alla classificazione tra-
dizionale basata su gruppi di prodotti omogenei sotto
il profilo merceologico, forniscono maggiori spunti
interpretativi:

- bilancia per origine e destinazione (tab. M.3) - i
prodotti vengono suddivisi, dapprima seguendo il
criterio della provenienza, in “prodotti del settore
primario” (A) e “prodotti dell’industria manifatturie-
ra” (B) e, quindi, in base alla loro destinazione in
prodotti diretti al consumo alimentare diretto (1),
all’industria alimentare (2), all’agricoltura (3) o ad
altra destinazione (4);

- bilancia per specializzazione commerciale (tab.
M.4) completamente riformulata - i prodotti vengo-
no suddivisi, sulla base del valore del saldo con I'e-
stero del periodo 2005-2009, in “prodotti di impor-
tazione”, con saldo sempre negativo o che nell’arco
di tempo considerato ¢ passato in modo chiaro da
positivo a negativo, “prodotti di esportazione”, con
saldo sempre positivo o che nell’arco di tempo con-
siderato ¢ passato da negativo a positivo, e “prodotti
a saldo variabile”, cio¢ quelli per i quali ¢ difficile
stabilire se il nostro Paese sia importatore o esporta-
tore netto (tab. M.4). I prodotti di esportazione sono
stati, a loro volta, suddivisi in cinque gruppi: made
in Italy agricolo, made in Italy trasformato, made
in Italy dell’industria alimentare, altri prodotti di
esportazione netta. Sono stati inclusi nel made in
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Italy quei prodotti a saldo stabilmente positivo, che
notoriamente richiamano il nostro Paese dal punto
di vista dell'immagine. I prodotti di importazione
sono stati, invece, suddivisi in otto categorie: cere-
ali e oleoproteginose (COP), zootecnia e derivati,
prodotti ittici, prodotti tropicali, altri ortofrutticoli
di importazione netta, prodotti del florovivaismo di
importazione netta, prodotti della silvicoltura e “al-
tri prodotti”.

Anche in questo Rapporto, a partire dal 1991 in
avanti (primo anno di disponibilita), il totale della “Bi-
lancia commerciale” viene preso dalla serie ATECO-3
nazionale, che riporta anche i flussi di importazione e
di esportazione per ogni singolo paese.

1.2.  L’analisi regionale

L’analisi del commercio estero agroalimentare a
livello regionale (capitolo 4) a partire dal Rapporto
2008 viene realizzata utilizzando i dati ISTAT nella clas-
sificazione SH6, vale a dire la stessa utilizzata a livello
nazionale, ma con 6 cifre invece di 8. Questo databa-
se, disponibile dal 1995, per ogni singolo flusso forni-
sce dati sia in quantita che in valore. Delle 5.165 voci
presenti nel 2011 nella classificazione SH6, sono 791
quelle riconducibili all’agroalimentare. Di queste, le
24 voci “sotto soglia”, una per capitolo da 1 a 24, fini-
scono in una regione fittizia; di conseguenza, al netto
delle voci “sotto soglia”, rimangono 767 voci costitui-
te da 280 voci del settore primario, sintetizzate in 75
aggregati, e da 487 voci dell’industria alimentare, rag-
gruppati in 91 aggregati (tab. M.6). I 166 aggregati cosi
ottenuti sono, a loro volta, raggruppati in 32 comparti
secondo un criterio di affinita merceologico.

Tuttavia nei casi in cui il numero di operatori consi-
derati a livello di singola regione risulti inferiore a 4,
limite minimo previsto per salvaguardare la privacy, il
dato non viene riportato.

4 In particolare, dalla bilancia agroalimentare cosi definita sono escluse, pertanto, alcune industrie a monte (macchine agricole e per 'industria alimentare, concimi

e fitofarmaci) e alcune industrie a valle (tabacco lavorato, industrie delle pelli e del cuoio, tessili, del vestiario, del legno, della carta e le industrie chimiche).

> A partire dal 2004 nei dati del commercio estero sono comparsi dei nuovi codici, denominati “Merci del capitolo XY al di sotto della soglia di assimilazione”, che

riassumono i dati non rilevabili dai documenti di interscambio. Per i dati derivati dalle classificazioni NC8 o SH6 questi codici sono costituiti dalle due cifre che

identificano il capitolo di appartenenza e rispettivamente da 6 o 4 zeri. Questi codici servono solo per i flussi dell'Italia con i paesi UE, dato che per i flussi con

i paesi extra UE le bollette doganali consentono di attribuire i flussi per singolo prodotto-paese. Per i dati provinciali e regionali queste merci confluiscono in

province/regioni fittizie (97 o 98) e quindi non sono attribuibili al dichiarante (provincia o regione).
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1.3. I dati provinciali

Sul CD sono riportati, su base provinciale, anche i
dati Istat nella classificazione ATECO-3, disponibili,
solo in valore, a partire dal 1999, e con un livello di ag-
gregazione molto piu elevato: 4 merceologie relative al
settore primario e 9 riconducibili all’industria alimen-
tare, oltre a 2 sui fattori di produzione per I’agricoltura
(tab. M.5).

La non perfetta sovrapposizione delle voci della clas-
sificazione ATECO-3 con quelle della SH6 (o NC6) di-
pende principalmente dal peso dei prodotti soggetti a
vincolo di riservatezza, che in SH6 non sono presenti
e dal fatto che la classificazione SH6 ed ancor piu la
NC8 consentono una migliore ripartizione tra i pro-
dotti del settore primario e quelli trasformati. Relati-
vamente ai prodotti “Sotto la soglia del ...”, dato che
in entrambe i casi questi aggregati confluiscono in una
regione fittizia, i totali per le due diverse classificazioni
coincidono.

A partire dal 2009 i dati provinciali sono disponibili
nella classificazione ATECO 2007 che fornisce qualche
dettaglio in piu rispetto al’ATECO-3 precedente e dal
2010 anche nelle classificazioni SH6, la stessa adottata
dal 2008 per I'analisi regionale.

1.4.  Dati definitivi e provvisori

I dati utilizzati sono definitivi fino al 2010 e retti-
ficati per il 2011. Cio implica che i valori degli anni
fino al 2010, pubblicati prima del 2011 possono essere
diversi rispetto a quelli utilizzati in questo Rapporto e,
nel contempo, i dati del 2011 qui presentati potranno
subire, in futuro, qualche aggiustamento. La differenza
fra i dati provvisori e quelli definitivi ¢ da attribuire ai
seguenti fattori:

- correzioni effettuate in corso d’anno,

- inserimento dei dati relativi alle dichiarazioni perve-
nute in ritardo,

- attribuzione delle singole transazioni effettuate con i
paesi UE agli effettivi mesi a cui si riferiscono. Infatti,
con la diffusione dei dati provvisori UE viene consi-
derato il mese di digitazione delle dichiarazioni da

parte delle dogane e tale mese viene sostituito con
quello di effettiva realizzazione della transazione,
con la pubblicazione del dato definitivo.

2. I paesi partner

Nel Rapporto 2008, si ¢ proceduto ad una revisione
degli aggregati geografici utilizzati per 'analisi dei dati,
in modo da includere tra le voci anche quegli aggregati
di paesi con i quali I'Ue ha, o sta implementando, ac-
cordi commerciali bilaterali.

L’articolazione dei paesi partner® € la stessa sia per
I'analisi condotta a livello nazionale che regionale (tab.
M.7); al fine di facilitare I'analisi, i partner commerciali
del nostro Paese sono stati riaggregati in 11 gruppi o
aree:

- UE-27;
di cui UE25;
di cui UE15;
di cui UE12;
- Paesi candidati
- Altri Paesi Europei (esclusi i mediterranei);
- Paesi Terzi Mediterranei;
di cui Euromed,;
- Nord America;
- Centro America (Messico incluso);
- Sud America
di cui Mercosur;
- Asia (esclusi i mediterranei);
di cui Asean;
- Africa (esclusi i mediterranei);
- Oceania;
- Totali diversi.

Accanto a queste aree € stata introdotta una nuova
aggregazione dei paesi membri del WTO, nonché una
di paesi “di fonte FAO”: si tratta dei “Paesi sviluppati”
con al loro interno quelli “industrializzati”, e i “Pae-
si in via di sviluppo” con al loro interno quelli “a piu
basso reddito” (tab. M.8). Oltre a questultimo aggre-
gato, all'interno dei “Paesi in via di sviluppo”, ¢ sta-
to inserito anche I’aggregato dei paesi coinvolti dalle
politiche commerciali dell’'UE, in particolare i paesi
riconducibili all’iniziativa EBA (Everything But Arms),
nonché dei cosiddetti paesi ACP (African, Caribbean

¢ Lelenco dei partner commerciali dell'Italia & stato rivisto in modo sostanziale nel 2001 e comprende ciascuno dei pitt importanti degli scambi agroalimentari

dell’Italia nel biennio 1999-2000.
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and Pacific Group of States), acronimo che raggruppa
77 paesi.

3. Gli indicatori

L’analisi € stata svolta sia a prezzi correnti che a prez-
zi costanti; questi ultimi sono stati calcolati assumendo
da questo Rapporto come base di riferimento i valori
medi unitari del biennio 2005-06. Piu in particolare,
per la determinazione del valore medio all'importazio-
ne o all’esportazione (un “prezzo” medio) da utilizzare
per calcolare i valori in termini costanti, si ¢ fatto ri-
ferimento alla massima disaggregazione merceologica
disponibile: il database NC8 per ’analisi svolta a livello
nazionale e il database SH6 per quella utilizzata a livel-
lo regionale.

Per I’analisi condotta a livello nazionale i valori medi
unitari sono stati determinati a livello di singoli NG e
per ogni singolo paese; al fine di evitare valutazioni for-
temente distorte dovute a flussi di dimensioni ridotte,
per identificare i valori medi unitari del periodo di base
non si sono considerati i flussi di valore inferiore ai
5.000 euro. In mancanza di valori medi per una data
combinazione prodotto-paese, e per entrambi gli anni
considerati come periodo di riferimento, si ¢ conside-
rato il valore medio per lo stesso prodotto relativo agli
scambi verso tutto il mondo.

Nell’analisi dei dati su base regionale si ¢ considerato
il valore medio unitario degli scambi nazionali verso i
vari paesi partner, facendo riferimento alla media del
biennio 2005-2006; laddove questa non bastasse si &
calcolato un valore medio utilizzando anche i dati del
2004 e del 20077

Tutti i valori, a partire dal 1988, sono espressi in
euro, convertendo i valori in lire al tasso fisso di
1936,27 lire per euro.
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I principali indici utilizzati nel testo per I'analisi degli
scambi con I'estero sono definiti come segue:
a) Saldo normalizzato (SN):
(PxQx-PmQm)
Sn = e *100
(PxQx+PmQm)
dove Qx e Qm sono rispettivamente le quantita di
prodotto esportate e quelle importate, Px ¢ Pm sono

rispettivamente i prezzi medi all’esportazione e all’im-
portazione del prodotto considerato;

b) Ragione di scambio (RS):

RS =Px/Pm
dove Px e Pm sono definiti come sopra,

¢) Componente quantita (q) e componente prezzi (p):

Dette v e q rispettivamente, le variazioni % a valori cor-
renti ed a prezzi costanti (“componente quantita” nelle
tabelle) dei flussi di import/export, esse sono pari a:

QP),-@QP),
V = e *100
QP),,

Q P99-00)t - (Q P9y "
q = *100
QP 99-00)1_1

dove P ¢ il prezzo medio per il biennio di riferi-
mento 1999-00;

la “componente prezzi”, che rappresenta la variazio-
ne del valore corrente dell’import/export attribuibile
alla variazione dei prezzi (valori medi unitari), si calco-
la per residuo:

(100 + v)
R - 11%100
(100 + q)

Nel caso il valore unitario fosse mancante si utilizza un gruppo di paesi o il totale mondo; se anche cosi non fosse possibile calcolare il valore medio unitario si

usa I'export per I'import (e viceversa) o il valore relativo al codice NC4 verso il mondo.
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TageLLa M.1. CONFRONTO PER IL 2011 TRA | RISULTATI OTTENUTI
DALL'ELABORAZIONE DEI DATI NELLA CLASSIFICAZIONE
A 8 CIFRE (NC8), UTILIZZATI PER L'ANALISI NAZIONALE, E QUELLI
NELLA CLASSIFICAZIONE A 6 CIFRE (SH6) IMPIEGATI PER L'ESAME
DEGLI SCAMBI CON L'ESTERO DELLE SINGOLE REGIONI

CLASSIFICAZIONE

Nazionale: “Regionale:
8 cifre (NC8)* 6 cifre (SH6)

- di cui sotto soglia

Prodotti o gruppi di prodotti presenti nel database INEA

- TOTALE

Esportazioni

“* Disponibili solo a livello nazionale
** Si infendono utilizzafi tutf i flussi con valore > 0"
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10

Risone da semina

TaeLLa M.2. COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER LANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO DELL'ITALIA
Settore Primario NG INEA Settore Primario NG INEA
Cereai 50 fomentodosemina | Amammemsa 470  Bonane
60

Legumi ed ortaggifreschi 90 Patatedaseming Altra frutta fresca
............................................ 100 legumieortaggidosemina | Fwmsgw 590 Uvaseca ]
............................................ 105 Semidiortaggidasemina | 600 Meleseche ]
............................................ 30 legumifreschi o .....606  Pugeseche
............................................ 30  Patate o801 Mondorle
............................................ 330 Pomodori (escl.isecchi) | 602 MNocdole |
............................................ 340 Cavolfioriecovoi 603 Ned ]
............................................ 350  Cpolleeaglo .04 Ptcchi
............................................ 360  Peperoni ... 605 Pnoli
............................................ 80 Corote o 608 Costogne
............................................ 390 Cardofi 810 Fruttatropicaleseca
............................................ 391 Asporagi, freschi o refrigerafi Altra frutta secca
............................................ 3 92Me|unzune, .f(gs_gh_g_g{gf_[i_gg;gt_g_._.__ VEGETALI FILAMENTO GREGGI 630  Vegetali filamentosi greggi
............................................ 393 Olive, fres. orefrig. (escl daolio) | Sewemumooss 110 Semioleosidasemina |
............................................ 394 ILucchine, fresche o refrigerate | 640 Semidisia
............................................ 400 lattughe, cicorie altreinsalate | 64l Semidiorochidi |
............................................ M0 Miortaggifreschi o .64  Semidigiosole |
diwidoseme 90  Pofotedaseming 650 __Alti semi oleosi
............................................ 100  legumieortaggidasemina | Goo o eesize 660 Caffegreggo ]
105 Semidiortaggi dasemipa | 670  Cocgogreggio |
Lesum e oRmaGol Secchi M Pomodorisecchi | 680  Teemategreggio .
............................................ 12 Pisellisecchi (esdl. da semina) 690 Spezie
............................................ M13__ Fagioli com. secchi (escl. do semina) | Proom oeL orovwasuo 142 Semi e bulbi di pionte do fiore |
420 Altrilegumieortoggisecchi | 152 Talee di vite e piante da frutio e ortag. |
Aoom B0 Aonee e 702 Fiorifreschiredsi
............................................ 440 Mondorini e dementine | 712 Fondefrescheredse |
............................................ 450 limoni 113 Foriefrondesecche
............................................ 451 Pompelmi e ....T14  Pionteinvasodainternoe terrazza |
460  Altri agrumi 715 Piante da esterno
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Tas. M.2. SEGUE

COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER L'ANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO DELLITALIA

Settore Primario

NG INEA

Settore Primario NG INEA

TABACCO GREGGIO

Tabacco greggio

853 Pesce spada fresco o refrigerato

AUTRI PRODOTTI AGRICOLI

Semi di barbabietola da zucchero
Semi di foraggere

Equini da riproduzione
Bovini da riproduzione

Animali da cortile

fres. o refrigerati
Prodotti non alim. della pesca

Pelli da pelliccia

Fette biscottate

Zucchero e altri prod. saccariferi

Altri prod. degli allevamenti 790 | Uovadaconsumo 1000 Prodotti dolciari a base di cacao
e 800 Micle ] ChRNI FRESCHE E CONGELATE 1040 Carniequine
R L lonesudideepeli ] 1078 Carni bov.: carcasse e mezzene fr. o refr.
Ceregregge | 1080 Cami bovine: semiav. fres.orefrig.
Provorm oeua siwvicomues 820 | legno, sugheroebomby | 1088 Comibov: crcosse emezzenecong.
......................................................... Gomme e forestali (wononalim) | 1090 Canibovine semilav. congelate
Prodot forestali (vsoalim) | 1170 Carni bovine disossate fresche
Provomoeuapese 851 Solmoni freschi o refrigerai | 1092 Corni bovine: disossate congelate
e 852 Sogliole fresche o refrigerate | 1098 Gmigieouseemerefsoniy

segue
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Tas. M.2. SEGUE

COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER L'ANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO DELL'ITALIA

Settore Primario NG INEA Settore Primario NG INEA
1100  Carni suine semil., fresche o refr. 1220 Pesci lavorafi
""""""""""""""""""""""" 1102 Corni suine disoss., fres. orefig. | 1200 Crostacei e molluschi congelati |
""""""""""""""""""""""" 1108 Carni svine: corcasse e mezene cong. | 1222 Crostacei e molluschi lovorati
''''''''''''''''''''''''''''''''''' 1710 Carni suine semilavorate 'éb'ﬁ'gj.' T Omac! TRasrorwaT 1314 Patate lavorate
CARNI FRES. E CONGELATE 1112 Carisvine disossafe congelate | 1280 0 'ffd-gjﬁi'Eié'gj-lihi'i'-cﬁﬁg'éi&'l.i ----------------

Altri legumi e orfag. cons. o prep.

Frutta semilavorata

Succhi di frutta

di cui carni fresche
congelate ovi-caprine

di cui carni fresche e

congelate avicole Carni avicole semilavorate

Latte liquido confezionato

(CaRNI PREPARATE Carni bovine preparate

Formaggi fusi
"""""""""""""""""""""""""""""" Gorgonzola
""""""""""""""""""""""" 1430 Aliri formaggi o pasta erborinata |
"""""""""""""""""""""" 1440 Formaggi grattugiati o in polvere |
""""""""""""""""""""""" 1450 Formagyi freschi (grasso > 40%) |
""""""""""""""""""""""" 1452 Cagliate e altri formaggi freschi |
""""""""""""""""""""""" 1460 Formaggimolli ]
""""""""""""""""""""""" 1470 Formaggisemidori |
o 1476 Grana Padano e Parmigiano Reggiano |
""""""""""""""""""""""" 1478 Pecorinoe Fiore Sardo |
""""""""""""""""""""""" 1480 Alriformaggiduri

Altri formaggi

1160 Altre carni suine preparate
PESCE LAVORATO E CONSERV. 1188 Pesce spada congelato
Pesce lavorato e conserv. 1190 Altro pesce congelato

di cui latte 1320  Latte liquido confezionato
......................................... 1322 Lot liguidosfuso
di cui formaggio 1420  Formaggi fusi
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Tas. M.2. SEGUE

COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER L'ANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO DELL'ITALIA

Settore Primario NG INEA Settore Primario NG INEA

Gorgonzol Vio 1712 Champagne
""""""""""""""""""""""""""""" Airiformaggia posta erborinata | U714 Adtispomante (OP) ]
"""""""""""""""""""""""""""""" Formaggi grattugiati oinpolvere | 1716 Altri spomani (finoal 2000)
"""""""""""""""""""""""""""""" Formaggi freschi (grasso > 40%) 1720 Vini frizzanti (fino ol 2009)
""""""""""""""""""""""""""""" Caglite e altri formaggi freschi | 17307 Vi bionchi VOPRD, confez. ()
"""""""""""""""""""""""""""""" Formaggimoli 50 Vin bianchi non VOPRD, confez. (1)
"""""""""""""""""""""""""""""" Formaggisemidui |03 Vini bionchi VOPRD, shsi (1)
""""""""""""""""""""""""""""" Grano Padano ¢ Parmig. Reggiane | 1752 Vini bionchi non VAPRD, sfusi ()
"""""""""""""""""""""""""""""" Pecorinoe Fiore Sardo | 17407 Vini rossi e rosati VOPRD, conf. (1)
TR N formeggi doi 1760 Vini rossi ¢ rosati non VOPRD, conf.(*) |
T Niiformegg 1742 Vini rossi e rosafi VOPRD, sfusi (*)
Out £ GRase Olio di ofiva verg. ed extraverg. | 1762 Vini rossi e rosafi non VOPRD, sfusi (*)
"""""""""""""""""""""""""""""" Olio dioliva lompante 770 Vini liguorosi confezionati (1) |
O Ndiodiolve 1712 Viniliguoresishusi (1)
....................................................... 0 ||egrussmn|mu|| (sodim) 1790 Vini aromatizzafi, confezionati
"""""""""""""""""""""""""""""" Ofidisemie grossivegetal | N0 Vini oromatizzat, stsi |
"""""""""""""""""""""""""""""" Mogaine | dicispomontidiqualita 1712 Champagne
""""""""""""""""""""""""""""" Ofi e grossi i orig. anim, wso induste. | 1714 Asfispumante (DOP)
"""""""""""""""""""""""""""""" Ofio di palma per uso non alimentare | di cui vini liquor. e aromatiz. 1770 Vini liquorosi confezionati (*) |
"""""""""""""""""""""""""""""" Ofio di ravizzone o colzg, usonon alim. | N Viiquoresisfusi ()|
TR i ofi e grassi di orig, veg., vsoinduste. | 1790 Vini oromaizzati, confezionai
diwioiodolva 15 Ofio di ofiva verg. ed extravergine | 1792 Vini oromatizzati, s |
"""""""""""""""""""""""""""""" Ofio di ofiva lampante | di i vini conf, diqualita 1730 Vini bianchi VOPRD, conf () |
U Moo diolve T 1790 Vini oromafizzafi, confezionati
PANELL € MANGINI Panell forine ¢ mangimi “di cui vini conf. non di qualit 1750 Vini bianchi non VAPRD, conf. ()
"""""""""""""""""""""""""""""" Mangimi per coni e gatti | dicuivinisfusidiqualita 1732 Vini bionchi VOPRD, sfusi (1) |
ALTRI PROD. DELL'INDUSTRIA ALIM. (offe decaffeinizzae | T 1742 Vini rossi e rosafi VOPRD, sfusi ()
"""""""""""""""""""""""""""""" (offs torrefatto, non decaffeiniz. | U792 Vini oromatizzat stsi |
I N derivati del ot ] di cui vini sfusi non di quaita 1752 Vini bianchi non VOPRD, sfusi () |
U0 Tee mate lovorati ¢ derivei | 1762 Vini rossi ¢ rosati non VAPRD, sfusi (*)
TS0 Nimenti omogeneizzati Most 1780 Mosti

Malto ed estratti del malto

Amidi, fecola e glutine di frum.

Birra di malto

Altri prodotti alimentari

Alcool efilico non denaturato

Sostanze pectiche e oli

Bibite gassate

Alire bevande non alcoliche

A prodom
(sorro soouia: 1-24)

AGROALIM, Altri prod. agroal.ri

(sotto soglia: 1-24)

(¥) fino al 2009

117



| NE- &4

Appendice metodologica

Tasea M.3. LA BILANCIA AGROALIMENTARE PER ORIGINE E DESTINAZIONE
NG INEA NG INEA
Provorn oeL S.P. pex consuwo 370 legumifreschi 610 Frutta tropicale secca
MUMENTRE DIRETIO. . 30  Patate e 620  Atrafrottosecc
......................................................... Pomodori (escl. isecchi) | 690  Speze .
......................................................... Covolfioriecavoli .10  Uovadoconsymo
......................................................... Gpolleeagho o oo......800 Ml
......................................................... Peperoni 840 Prodoftiforestali (vso alim)
......................................................... Corote 851 Salmoni freschi o refrigerati
......................................................... Cordofi o 852 Sogliole fresche o refrigerate
e 391 Asparagi, freschi o refrigerati | 853 Peste spada fresco o refrigerate
......................................................... Melanzane, fresche o refrigerate | 854 Spigole fresche o refrigerate
......................................................... Olive, fresche o refr. (escl. daolio) |~~~ 855 Orlefresche orefrigerate
e 394 Tucching, fresche o refrigerate | 850 Aliro pesce fresco o refrigerato
......................................................... L q_tjygl_lg,. dicorie e _q_l!;g _ig;gl_q_tg_.__._._ 860  Crostacei e molluschi freschi o refr.
e W0 Miriortaggifreschi | Moeee pewepee VLA, 260 Fromentodoro
......................................................... Pomodorisechi | o......20  Frumentoteneroespelta
e B0 Avance e e 280 Segale orzoeavena
......................................................... Mondorini e demenfine | 300 Mas
......................................................... Lmoni e D90 Risone
......................................................... Pompelmi 300 Miricereai
e B60  Miogromi W12 Pisell secchi (esdl. daseming)
e 10 Bonane o W13 Fagioli comuni secchi (esdl. da semina)
......................................................... Datteri 420 Mirilegumie ortaggisecchi
. £ T, ... K N 640 Semidisia
e 80 Mirofrottofropicale 641 Semidiorochidi
......................................................... Wadatovola .64 Semidigiosole
e 500 Mele (escl lesecche) | 650  AMrisemioleosi
......................................................... Pere o b60 Coffegreggo
......................................................... Pesche oo 610 Cocoogreggio
530 Mbicocche 680 Teemategrego
......................................................... Progne (esdl. lesecche) | o ..130  FEquinidomocelo
......................................................... (liegee omarene | ... 74 Bonidimace
......................................................... F [gg_q!g eplccollfrum 750 Ovi-caprini da macello
......................................................... Kwi | Maemepemepee VLA, 760 Suinidomacello
Cocomeri e meloni 770 Animali da cortile

Propommi oL S.P. Per consumo
ALIMENTARE DIRETTO

Frumento da semina
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Tagea M.3 secue LA BILANCIA AGROALIMENTARE PER ORIGINE E DESTINAZIONE

NG INEA NG INEA
Semi e hulbi di piante da fiore Carni bovine preparate

Pesci vivi (ornamentali esclusi)
Awi prooornt De S.P per ust 630 Vegetali filumentosi greggi 1222 Crostacei e molluschi lavorati

NON ALIMENTARI 1260 Frutta preparata o conservata

1314 Patate lavorate

| Prooom pet'IA. pr consumo 1280 Ortaggi e legumi congelati
ALIMENTARE DIRETTO

Prodotti non alim. della pesca
Pelli da pelliccia

Aumi proborm DEL S.P. PeR UsI
NON ALIMENTARI

Proborm peLL'LLA. PER coNSUMO
ALIMENTARE DIRETTO
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Tagera M.3 secue LA BILANCIA AGROALIMENTARE PER ORIGINE E DESTINAZIONE
NG INEA NG INEA
............................................. 1550 Olidisemiegrossivegetai | 1030 Coni ovi-coprine: corcosse  mezzene
............................................. 1560  Morgorina o 10 Comni ovi-coprine semilovorate
............................................. 1568 Coffe decoffeinizzato | 100 Comiovicolenonlovorate
............................................. 1570 Caffé torrefatto, non decaffeinizzato | 1130 Comigvicole semilovorate
............................................. 1572 Miiderivatidelcoftt 1060 Altre corifresche o congelate
............................................. 1580 Teemotelovoratie dervai 1070 Frottoglie fresche o congelote
_____________________________________________ 1590 A!i_mgn[i. omogeneizzai 1240 Frutta semilavorata
............................................. 1832 Aefodivio | Peooom oew'lA. meweecm 1322 loteliguidoshso
............................................. 183  Mriocefi o |wewlA o 1382 Pomo(cemodilote)shss
............................................. 1610 Estrotidi corne, zoppeesake | 1360 lotescematoinpobere
............................................. 1620 Derivofidellewova 1 .....1300 latteporz. scem.eint. inpolvere
............................................. 1630 Al prodotf aimentori 180 Seodilte
72 Chompogne | 1400 Coseine imentori
Provormoew'LA. pevconsuwo 1714 Astispumante (DOP) | 1452 Caglite e olti formaggi freschi
| AmemdeoRemo 716 Mtrspumonti (") ] 1510 Altiprodofficoseari
............................................. 720 Viifizotity 1526 Oliodiolivalomponte
............................................. 1730 Vini bionchi VOPRD, confezionafi(*) | 1540 Oliegrossionimali(wsoglim)
............................................. 1750 Vini bionchi non VPRD, confezionati (*) | 1600  Maloedestrotiidelmao
............................................. 1740 Vini ross e rosati VOPRD, confezionafi () | 1680  Amid fecola e glutine di fromento
............................................. 1760 Viniross  rosafi non VOPRD, confez.(*) | 1700 ledi
............................................. 1770 Viniliquorosi confezionati | 1732 Vinibionchi VOPRD, sfusi ()
............................................. 1790 Vini gromatizzati,confezioni | 1752 Vi bionchi non VOPRD, sfusi (")
............................................. 798 Sido e 114D Vinirossi e rosafi VPRD, sfusi ()
............................................. 1800 Acquovitidivinoce .. 1762 Vinirossie rosafi non VOPRD, sfusi (")
............................................. 802 Whisky e N2 Viniliquorosishosi ()
............................................. 1803 Vodke e N192 Vi oromafizzafi sfusi
1808 Ailiguori ] 780 Mesti
............................................. ] BIOBlrrudlmuIIo 1820 Alcool efilico non denaturato
............................................. 1 842Acquemmeru|| Prodotti dell'lA. per il S.P. 1650 Panelli, farine e mangimi
............................................. 1846 Bibitegossate | Peooom oeu'LA. per usi non 1410 Coseineperusidiversi
1848 Alre bevande non aloliche AN 1690 Sostanze pecticheeoh
Provorn oew'LA. rempiecan 902 Storinafidi fromentotenero | 1635 Cocioepeli
New'LA. 912 Starinati di frumento duro 1640 Sottoprodotti animali non alim.
............................................. 1100 Carni suine _sgm_il_qu.rgtg,_ _f_rggh_g_q _rg_[_r.._"_ 1853 Altri oli e grassi di orig. vegetale, uso ind.
_____________________________________________ 1108 Carni suine: carcasse  mezzene congelate | Awi prooom ackoaumentart 1950 Altri prodotti agroalimentori
............................................. 1110 Comi sine semilovorate congelte | (somososux: 1-24) - (sotosoglec1-24)

(*) fino ol 2009
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Tasea M.4. LA BILANCIA AGROALIMENTARE
PER SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE
Comparti di importazione netta Comparti di importazione netta

| Sewwar (COP) 50 Fmentodaseming 1320 Lot liuido confezionato
............................................. 60  Omoesorgodosemina |13 loteligidostso
............................................. 10 Masdosemina 1330 Panna (cremo dilatie) confezionata
............................................. 10 Semioleosidosemina | 1332 Powno(cemadilatte)sfss
............................................. 20 Fmentodwo 1340 Yogurle ot fermentali
............................................. 70 Fomentoteneroespelts | 130 lotecondemsoto
............................................. 80 Segoleomoeavena | ... 1360 lottescematoinpolvere
| Tootewagomvn 160 Equinidoriproduzione | 1370 Latte porz. screm. eint. inpolvere
............................................. 170 Bovinida riproduzione | 1380 Bumoegrossidellote
............................................. 180 Semied embrionidibovini | o 130 Seodilte
............................................. 192 Sunidoriprodzione | Zooecwaepewwn 1400 Coseinefimentori
............................................. 196 Ovicaprini do riproduzione | o W0 Coseineperusidiverss
............................................. 00 Ponidiovioi M0 Formeggifei
............................................. 02 Vovadocova 148D Cogliote et formaggi freschi
............................................. 10 Fouinidoolevomento A 1460 Formoggimeli
............................................. 20 Bovinidoglevmento | M0 Formeggisemidi
............................................. 20 Sunidoollevomento 1480 Abifomoggidedi
............................................. 730 inidomocelo A 1910 Aiprodofficoseori
............................................. 740 Bovinidamocelo o ....660  Maongimiperconiegati
............................................. 750 Ovicoprinidomocelo | Cowamomeo 850 Ao pesce fresco orefrigerato
............................................. 760 Sunidomocelo 851 Solmonifreschiorefrigerafi
............................................. 790 Voadoconsumo 82 Sogliole fresche o refrigerate
............................................. 800 Miele e 883 Pescespodo fresoorefrigerato
............................................. 810 lonesuddeepeli 854 Spigole fresche orefrigerate
............................................. 8 Ceregregee o 885 Orotefrescheorefrigerate
............................................. 1030 Corni ovi-caprine: corcasse emezzene | 860 Crostocei e molluschifreschio refrigerafi

1040 Comiequine 870  Prodottinonlim. dellopesca
............................................. 1060 Alre coni frescheocongelote | 1188 Pesespodocongeloto
............................................. 1070 Frattagle fresche o congelote | 1190 AMbopescecongelato
............................................. 1078 Corni bov. corcosse e mezzene fres.refrig. | 1200 Costocei e molluschi congelofi
............................................. 1080 Corni bovine: semilav. fresche orefrig. | 110 Pesdlovorati
............................................. 1088 Corni bovine: corcosse e mezzenecong. | 112 Gostocei e molluschilovorali
............................................. 1090 Carni bovine semilovorate congelote | Prooommeonows 470 Bomone
............................................. 1092 Corni bovine: disossate congelote | 471 Dated
_____________________________________________ 1098 Comisuine: orcosse e mezzene fes.ovefrg. | 472 Mnessi
............................................. 1100 Corni suine semilovorate, fresche ovefr. | 480  Aofuttotropiole
............................................. 1102 Corni suine disossate, frescheovefrig. | 660  Cofegreggo
............................................. 1110 Corni suine semilovorate congelote | 670  Cooogreggo
............................................. 112 Cornisuine disossate congelote |~ 680 Teemoegeggo
............................................. 1120 Corni ovi-coprine semilovorate | Aum ovosumcou ot weorr vemn 90 Potate dasemina
............................................. 122 Comiovicoprinedisossate | 100 legmieoroggidoseming
............................................. N4 Spollefresche M5 Semidiotaggidasemina
............................................. 1170 Corni bovine disossatefresche | . 30 Padate
............................................. 1180 AMlreconipreporate | %0  Cpoleeogo
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LA BILANCIA AGROALIMENTARE
PER SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE

Olio di oliva vergine ed extravergine

TaBeLLA M.4.SEGUE

Comparti di importazione netta
................................................ 360 Peperoni
................................................ 30 legumifreshi
................................................ 00 Cordoh
................................................ 301 Asporagi, freschio refrigerati
................................................ 392 Melanzane, fresche o refrigerate
I 393 Olive, fresche o refigerate (escl. do olio)
................................................ AN Pomodoriseechi
................................................ A2 Pisel secchi (esd. daseming)
................................................ 413 Fagioli comuni secchi(esdl. do seming)
................................................ 420 _ Altrilegumie ortaggisecchi
................................................ M0 Mondorini e cemenfine
................................................ 450 Limoni
................................................ 41 Pompelmi
................................................ 530 Abicocche
................................................ 550 Frogoleepiccolifrutii
................................................ 580 Mafntiafesa
................................................ 90 Wosecco
................................................ 601 Mondole
................................................ 602 Nocdole
................................................ 603 MNod
................................................ 604 Pistocchi
................................................ 605 ok
................................................ 606 Prognesecce
................................................ 620 Amofuttoseca
.............................................. 1250 Ftocongeloto
.............................................. 1280  Ortaggi e legumi congelati
.............................................. 1290 Ortaggi e legumi semilovorafi
Provorn e rotowwso o 142 Semie bulbi di pionte dafiore
| WRORWIONENETR 102 Forifreschivedsi
................................................ 714 Piante in vaso do inferno e do ferrozza
Swome 820 legno, sugheroebomby
................................................ 830 _Gomme e forestli (uso non alim)
................................................ 840 Prodott forestali (vso alim)
AUTRI PRODOTTI DI INPORTAZIONE ~__ 130 Semidiforaggere
L — 630 _ Vegelaifilmentosigreggi
e 780 Altri animalivivi ad uso non alimentare
................................................ 880 Pelidopelicca
................................................ 881 Alr prodotti non alim. dello coccia
................................................ 922 Miisforinafiesimli
................................................ 923 i cerealilovorafi
A, 974 Preparazioni alimentari o base di forine
................................................ 980 Zucchero e alriprod. soccoriferi
................................................ 990 _ Coromelle e gomme da mosficore
.............................................. 1314 Potdtelovorate

Made in ltaly

a. Made in Italy Agricolo
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TaBeLLA M.4.SEGUE

LA BILANCIA AGROALIMENTARE
PER SPECIALIZZAZIONE COMMERCIALE

Altri spumanti (fino al 2009)

Pasta alim. non all'vovo, né farcita

............................................... 961 Posta alim. cotta o alirimenti preparatn
O 1568 _Coffé decoffeinizato
............................................. 1570 Caffé torrefatto, non decoffeinizzato
Provomoaroro 912 Ponetteria
............................................... 976 _ DBiscotterio e pasticcerio.
............................................... 978 [Fettebiscotate
Proo. ootk apasepiacao 1000 Prodott dolciori abose dicocso.
Amomwnon ey 902 _ Storina i frumentotenero
............................................... 912 Storinafidi fromentoduro
............................................... 962 Qustws
Acowmeevowor 1800 Acquovitidivinocce
............................................. 1808 Ariliguori
G 1500 Gelofi
Alti prodotfi agricoli 80 Risonedoseming
............................................... 120 Semi di borbabietolo do zucchero
............................................... 70 Thoccogreggo
Alrirosformati 610 Fotiotropicalesecs
............................................. 1050 Coni gvicole non lovorate
............................................. 1130 Coni gvicole semilovorate
............................................. 1540 _ Olie grassi animali(uso alim)
............................................. 1610 Estrtti di corne, zuppeesake
............................................. 1620 Derivaidellevova
............................................. V0 et
.............................................. 1780 Mosti
1803  Vodka

1846  Bibite gassate

Ortaggi o frutta preparata o

Prodotti a saldo variabile

conservata

AcauE MinEraL Acque minerali

¢. Made in Italy dell'Industria Alimentare

(*) fino ol 2009
(1) Nella clossificazione sono esclusi gl ‘Altri prodotti agroalimentari (sotto soglia: 1-24)

............................................... 250 Pesc vivi (omamentaliesdusi)
............................................... 394 Iuchine, fresche o refrigerate
............................................... 40 Mbriogomi
............................................... 540 (Gliegeeomorene
............................................... 70 Aoimolidocortle
............................................. W71 Comi bovine preparate
............................................ 1240 Foottosemilovorata.
............................................ 1450 Formaggi freschi (grasso > 40%)
1822 Alcool efilico denaturato
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TaBeLa M.5. CLASSIFICAZIONE ATECO FORNITA DALLISTAT
PER | DATI REGIONALI
Ateco 2007
Settore primario

o Nl oo edefotioh
________________________ W Mt prodottdcolure agricol nonpermanenti ()

12 dicwi  prodotti di colture permanenti (*)
"""""""""""" B i paeve®)
"""""""""""" W indivviepodotidioigne ey
"""""""""" W2l Polotidelosiviohure onchtoghs
T
________________________ O LS. L L

PA] dici  prodotti vegetali di bosco non legnosi (*)
"""""""""""" N Peedovipodotidelopeso podotidelfoquocolors

101 Carne lavorata e conservata e prodotti a base di carne

“* Disponibili solo a fivello nazionale
** Si intendono utilizzaf futt i flussi con valore > 0"
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TaseLa M.6. COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER L'ANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO REGIONALE DELLITALIA
Settore Primario NG INEA Settore Primario NG INEA
Cereav! Mais do seming | 6 Semi digirosole
Altri semi oleosi
Caffé greggi
Altri cereali

LEGUMI ED ORTAGGI FRESCHI 105 Semi di ortaggi da semina
____________________________________________ 3 40(uvo|f|or|ecuvo|| Talee e piante da frutta, di ortaggi e orn.
____________________________________________ 3 50(|po||eeug||o TABACCO GREGGI0 Tabacco greggio
............................................ 360 Peperoni o Aewww TS0 Rauini
............................................ 30 legumifeeschi o TA Bovii
............................................ 80 Corote TS0 Oviecoprini

410 AMwiortaggifreschi | 760 Sepni
Leum B ommiGe! secc mp  Pselliseechi . TI0 Animdidocortle
____________________________________________ 4 13Fug|o||seuh| Altri animali vivi (uso non alimentare)

420 Altri legumi e ortaggi secchi Au prov. el e 790 | vva
Aoow B0 Aonee 800 ] Miele
............................................ 440 Mondorini e dementine | 810 leesucdeepelo
____________________________________________ 40  Lmopi Cere gregge
____________________________________________ 451 Pompelmi | Prooomomuswcoms 820  legno, sugheroebamby

460  Mwiogomi | .80 Gomme e forestali (uso non alim.)
Amarmmmsa 470  Bonope Aliri prodotti forestali (uso alim.)
............................................ A Datteri o o...|Provomorwesa 250 Pesdvvi
............................................ 12 Anonassi 850 Pestefrescoorefrigerate
____________________________________________ 4 90Uvudu|uvo|u Prodotti non alim. della pesca
............................................ 50 Mele oo |Prooomommocs 880  Pellidapellicceia
____________________________________________ 50 Pere Altri prodotti non alim. della caccia
............................................ 50 Peshe | Ameerovomptcou 120 Semi di borbabietola do zucchero
____________________________________________ 530  Albicocche Semi di foraggere
____________________________________________ 5 40(|I|egee amarene Industria Alimentare NG INEA
............................................ 550 Frogoleepiccolifrutti | Dewmoncmew 890 Rso
____________________________________________ 60  Kwi o M Storinafiesimii
............................................ 570 Cocomeriemeloni | 98 Muicerealilovorai

580  Mwofrottafresco | 930 Pasta alimentare all'vovo non farcita
Fumsa 590 Wvasecca 940 Pasta alim. non all'vovo, né farcita
............................................ 608  Costagne 950 Postaglimentore fordta

620 Mwofroftoseco | 960 Altraposta alimentare
VEGETALI FILAMENTOSI GREGGI 630 Vegetali filomentosi greggi [ 962 Cwsews
SEMIERUTIOEOS 640  Semidisoia 972 Panetteria e pasticceria
............................................ 641  Semidiorachidi | Zceoepeovomoowwt 980 Zucchero e altriprod. succariferi
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TageLa M.6.secue COMPOSIZIONE DEI COMPARTI UTILIZZATI PER LANALISI DEL
COMMERCIO ESTERO REGIONALE DELL'ITALIA
Industria Alimentare NG INEA Industria Alimentare NG INEA
.......................................................... Coramelle e gomme da mosticare | 1560 Megorina
Prodotti dolciari a base di cacao 1850 Altri oli ¢ grassi
Cani vi-<aprine Mavow 1650 Panel forine ¢ mangimi
1660 Mangimi per cani e gatti
ALTRI PROD. ALIM. TRASFORMATI (affe decaffeinizzato
Carni avicole
.......................................................... POSHUE e
.......................................................... Susceesolomi
e V60 Mltre coni suine preporate
.......................................................... Corni bovine preparate
1180 Altre carni preparate
 Pescewowoe consewmo 1190 Pescecongelato
............................................. 1200 Pesilovorati
1222 Crostacei e molluschi lavorati
| Oroe Rrown 1280 Orfoggie legumi congelefi
............................................. 1290 Ortaggie legumi semilovorafi
............................................. 1300 Conserve di pomodoro e pelafi 1690 Sostanze peciche e ol
............................................. 1301 Ketchup ed alre salse ol pomodoro | Bevande NG INEA
............................................. 1310 Alrilegumi e ortagi fr, conserv.oprep. Vo 1716 Spomoei
............................................. 1312 Funghie torifi preporeti | o VB Vinionfezionoi
1314 Patote lovorate | I735V|n|sfus| ___________________________________________
P kR, 1240 Ftosemiovorat ] 780 Mosti
............................................. 150 Fttocongelota L N90 Vini aromofizzofi onfezionafi
............................................. 1260 Frutha preparata o conservata 1792 Vini romatizzafi sfusi
1270 Succhi difruto Amacoua 1798 Sidro
| Provom umeeo-osearr 1300 loteligudo ] 1800 Acquovitidivinoce
............................................. 1330 Ponno (cemadilote) | M2 Whsky
............................................. 1340 Yogurt e lott fermentei | o MW08 Vodka
............................................. 1350 lottecondensato | 1808 Aifguori
............................................. 1360 |lotteinpobvere .. M80 Bmodimto
............................................. 1380 Bumoegrossidellatte o\ ... 1800 Moolefiiconon denturato
_____________________________________________ ] 420Formugg|fu5| 1822 Alcool etilico denaturato
............................................. 1430 Formaggiapostoerborinto | Bewwoenowmcoucwe 1842 Acqueminerai
............................................. 1440 Formaggi graftugiotioinpolvere | 1846  Bbitegossate
............................................. 1490 Miformoggi 1848 Altre bevande non alcolihe
............................................. 100 Bl
1510 Afriprodotticoseri |
Ouecmwss 1512 Olodiolivavergine edextravergine | ]
............................................. 180 Moo dioive
............................................. 1540 Oegrossionimali(usoalim) | e




Appendice metodologica I NE- 4

TaeLLA M. 7. CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato CodNG  Paese Cod.Istat

UE27 1 Francia Compresi Monaco e dipartimenti francesi d'oltremare (Guadalupa, Guyana francese, Marfinica e Riunione) 1

36 Bulgaria 68
UET5 1 Francia Compresi Monaco e dipartimenti francesi d'oltremare Guadalupa (Guyana francese, Marfinica e Riunione) 1
ke 7o
8 wsembge B
I T B M
segue



I NE-74 Appendice metodologica

TaBELLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat

Germania Compresa I'isola di Helgoland; escluso il territorio di Biisingen

16 Finlandia Comprese le isole Aland 32

UE12 1 Francia Compresi Monaco e dipartimenti francesi d'oltremare (Guadalupa, Guyana francese, Marfinica e Riunione) 1

16 Finlandia Comprese e isole Aland 32
Paesi 30 Macedonia, Ex repubblica iugoslava di - Codice proyvisorio che non pregiudica in alcun modo la denominazione definitiva del 9%
candidati UE paese che sard stabilita alla fine dei negoziati attualmente in corso nel quadro delle Nazioni Unite

................................... B e

40 Turchia 52
f\rllgirxgﬁﬁiefféﬁepﬁi 13 Svizzera Compresi il territorio fedesco di Biisingen ed il comune italiano di Campione d'lialia 39

14 Norvegia Comprese le isole Svalbard e Jan Mayen 2

17 Islonda u

18 Federazione russa Denominazione corrente: Russia 15

19 Ucraina 71




Appendice metodologica I NE- 4

TaBELLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat

Aliri Pagsi Europei 91 Uzbekistan

(no Mediterranei) -+-coceeemereeeeeeess :
20 Bielorussia Denominazione corrente: Belorussia
"""""""""""""""""""""""""" Moldovo, Repubblica d Denominazione corrente: Moldovia W
"""""""""""""""""""""""""" T
Altri Paesi Europei 20 Armenia 71

(no Mediterranei)

San Marino 47

Paesi Terzi 105 Montenegro 97
Mediterranei
(no candidafi UE)




I NE- 4 Appendice metodologica

TaBeLLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI

DEL COMMERCIO ESTERO
Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat
Nord America Bermuda 413
(entro America 55 Messico 412

Grenada Comprese le Grenadine meridionali 473
Sud America 5 Brosile 508




Appendice metodologica I NE- 4

TABELLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat
Sud America 111 Aruba

Antille Olandesi Bonaire, Curacao, Saba, Sint Eustatius e la parte meridionale dell'isola di Sint Maarten

102 Guatemala 416
I
Guyana 488
""""""""""""""""""""""""""""" Some
""""""""""""""""""""""""""""" L
62 lran, Repubblica islamica dell’ 616




I NE- 4 Appendice metodologica

TABELLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat

Congo, Repubblica democratica del democratica del Ex Zaire

Asia
(no Mediterranei)

Seicelle Isole Mahé, Praslin, La Digue, Frégate e Alphonse, Platte e Coetivy); isole Farquhar (tra cui Providence); isole Aldabra 355
¢ isole Cosmoledo

Lesotho 395
Oceania 79 Ausirclia 800
"""""""""""""""""""" 8 NovolondoEsdso lodpendenzo diRoss Aotortide) a4
"""""""""""""""""""" 9 Soomoneloe g
"""""""""""""""""""" 95 Papua Noova Guine Porte orientle dllsola i Nuova Guine; rcpelogo di Bismorck (o cuf New Brtin, New heland, 801

hgell:)tngm & Isole dell’Ammiragliato); isole Salomone settentrionali (Bougainville & Buka): sole Trobriand; isola Woodlark, isole
"""""""""""""""""""" o obw T g
e e O

Nuova Caledonia Comprese le Isole della Lealtd (Lifou, Maré e Ouvéa) 809
T vlseRono Cmpresa P okt o
""""""""""""""""""""""""""" R

132 segue



Appendice metodologica I NE-74

TaBELLA M.7.SEGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI PER L'ANALISI
DEL COMMERCIO ESTERO

Aggregato Cod.NG Paese Cod.Istat

Oceania

Polinesia francese Isole Marchesi, Isole della Societa (tra- cui Tahiti, isole Tuamotu, isole Gambier e Isole Australi; compresa 822
I'isola di Clipperton.

Isole minori lonfane duﬁli Stati Uniti Compresi l'isola Baker, 'isola Howland, Iisola Jarvis, Iaollo Johnston, lo scoglio Kingman, 832
le isole Midway, l'isola Navassa, 'atollo Palmyra e I'isola Wake

Antariide Territori a sud del 60° dj lutitudine sud, escluse le Terre australi francesi (TF), I'isola Bouvet (BV) e le isole della 891
............................................. Ceorgi el Sud e v el S ()
............................................. ..

Georgia del Sud e Sandwich del Sud, Isole 893

Terre australi francesi Compresi I'arcipelago delle Kerguelen, I

133



I NE- 4 Appendice metodologica

Tagea M.7. ACP CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato Cod.NG  Paese Cod.Istat
ACP 49 Sudafrica 388

Costa dAvorio Denominazione corrente: vory Coast

134 segue




Appendice metodologica I NE- 4

Tageia M.7. ACP seGue CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato CodNG  Paese Cod.Istat

ACP Silhouette; isole delle Amirante (tra cui Desroches, Alphonse, Platte e Coetivy); isole Farquhar (tra cui Providence); isole Aldabra 366
¢ isole CosmoledoMozambico

Madagascar

95 Papua Nuova Guinea Parte orientale dell‘isola di Nuova Guineg; arcipelago di Bismarck (tra cui New Britain, New Ireland, 801
huelongui e Isole dell'Ammiragliato); isole Salomone settentrionali (Bougainville e Buka); isole Trobriand; isola Woodlark, isole
'Ent

81 Nourg 803 ______
D W
""""""""""""""""""""""""" b
""""""""""""""""""""""""""""""" o B15
T e B6
o e o

segue 135



I NE- 4 Appendice metodologica

Tagewa M.7. ACP seGuE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

B Cod stat
ACP Micronesia, Stati federati di Chuuk, Kosrae, Pohnpei e Yap 823

1 o
 Sotomeiae B
""""""""""""""""""""""""" oo gy
""""""""""""""""""""""""" oe gy

136



Appendice metodologica I NE- 4

Tagea M.7. EBA CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Cod.Istat

137



I NE- 4 Appendice metodologica

Tagewa M.7. EBA CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Mggregato | CodNG_ | B Cod stat
89 . Yomen b Yomen delNord Yomen delSud .
Bangladesh
""""""""""""""""" B Tmorodemde g
T Mg o0
""""""""""""""""""""""""" Ned
""""""""""""""""""""""""" o T gy
e MBS e T
Laos, Repubblica democratica popolare del Denominazione corrente: Laos 684
""""""""""""""""" B Gmbge o e
""""""""""""""""" B Sdomone ke g
""""""""""""""""" I T

"""""""""""""""" Somoa 80

138




Appendice metodologica I NE- 4

Tagewa M.7. WTO CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato Cod.NG  Paese Cod.Istat

w10 1 Francia Compresi Monaco e dipartimenti francesi d'oltremare (Guadalupa, Guyana francese, Martinica e Riunione) 1

30 Macedonia, Ex repubblica quosluvu di - Codice provvisorio che non pregiudica in alcun modo la denominazione definitiva del %
paese che sard stabilita alla fine dei negoziati attualmente in corso nel quadro delle Nazioni Unite.
33 (rouzia 92

segue



I NE- 4 Appendice metodologica

Tagea M.7. WTO SeGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato Cod.NG  Paese Cod.Istat
W0 3 (rouzin 92




Appendice metodologica I NE- 4

Tagea M.7. WTO SeGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato Cod.NG  Paese Cod.Istat
W0 Gibuti 338




I NE- 4 Appendice metodologica

Tagea M.7. WTO SeGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato CodNG  Paese Cod.Istat

W10 108 Paraguay 520




Appendice metodologica I NE-74

Tagea M.7. WTO SeGUE CLASSIFICAZIONE DEI PAESI
PER L'ANALISI DEL COMMERCIO ESTERO (GRUPPI NON STRUTTURATI)

Aggregato Cod.NG  Paese Cod.Istat
W10 95 Papua Nuova Guinea Parte orientale dell'isola di Nuova Guineg; arcipelago di Bismarck (tra cui New Britain, New Ireland, 801
(l’geloingul e Isole dell’Ammiragliato); isole Salomone settentrionali (Bougainville & Buka): isole Trobriand; isola Woodlark, isole
n
B g 815
Tonga 817

143
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Appendice Statistica 1

Italia con le principali aree

Il commercio agroalimentare e totale
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APPENDICE STATISTICA 2

Il commercio agroalimentare dell'Italia
per singoli comparti

NOTE GENERALI:

(1) Ivalori assoluti sono arrotondati, perta azioni percentuali, in
corrispondere precisamente al valore rea

(2) Le eventuali celle vuote nelle colonne che
riori a 260,00 euro.

(3) Le celle vuote nelle colonne che contengono
o finale prossimo o uguale a zero.

(4) Le variazioni percentuali superiori a cinque cifre son

i valori correnti

ostituite con il
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NOTE GENERALI:

(1) Ivalori assoluti sono arrotondati, perta
corrispondere precisamente al valore rea

| NE¥#

APPENDICE STATISTICA 3

Il commercio agroalimentare
dell’ltalia per prodotti

azioni percentuali, in ero non
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dell'ltalia per prodotti
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